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Forord

En global pandemi och ett krig i Europa har medfort enorma utmaningar de
senaste aren. Det har ocksa inneburit ett stort fokus pa vikten och vérdet av
vetenskap och att forskningsbaserad kunskap ar latt att ta del av.

Vetenskapsradet har ett nationellt uppdrag att ansvara for samordning av
kommunikation om forskning och forskningsresultat. | den senaste
forskningspropositionen anger regeringen att forskningskommunikationen kan
stérkas, bland annat genom gemensamma nationella plattformar for redaktionella
samarbeten mellan forskare och kunskapsformedlare. Detta var ocksa slutsatsen

i rapporten Forskning.framsyn som bygger pa en kartlaggning som Vetenskap &
Allménhet och Forskning & Framsteg genomforde ar 2019 for Vetenskapsradet.

I och med pandemin var det inte mojligt att ga vidare med forslagen i den
rapporten. Vetenskapsradet har under varen 2022 med hjalp av Vetenskap &
Allménhet aktualiserat kartlaggningen och gjort en férstudie om hur ett
nationellt samarbete for kommunikation om forskning kan bli verklighet.

Forstudien visar att det bade finns omfattande behov av och stort intresse for att
etablera ett sadant samarbete i Sverige. Vetenskapsradets ambition och
forhoppning ar att kunna samla manga svenska aktorer som producerar,
finansierar och kommunicerar om forskning.

Jag vill tacka Cissi Askwall och hennes kollegor vid Vetenskap & Allmanhet for
deras arbete med denna gedigna forstudie. De har givit oss ett gott underlag for
nésta steg i arbetet med att tillsammans gora vetenskap mer tillgénglig fér en
bred allménhet.

Stockholm, 22 september 2022

Mikael Jonsson

Chef for kommunikationsavdelningen, Vetenskapsradet



Sammanfattning

Denna rapport ar resultatet av en forstudie for att undersoka hur vetenskap kan
bli mer tillganglig for en bred allménhet. Vetenskapsradet har med hjalp av
Vetenskap & Allméanhet gjort forstudien under forsta halvaret 2022. Den har i
sin tur utgatt fran en tidigare kartldaggning som gjordes av Forskning & Framsteg
och Vetenskap & Allméanhet for Vetenskapsradet, och som resulterade i
rapporten Forskning.framsyn varen 2020.

For att kartlagga uppfattningar och utforska mojliga malgrupper, innehall och
tjanster for en nationell samverkan kring forskningskommunikation har flera
metoder anvénts. Ett 90-tal svenska aktorer har intervjuats, fem workshopar har
anordnats, plattformar i andra lander har undersokts, studieresor har gjorts och
en anvandarundersokning har genomforts.

En rad skal till att géra kunskap om forskning mer tillganglig fér allménheten
framkommer i forstudien: Det &r en del i den globala utvecklingen mot 6ppen
vetenskap, det bidrar till att framja faktatillit och motverka kunskapsresistens,
det starker ménniskors vetenskapliga kapital och det stddjer medier som
rapporterar om forskning.

For svenska aktorer kan ett nationellt samarbete kring forskningskommunikation
innebdra synergier, effektivare anvandning av resurser, stérre genomslag, liksom
battre mojligheter att samverka, bista beslutsfattare och bidra till det offentliga
samtalet. De flesta ar ocksa positiva till ett okat samarbete. Den minoritet som ar
tveksam menar att det redan finns mycket information om forskning och att den
ar enkel att finna.

De malgrupper som aktérerna menar ar viktigast att nd med ett kommande
nationellt samarbete &r allmanheten och journalister. Manga lyfter ocksa fram
elever/larare i skolan.

For att finna kunskap soker manniskor ofta pa webben, antingen efter &mnen
eller direkt efter svar pa en specifik fraga. Materialet de finner behdver vara
lattfattligt och gdrna i flera format, som text, ljud och film. Nischade nyhetsbrev,
tematiska dversikter, material om kallkritik och om hur forskning gar till ar
efterfragat, liksom att fa stalla fragor till experter.

Journalister vill enkelt och snabbt kunna finna dels forskare att intervjua, dels
oversikter 6ver aktuell forskning. De dnskar ocksa kompetensutveckling for att
béattre kunna rapportera om vetenskap.

Larare och elever behover tillganglig, tillforlitlig och lattforstaelig kunskap,
garna kopplad till aktuella samhallsfragor, och nya ron inom skolamnena. Aven
skolan efterfragar kunskapsoversikter, material om hur forskning gar till och om
kéllkritik, liksom en tjanst dar forskare svarar pa ens fragor. Ytterligare
onskemal &r att delta i medborgarforskning och att fa dversikt 6ver forskning
som ror skolan.



En svensk framtida plattform bor fokusera pa att gora forskningsnyheter fran
olika aktorer tillgangliga pa webben pa ett strukturerat och sokbart sétt,
kompletterat av redaktionella nyheter om aktualiteter. Plattformen bor finnas pa
svenska och engelska, och utga fran webbplatsen forskning.se som utvidgas med
material fran fler aktorer. Forskare kan ocksa skriva populérvetenskapligt for
publicering dels pa plattformen, dels pa den engelsksprakiga sajten The
Conversation.

For att underlatta fér media och andra aktorer som kommunicerar om forskning
bor tjinsten Expertsvar for journalister, vidareutvecklas. Kurser for journalister,
forskare och forskningskommunikattrer for att utveckla deras kompetens att
kommunicera om vetenskap kan ocksa erbjudas av en plattform, liksom nischade
nyhetsbrev.

Vilka som ar avsandare och vilka redaktionella principer som styr arbetet och
urvalet av nyheter pa en kommande plattform behover tydligt framga. Den
redaktionella integriteten och mojligheten till inflytande fran olika medverkande
organisationer kan sakerstallas genom en redaktionell avsiktsforklaring.
Materialet pa plattformen bor vara fritt att ta del av och att aterpublicera.

Vetenskapsradet har ett nationellt uppdrag att ansvara for samordning av
kommunikation om forskning och forskningsresultat i Sverige, och &r darfor en
naturlig huvudman for en kommande plattform. Manga férordar dock en
sjalvstandig organisation, till exempel en férening. Verksamheten bor ske i
samverkan med en bred krets svenska organisationer.

En styrgrupp med foretradare for organisationer som ingar i samarbetet bor
inrattas, liksom radgivande organ for dels anvandarna, dels aktorer som vill
bidra med innehall.

En kommande plattform bor samordnas av en redaktion. Som en samlingsplats
for nyheter och annat material om forskning blir plattformen en del i strdvan mot
ett Oppet vetenskapssystem i Sverige. Medel for plattformen bor darfér komma
fran offentliga aktorer, bland annat fran Vetenskapsradet, som foreslas finansiera
den inledande fasen och leda utvecklingsarbetet. Manga andra aktorer har
uttryckt vilja att bidra med medel och innehall.



Summary

This report is the result of a pilot study to investigate how science can become
more accessible for the general public. The Swedish Research Council, with the
help of VA (Public & Science), conducted the pilot study during the first six
months of 2022. This was, in turn, based on an earlier mapping that was done by
the Forskning & Framsteg Foundation and VA (Public & Science) for the
Swedish Research Council, and resulted in the report Forskning.framsyn in
spring 2020.

In order to gather opinions and explore possible target groups, contents and
services for a national collaboration in science communication, several methods
were used. Around 90 Swedish actors were interviewed, five workshops were
arranged, platforms in other countries were investigated, study trips were made
and a user survey was carried out.

A number of reasons to make knowledge about research more accessible to the
general public emerged in the pilot study: It is part of the global development
towards open science, it contributes to promoting trust in facts and counteracting
resistance to knowledge, it strengthens people’s scientific capital and supports
media that report on science.

For Swedish actors, a national collaboration on science communication can
entail synergies, more effective use of resources, greater impact, and also better
opportunities to collaborate, assist decision-makers and contribute to the public
discourse. Most of them are also positive towards increased collaboration. The
minority that is doubtful consider that there is already a lot of information about
research, and that it is easy to find.

The target audiences that the actors think are the most important to reach via a
future national collaboration are the general public and journalists Many also
highlight the need to reach pupils and teachers in schools.

To find knowledge, people often search on the internet, either by subject or
direct, for an answer to a specific question. The material they find must be easy
to understand and preferably in several formats, such as text, sound and video.
Niched newsletters, thematic reviews, material about source criticism and how
research is done are much requested, as is questioning experts.

Journalists want simple and quick access to both researchers for interviews and
also reviews of current research. They also wish to develop their competences to
become better at reporting on science.

Teachers and pupils need accessible, reliable and easily understandable
knowledge, preferably linked to current societal issues, and new findings in
school subjects. Schools also request knowledge reviews, material on how
research is done and on source criticism, and also a service where researchers
answer questions. A further wish is to take part in citizen science and to gain an
overview of research relating to education.



A future Swedish platform should focus on making research news from different
actors accessible on the internet in a structured and searchable way,
supplemented with editorial news about current matters. The platform should be
available in Swedish and English, and be based on the website forskning.se,
expanded with material from additional actors. Researchers can also write
popular science articles for publication, both on the platform and also on the
English-language website The Conversation.

To make it easier for the media and other actors that communicate about science,
the service Expert answers for journalists should be further developed. Courses
for journalists, researchers and science communicators to develop their skills in
communicating science can also be offered by a platform, as well as niche-
focused newsletters.

Who the senders are, and what editorial principles govern the work and the
selection of news items on a future platform need to be clearly shown. Editorial
integrity and opportunities for influencing from different participating
organisations can be safeguarded through an editorial declaration of intention.
The material on the platform should be free to partake of and to re-publish.

The Swedish Research Council has a national mandate to be responsible for
coordinating communication about research and research results and is therefore
a natural principal for a future platform. Many actors nevertheless recommend
an independent organisation, such as an association. The operation should be run
in collaboration with a broad circle of Swedish organisations.

A steering group with representatives from the organisations included in the
collaboration should be set up, as should an advisory body for the users, and also
one for input from actors who wish to contribute content.

A future platform should be coordinated by an editorial team. As a gathering
place for news and other material about research, the platform will form part of
the striving towards an open science system in Sweden. Funding for the platform
should therefore come from public actors, for example the Swedish Research
Council, which we propose should fund the initial phase and lead the
development of a national platform. Many other actors have also expressed
wishes to contribute funding and content.
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1 Utgangspunkter och trender

For att ge en bakgrund och beskriva trender inom forskningskommunikation och
vetenskapsjournalistik har forfattarna gatt igenom en rad studier och projekt-
resultat. Dessa refereras kortfattat. Den utveckling som pagar i omvérlden och
som kan ha betydelse for en kommande plattform beskrivs ocksa i detta kapitel.

1.1 Forskningskommunikation

Forskare kommunicerar alltid om sin forskning inomvetenskapligt. De flesta
kommunicerar ocksa med andra delar av samhallet. 1 hogskolornas uppgift ska
det inga att samverka med det omgivande samhéllet for 6msesidigt utbyte och
verka for att den kunskap och kompetens som finns vid hégskolan kommer
samhillet till nytta”, star det i Hogskolelagent. Genom att undervisa, skriva
vetenskapliga och populdrvetenskapliga artiklar, publicera studier, medverka i
medier, forelasa och samverka, agnar sig forskare standigt at kommunikation
och interaktion kring forskning.

Definition

Rapporten fokuserar pa den kommunikation av forskning som syftar till att
sprida kunskap och interagera med olika delar av samhéllet. Den inomveten-
skapliga kommunikationen, ofta kallad vetenskaplig kommunikation, omfattas
déremot inte.

Forskningskommunikation kan ske med olika grad av interaktion:

Information k&nnetecknas av envdgskommunikation riktad till en mottagare,
som till exempel pressmeddelanden eller popularvetenskapliga artiklar och
forelasningar, med ingen eller liten mojlighet till interaktion.

Dialog kdnnetecknas av att alla parter fungerar som bade avsandare och
mottagare. Det finns utrymme for alla att komma till tals och visa ett aktivt
intresse for varandras synpunkter.

Samskapande kannetecknas av kommunikation i dialog men innebér inte bara
att alla parter kommer till tals, utan att de ocksa paverkar eller ges inflytande
under forskningsprocessen. Det kan handla om allt fran att identifiera etiska
hinder eller nya forskningsomraden, till att bidra med datainsamling eller att
vara med och gora forskningsresultat mer anvéndbara.

11 kap. § 2.2. Hogskolelag (1992:1434) Svensk forfattningssamling 1992:1992:1434
t.o.m. SFS 2021:1282 - Riksdagen



https://www.riksdagen.se/sv/dokument-lagar/dokument/svensk-forfattningssamling/hogskolelag-19921434_sfs-1992-1434
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Figur 1. Hlustration av tre typer av forskningskommunikation

Exempel: Exempel:
Patientmedverkan Dialogseminarium
Kunskapskiosker Science Café

Medborgarforskning Lana en forskare

Exempel:
Pressmeddelande
Populédrvetenskaplig artikel
Foreldasning

Figur 1 visar hur information, dialog och samskapande &r tre former av
forskningskommunikation som anvéands parallellt och karaktariseras av
malgruppernas olika grader av aktivt deltagande.

Utvecklingen av omradet

Det finns en lang tradition i Sverige av populéarvetenskapliga forelasningar,
forskare som medverkar i folkbildningssammanhang och rapportering om
vetenskap i media. Forskningskommunikation har frdmst varit enkelriktad dar
forskare formedlat kunskap till mottagande lekman. Utgangspunkten har alltfor
ofta varit det som inom forskningen om forskningskommunikation kallas for
the deficit model.

Denna kunskapsbrist-modell bygger pa ett felaktigt antagande om att o6nskade
attityder till forskning eller ointresse enbart beror pa bristande kunskaper. Enligt
modellen skulle alla tanka och agera pa samma faktabaserade vis, om de bara
hade ratt kunskap. I verkligheten paverkas engagemang och attityder dock av
mycket mer &n inhdmtning av fakta. Manniskor i ens ndra omgivning och egna
varderingar har ofta starkare inflytande &n formedlad kunskap.

Dagens forskningskommunikation &r fortfarande i stor utstrackning enkelriktad,
men i 6kande grad arrangeras dialoger och samtal om forskning dér alla parter
kommer till tals. Det har ocksa blivit allt vanligare att forskning och innovation
sker i samverkan med alla som pa nagot satt berdrs, nagot som brukar kallas for
ansvarsfull forskning och innovation” och som forstarkts med utvecklingen mot
Oppen vetenskap, se “Koppling till policy” nedan.

Forskningskommunikationen har ocksa okat starkt pa senare ar. Organisationer
som producerar eller finansierar forskning satsar allt storre resurser pa att
kommunicera. Forskning kommuniceras i en méngd fysiska och digitala kanaler.
Numera kan alla delta, bade som avsandare och mottagare. Att allt fler deltar i
dialogen om forskning innebar en demokratisering av samtalet, men med de
manga kanalerna, aktorerna och nya teknikerna har det blivit svarare att bedéma
tillforlitligheten i informationen.
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Forskning om forskningskommunikation

Forskning om forskningskommunikation ar ett ungt och véxande omrade med en
internationell infrastruktur i form av vetenskapliga tidskrifter, natverk och
regelbundna konferenser. | Sverige finns &n sa lange ingen etablerad struktur
utan den forskning som bedrivs utgors av intresserade individer med hemvist i
andra omraden. Enligt en genomgang av de tio senaste argangarna av de tre
ledande vetenskapliga tidskrifterna JCOM — Journal of Science Communication,
Public Understanding of Science och Science Communication férekom 23
artiklar skrivna av totalt 28 unika forfattare verksamma i Sverige.
Undersdkningen gjordes 2020 och resulterade i rapporten Forskning och
forskningskommunikation i Sverige. Slutsatsen i den &r att forskning i
forskningskommunikation sker i utrymmet mellan flera forskningsomraden.

Koppling till policy

Forskningens viktiga roll i samhéllet har blixtbelysts i och med coronapandemin
och kriget i Ukraina. Oppen vetenskap, kommunikation och samverkan kring
forskning ar viktiga delar for att hantera saval pandemins som invasionens
manga foljder. | slutinden handlar det om att varna demokratin.

| Sverige satsas stora resurser pa produktion av forskningsbaserad kunskap. Men
for att kunskapen ska kunna bli anvandbar, tillganglig och na fram till dem som
behover den, ar satsningar pa att kommunicera ocksa nodvéndiga.

Oppen vetenskap

Bade Sverige och EU arbetar for att genomfora ett 6ppet vetenskapssystem.
Oppen vetenskap ar ett paraplybegrepp som syftar till ppnare, mer transparenta
och inkluderande processer i forskning och innovation.

Unesco antog 2021 en rekommendation for 6ppen vetenskap.2 | rekommen-
dationen definieras 6ppen vetenskap som en inkluderande konstruktion som
kombinerar en mangd rorelser och praktiker i syfte att gora flersprakig
vetenskaplig kunskap 6ppet nabar och tillganglig att anvéanda for alla. Det skapar
forutsattningar for 6kad forskningssamverkan och informationsdelning, till nytta
for bade vetenskap och samhalle, liksom for mojligheten att medverka i
utvecklingen, utvérderingen och kommunikationen av forskningshaserad
kunskap till olika samhéllsaktorer. Oppen vetenskap handlar om alla
vetenskapliga discipliner och aspekter av vetenskapliga praktiker. Den bygger pa
fem grundpelare: 6ppen forskningsbaserad kunskap, éppen forskningsinfra-
struktur, forskningskommunikation, 6ppen involvering av samhallsaktdrer och
Oppen dialog med andra kunskapssystem.

Kungliga biblioteket (KB) fick i juni 2022 ett regeringsuppdrag om att utarbeta
nationella riktlinjer for oppen vetenskap®. KB ska identifiera gemensamma mal
och prioriteringar, kartlagga rollférdelning och ansvarsomraden samt definiera

2 Unescos rekommendation for éppen vetenskap (16 december, 2021)

3 Uppdraget har formen av ett tillagq till regleringsbrevet for 2022 som meddelats via
regeringsbeslut 220607. Kungliga biblioteket ska enligt tilldgget ta fram nationella
riktlinjer for 6ppen vetenskap. | uppdraget ingar att, ur ett helhetsperspektiv for 6ppen
vetenskap, identifiera gemensamma mal och prioriteringar, kartlagga rollfordelning och
ansvarsomraden samt definiera behov av stod och vagledning. Uppdraget ska redovisas
till Regeringskansliet (Utbildningsdepartementet) senast den 15 september 2023.



https://unesco.se/unescos-rekommendation-om-oppen-vetenskap/
https://www.esv.se/statsliggaren/regleringsbrev/?rbid=22979
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behov av stdéd och vagledning. Uppdraget ska ske i samarbete med
Vetenskapsradet, larosaten och andra berérda myndigheter och organisationer.

Forskningskommunikation

I den senaste forskningspropositionen Forskning, frihet, framtid — kunskap och
innovation for Sverige betonas bade Gppen vetenskap och vikten av samverkan.
Att starka forskningskommunikation ndmns sarskilt, bland annat genom
gemensamma nationella plattformar for redaktionella samarbeten mellan
forskare och kunskapsformedlare.

”Forskningskommunikation dar forskare pa olika sétt deltar i det
offentliga samtalet, ar en viktig del i att géra forskningsbaserad
kunskap mer tillganglig i det omgivande samhallet och att
darmed bidra till att 6ka takten i omstéllningen till ett mer
hallbart samhalle. Darmed finns potential att 6ka fortroendet for
forskning och stérka mojligheten for allméanhet och beslutsfattare
att fatta informerade och kunskapsbaserade beslut.”

Medlemsorganisationen Science Europe, som samlar ledande offentliga
forskande och forskningsfinansierande organisationer i Europa, lanserade i juni
2022 en vision for forskningskommunikation:

“Science Europe envisions a research system that has science
communication embedded into it, one that informs and engages
citizens in research, and provides timely evidence relevant to
societal challenges.””

Syftet ar att 6ka och starka den kollektiva kapaciteten att kommunicera
forskning med andra delar av samhallet.

Vetenskapsradet, som ar medlem i Science Europe, har ett nationellt uppdrag att
ansvara for samordning av kommunikation om forskning och forskningsresultat i
Sverige.

1.2 Allméanhetens syn pa forskning

VA-barometern

Fortroendet for forskare har lange legat hégt och stabilt i Sverige. VA-
barometern 2021/22° visar ett rekordstort fortroende: 86 procent av den svenska
allméanheten har mycket eller ganska stort fortroende for forskare vid universitet
och hdgskolor.

Varannan svensk (52 procent) uppger att de ar ganska eller mycket intresserade
av forskning. Storst ar intresset for forskning inom medicin, som 62 procent ar
ganska eller mycket intresserade av. Motsvarande andel for naturvetenskap ar 58
procent, foljt av teknik (49 procent), samhéllsvetenskap (38 procent), humaniora
och utbildningsvetenskap (bada 31 procent).

4 Propositionen Forskning, frihet, framtid — kunskap och innovation for Sverige, s. 138
5 Science Communication for Greater Research Impact. Science Europe.
6 VA-barometern 2021/22 (VA-rapport 2021:5)



https://www.regeringen.se/rattsliga-dokument/proposition/2020/12/forskning-frihet-framtid--kunskap-och-innovation-for-sverige/
https://www.scienceeurope.org/our-resources/science-communication-statement/
https://v-a.se/2021/12/va-barometern-2021-22/
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Betydligt fler man (64 procent) an kvinnor (33 procent) ar ganska eller mycket
intresserade av forskning inom teknik, medan fler kvinnor &n mén &r
intresserade av forskning inom alla andra omraden. Se dven avsnitt 1.3.

Européers syn pa forskning

Det genomfors regelbundet undersoékningar initierade av EU-kommissionen om
hur Europas befolkning ser pé olika fragor. Ar 2021 genomférdes en Special
Eurobarometer” om attityder till vetenskap och teknik. Den visar att EU-
medborgarna har mycket stort intresse for just vetenskap och teknik, sarskilt for
medicinska upptéckter och miljoproblem.

En majoritet menar ocksa att vetenskapens och teknikens paverkan pa vara liv &r
positiv, sarskilt teknik som sol- och vindkraft liksom vaccinutveckling. Stodet
for 6ppen tillgang till resultaten fran offentligt finansierad forskning ar mycket
stort. Det ar ocksa stodet for att involvera icke-forskare i forskning och
innovation sa att det som utvecklas moter samhallets behov, varderingar och
forvéantningar.

Mer an tva tredjedelar anser att forskare ska delta i politiska diskussioner for att
se till att beslut influeras av forskningsbaserad kunskap. Resultaten visar ocksa
pa stora skillnader dar kunskapen om forskning &r fortsatt lag inom vissa
grupper och lander i Europa.

1.3 Produktion och konsumtion av nyheter

Allmanhetens konsumtion av medier

Mediebarometern fran Nordicom undersoker hur den svenska befolkningen i
aldern 9 till 85 ar anvander medier en genomsnittsdag. Tiden som anvands for
att ta del av medier var sammantaget nastan sju timmar per dag ar 2021, men det
inkluderar att flera medier kan anvandas samtidigt.

Enligt Mediebarometern 2021 ar det allra vanligast att ta del av rérlig bild — det
gjorde 93 procent. 83 procent anvande sociala medier, 76 procent lyssnade pa
radio och 68 procent laste dagstidning en genomsnittsdag. Samtliga siffror
inkluderar dven digital anvandning.

58 procent tittade pa strommad tv medan rackvidden for tablalagd tv var 57
procent. 42 procent tittade pa Youtube och 23 procent pa annan rorlig bild
online.

68 procent av befolkningen laste en dagstidning en genomsnittlig dag 2021,
framst digitalt. 55 procent laste en morgontidning, 40 procent en kvallstidning
och 36 procent nagon tidskrift.

Den dagliga rackvidden for Facebook var 64 procent i befolkningen som helhet.
Det gor Facebook till den mest spridda sociala natverkstjansten, foljd av
Instagram (57 procent) och Snapchat (28 procent).

7 Special Eurobarometer 516: European citizens’ knowledge and attitudes towards
science and technology (2021)



https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2237
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Bland de yngsta (914 ar) dominerar Snapchat (77 procent), Tiktok (64 procent)
och Instagram (61 procent). Bland dem mellan 15 och 26 ar &r Snapchat (84
procent), Instagram (83 procent) och Facebook (65 procent) vanligast. Aldre,
65-85 ar, anvander nastan enbart Facebook (50 procent) och Instagram

(30 procent).

I befolkningen i stort tog 53 procent del av nyheter fran SVT, 43 procent fran
Sveriges Radio och 38 procent fran TV4. 26 procent tog del av nyheter via
Facebook. Bland de mellan 9 och 14 ar var Instagram och Tiktok dock de
vanligaste sociala mediekanalerna for nyheter. Fér 15-24-aringar var Instagram
den vanligaste nyhetskéallan.

Hela 96 procent av befolkningen har tillgang till en smartphone. 69 procent har
aven tillgang till en surfplatta och 66 procent till en mediaspelare (till exempel
Apple tv eller Chromecast).

Svenskarna och internet

Svenskarna och internet ar en arlig undersokning som gors av Internetstiftelsen.
Den visar att nio av tio anvande internet varje dag ar 2021.

En majoritet av de vuxna har nagon strommande medietjanst, och mer an halften
har spelat digitala nojesspel det senaste aret, enligt undersékningen.

Vissa sociala medier anvands i stort sett enbart av yngre, till exempel Tiktok. Sju
av tio skolbarn féljer nagon influencer eller Youtuber pa natet. Unga konsumerar
nyheter frémst via sociala medier

De som ar fodda pa 90-talet ar de som anvander internet mest, till exempel for
att lyssna pa poddar, se pa strommade videotjénster och anvanda sociala medier.
Var femte pensionar anvénder inte internet alls.

Allmanhetens konsumtion av forskningsnyheter

Sex av tio svenskar (63 procent) tar del av forskningsnyheter varje vecka, enligt
VA-barometern 2021/22. Det &r en tydlig uppgang fran 2019, da motsvarande
andel var 53 procent. Férandringen syns framst bland personer utan
hogskoleutbildning.

De vanligaste kanalerna att ta del av nyheter om forskning via ar TV och
dagstidningar, som anvands av 77 respektive 59 procent. Aven sociala medier
(52 procent) och radio (51 procent) &r viktiga kanaler. Kanalerna for
forskningsnyheter har inte d&ndrats ndmnvért sedan 2019. Undantaget &r poddar
som Okat fran 28 till 36 procent.
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Figur 2. Kanaler dar allmanheten tar del av forskningsnyheter
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Figur 2 visar att TV, foljd av dagstidningar, sociala medier och radio, ar den kanal
dar flest svenskar tar del av nyheter om forskning. Kélla: VA-barometern 2021/22.

Medias bevakning av forskning

Bilden av forskning och vetenskap som svenska medier formedlar &r i huvudsak
neutral eller positiv. | en studie av medierapporteringen om forskning i svensk
dagspress, genomford av Vetenskap & Allmanhet och Sddertérns hdgskola, var
den typiska artikeln om forskning en traditionell nyhetsartikel och handlade om
samhéllsvetenskap eller medicin. Resultaten baseras pa en systematisk kvanti-
tativ innehallsanalys av 1 763 artiklar i sex storstads- och nio landsortstidningar
under perioden 1995-2015.

Enligt Forskning i svensk press 1995-2015° publiceras nyheter om forskning
och vetenskap sallan pa sarskilda vetenskapssidor. De flesta finns i stéllet bland
lokala och inrikes nyheter. P& de vetenskapssidor som anda finns dominerar
artiklar om medicin och naturvetenskap. Nyheter om humaniora ar vanliga pa
kultursidorna medan samhéllsvetenskaplig forskning ar den forskning som oftast
citeras pa ledar- och debattsidor.

Storstadernas morgontidningar har bade fler och langre forskningsnyheter
jamfort med kvalls- och landsortspress. Kvallstidningar har fler artiklar om
medicinsk forskning medan storstadsmorgontidningar har en stérre andel
samhéllsvetenskapliga nyheter.

I en annan studie, Bakom rubrikerna®, dar tolv journalister intervjuades om sitt
arbete med att bevaka forskning beskrev journalisterna hur deras rapportering
paverkades dels av egna intressen, dels av vilka @amnen som intresserade
publiken, och/eller var lattare att salja in till redaktorer. Halsa ar ett sadant amne,
och just hdlsa var det vanligaste temat i de analyserade artiklarna i studien
Forskning i svensk press 1995-2015. Samhéllsvetenskap och humaniora sags av
de intervjuade journalisterna som svarare omraden att rapportera om, och de
betraktades av vissa som mindre intressanta.

8 Forskning i svensk press 1995-2015: en innehallsanalys. VVA-rapport 2019:7
9 Bakom rubrikerna — Intervjuer med 12 journalister om att bevaka forskning. VA-

rapport 2019:3



https://v-a.se/2019/09/forskning-i-svensk-press-1995-2015-en-innehallsanalys/
https://v-a.se/2019/05/varapport2019-3/
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Vetenskapsjournalistik har traditionellt varit framst informerande och
upplysande medan granskning fatt mindre utrymme°. Det bekraftas av
innehallsanalysen och aterspeglas aven i intervjustudien. Flera journalister
uttrycker en dnskan om att det skulle finnas mer resurser till granskande
vetenskapsjournalistik och for kompetensutveckling.

1.4 Forskares syn pa kommunikation

»Jag vill men hinner inte”

Vikten av samverkan och kommunikation med det omgivande samhéllet lyfts
bade fram i Hogskolelagen och i den senaste forskningspropositionen.'* Men
nastan tva tredjedelar (64 procent) av forskarna vid svenska universitet och
hdgskolor menar att deras kommunikation med omvarlden hindras av att de har
alltfér manga andra arbetsuppgifter med hogre prioritet. Ett annat vanligt hinder
ar att det saknas avsatta resurser for kommunikation (enligt 37 procent). Det
visar en enkatundersékning som Vetenskap & Allméanhet genomfdrde 2019,
Jag vill men hinner inte'?, i samverkan med de fyra forskningsraden och
Riksbankens Jubileumsfond. Enkaten besvarades av 3 699 forskare vid 31
svenska l&rosdten.

Incitamenten for forskare att samverka ar otillréckliga, enligt studien.
Kommunikationsinsatser och samverkan ar generellt sett inte sarskilt
meriterande vid tjanstetillsattningar eller beddmningar av ansékningar om
forskningsmedel. Nio av tio forskare som besvarade enkaten vill dock
kommunicera och samverka. Over halften (51 procent) vill lagga mer tid p& att
kommunicera sin forskning med omvérlden &n de gor.

Det viktigaste angivna skalet till att kommunicera sin forskning dr att resultaten
ska komma till anvandning i samhallet. Det nast viktigaste &r att lata forskningen
bidra till offentlig debatt, foljt av att 6ka medvetenheten om forskning. Enligt
forskarna ar beslutsfattare och politiker den viktigaste gruppen att kommunicera
med, foljt av allménheten i stort och yrkesgrupper som dar direkt berérda av den
forskning som bedrivs. Den vanligaste gruppen som forskarna faktiskt
kommunicerar med &r dock specifika yrkesgrupper som berérs av forskningen.

Den vanligaste aktiviteten som forskare dgnar sig at for att kommunicera
forskning &r att medverka i 6ppna forel&sningar eller paneler riktade till
allmanheten, nagot en knapp tredjedel gjort det senaste aret. Nast vanligast ar att
skriva populdrvetenskapligt material for allménheten. De flesta (69 procent)
anvander sociala medier pa ett eller annat sétt inom ramen for sin yrkesroll. Det
vanligaste sociala mediet &r ResearchGate, f6ljt av Linkedin, Facebook och
Twitter.

10 Se till exempel Bauer, Martin & Bucchi, Massimiano (2007) Journalism, science and
society: science communication between news and public relations.

11 Hogskolelag (1992:1434) Svensk forfattningssamling 1992:1992:1434 t.0.m. SFS
2021:1282 - Riksdagen. respektive propositionen Forskning, frihet, framtid — kunskap
och innovation fér Sverige 2020/21:80

12 Jag vill men hinner inte — forskares syn pa kommunikation och 6ppen vetenskap, VA-

rapport 2019:8



https://www.riksdagen.se/sv/dokument-lagar/dokument/svensk-forfattningssamling/hogskolelag-19921434_sfs-1992-1434
https://www.regeringen.se/rattsliga-dokument/proposition/2020/12/forskning-frihet-framtid--kunskap-och-innovation-for-sverige/
https://www.regeringen.se/rattsliga-dokument/proposition/2020/12/forskning-frihet-framtid--kunskap-och-innovation-for-sverige/
https://v-a.se/2019/09/jag-vill-men-hinner-inte-forskares-syn-pa-kommunikation-och-oppen-vetenskap/
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Figur 3. Forskare svarar pa fragan hur val rustade de ar for att
kommunicera sin forskning
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Figur 3 visar hur kvinnliga och manliga forskare svarat pa fragan i en enkat. Kalla:
Jag vill men hinner inte — forskares syn pa kommunikation och 6ppen vetenskap,
VA-rapport 2019:8

Fyra av tio forskare kanner sig fullstandigt eller i hdg grad rustade for att
kommunicera sin forskning med det omgivande samhéllet. Drygt en fjardedel
(27 procent) har gatt en kurs eller utbildning i att kommunicera sin forskning
med omvarlden, men mer an halften (54 procent) har varken gatt eller erbjudits
mojlighet att ga en sadan kurs. Studien visar ocksa att manga saknar kunskaper
och stdd i hur de praktiskt ska ga till vaga. 28 procent efterfragar aven fler
inbjudningar och tillfallen att kommunicera och samverka.

1.5 Stdd och utbildning i forskningskommunikation

I var forstudie har bland andra foretradare for larosaten, myndigheter och
forskningsinstitut intervjuats. De flesta anger att de erbjuder forskare nagot slags
kommunikationsstdd. De vanligaste stédformerna ar:

+ individuell coachning infor presentationer och mediemedverkan

« sprakgranskning och korrekturlasning

» produktion av pressmeddelanden och filmer

» foreldsningar, kurser och korta utbildningar

« moduler och checklistor for olika kommunikationssituationer

» hjélp efter behov, till exempel med presentationsbilder,
kommunikationsplaner och sammanfattningar for ansokningar

» kommunikationskurser for doktorander.

Den vanligaste kommunikationsutbildningen som forskare erbjuds &r
medietraning, det vill s&ga information om hur journalister arbetar och praktiska
ovningar for att bli battre pa att medverka i media. Nagra myndigheter och
larosaten erbjuder ocksa kurser for forskare i att skriva battre, bade vetenskapligt
och populérvetenskapligt, pa svenska och engelska. Nagra larosaten lyfter fram
tavlingen Forskar Grand Prix som ett effektivt satt att utveckla forskares
presentationsteknik.
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Doktorandutbildningar

Inget svenskt laroséte har obligatoriska kurser for doktorander i att kommunicera
med andra delar av samhallet. Daremot erbjuder bland andra Hégskolan i Gavle,
Karlstads universitet, Karolinska institutet, Malmo universitet, Mittuniversitetet,
SLU, Uppsala universitet och Orebro universitet valbara doktorandkurser som
tar upp olika kommunikationsaspekter, men det finns inget samordnat kursutbud
pa nationell niva.

Vetenskapsradet har tillsammans med Orebro universitet och en expertgrupp
utarbetat ett ramverk for kurser i forskningskommunikation pa doktorandniva.
Ramverket var grunden for en pilotutbildning fér doktorander i att kommunicera
forskning om 7,5 hogskolepoang som getts vid Orebro universitet. Kursen
genomfordes och utvarderades under lasaret 2021/22 och en ny planeras for
2023.

Nagra preliminara resultat ar att kursen minskat klyftor mellan olika delar av
larosatet och lett till 6kat samarbete mellan forskare och kommunikatorer. En
rapport som sammanfattar resultaten och ger rekommendationer publiceras
hosten 2022.

Fojo
Medieinstitutet Fojo finns vid Linnéuniversitetet i Kalmar och erbjuder

fortbildning for journalister. Syftet ar att starka journalistik och medier sa att
medierna kan bidra till en mer demokratisk och hallbar varld.

De flesta av Fojos kurser &r korta och kostnadsfria att delta i. Arbetsgivare ska
enligt avtal med Journalistforbundet ge anstéllda ledighet och betala 16n for dem
nér de studerar vid Fojo. Nagra av kurserna handlar om att bevaka vetenskap,
kéllkritik och informationspaverkan.

Fojo erbjuder aven en del verktyg for journalister, till exempel Faktajouren, ett
projekt som redovisar forskning och utveckling av metoder, verktyg och
modeller for att faktagranska och hantera felaktigheter pa internet.

Andra kursarrangorer

Ytterligare kurser som ror forskningskommunikation ges av andra utbildnings-
anordnare. Vetenskap & Allménhet testar under 2022 tre olika kurskoncept for
seniora forskare som ar kostnadsfria att ta del av. PR-byran Westander erbjuder
grupper av forskare skraddarsydda endagsutbildningar i att kommunicera
forskning. Sveriges kommunikatorer erbjuder en sérskild kurs kallad
Kommunikationsuppdraget i hogskolan, som vander sig till kommunikatorer.

1.6 Tendenser och trender

Oppna upp forskningen

Det finns méanga skal och incitament att gora forskning mer tillganglig. Bade
Sverige och EU arbetar for att genomfora ett Gppet vetenskapssystem, sa att
forskningsresultat och forskningsdata ska vara fritt tillgangliga. Se &ven
avsnitt 1.1.
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Oppen vetenskap &r en fréga som angar hela samhéllet, och innebér att bade
forskare sjalva och alla andra som har behov eller intresse av forskning ska
kunna ha tillgang till den.

Offentliga forskningsfinansiarer staller krav pa att forskningsresultat som
framkommit med stod av dem ska publiceras med 6ppen tillgang. Det innebéar
dock inte att resultaten i praktiken blir tillgangliga for alla. For att resultaten
verkligen ska vara mdjliga att ta del av och ta till sig, behover de bade vara enkla
att finna och latta att forsta. Darfor vore det rimligt att stalla krav om att ocksa
publicera en kort populérvetenskaplig text eller nyhetsartikel om nya
forskningsresultat. Sadana texter skulle kunna publiceras pa en nationell
plattform.

| de globala hallbarhetsmalen anges i punkt 16.10 att man bor sékerstalla allman
tillgang till information och skydda de grundlaggande friheterna. Manga av de
17 globala malen kraver ocksa lopande vetenskapliga insatser.

Dérfor behdvs en infrastruktur som underléattar for olika anvandare och for
allmanheten att ta del av forskningskommunikation, populérvetenskap och
vetenskapsjournalistik.

Faktatillit och kallkritik

De senaste aren har det blivit allt vanligare med missvisande information och ren
desinformation, det vill sdga att oavsiktligt respektive avsiktligt sprida
felaktigheter. Ryktesspridning och paverkanskampanjer i syfte att destabilisera
demokratiska funktioner & numera en del av vardagen. Det enorma
informationsflodet, ibland kallat infodemin, som uppstod under pandemin har
fatt ytterligare kraft av kriget i Ukraina. Svenskars exponering for
desinformation riskerar att 6ka &n mer infor 2022 ars allmanna val. Att det finns
en misstro mot forskare och vetenskap hors ocksa alltmer i det offentliga
samtalet, d&ven om fortroendet for forskare och forskning &r stort i Sverige, se
avsnitt 1.2.

Den digitala utvecklingen 6kar mojligheterna att sprida falska nyheter och andra
felaktigheter, men ger samtidigt forskare och andra béattre mojligheter att dela
med sig och ta del av forskningsbaserad kunskap. Genom att gbra vetenskapen
mer tillganglig och fa fler forskare att medverka i det offentliga samtalet kan
medborgare och beslutsfattare ta informerade beslut, nagot som i forlangningen
stérker demokratin.

Infor valet 2018 samordnade Vetenskap & Allmanhet kampanjen
#hurvetdudet?*® for att starka svenskars kunskap om vad vetenskap ar och varfor
forskningsbaserad kunskap behdvs for en positiv samhéllsutveckling. En rad
andra initiativ for att stirka manniskors formaga att skilja pa tillforlitlig och
tveksam information har tagits de senaste aren. Skolan har en sarskilt viktig roll i
att utbilda i medie- och informationskunnighet och kéallkritik.

13 Hur vet du det? (webbplats)



https://hurvetdudet.nu/
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Vetenskapligt kapital

Vetenskaplig formaga, vetenskapligt forhallningssétt, forskningslitteracitet och
vetenskapligt kapital — det finns manga snarlika begrepp for att beskriva att
méanniskor har behov av kunskap om vad vetenskap ar och hur forskning gar till.

Manga forskningsaktorer vill stimulera manniskors intresse for forskning, 6ka
kunskaperna om vetenskap och hur forskning gar till och starka formagan att
anvanda sig av systematik och ett vetenskapligt angreppssatt. Genom aren har en
rad projekt med sadana syften genomforts, framst riktade till barn och
ungdomar, men de har ofta varit punktinsatser under begransad tid, snarare an
langsiktiga satsningar.

| flera europeiska lander finns nationella webbplatser som samlar material om
vetenskap fOr unga. Att utveckla ungas “’science literacy” eller “’science capital”
ar vanliga malsattningar och begrepp som anvands. Det handlar om formagan att
forsta, vardera och anvanda vetenskaplig kunskap respektive att framja
forstaelsen av vetenskap och utveckla sétt att se pa varlden med vetenskapliga
glasogon.

Det finns nagra svenska initiativ dar flera parter samarbetar for att férmedla
forskning. Dessa beskrivs narmare i avsnitt 2.5.

Medielandskap i forandring

Digital teknik och internet har inneburit nya mojligheter och utmaningar for att
kommunicera, paverka och formedla nyheter. De traditionella medierna utmanas
av att snart sagt alla kan ta del av och sjélva bidra till kommunikation och
diskussion om alla tankbara &mnesomraden, inklusive forskning.

En rad nya medieformat har utvecklats: Sociala mediekanaler, poddar, bloggar,
infomercials, explainers, filmklipp, Youtubekanaler, Clubhouse med mera.
Utvecklingen av artificiell intelligens innebar att viss medierapportering, till
exempel om sportresultat, kan ske automatiserat.

| Sverige har manga dagstidningar haft ekonomiska problem och en rad uppkop
har skett med konsolidering i stérre mediekoncerner som foljd. Public service
har starkt sin position i digitala format men ocksa kritiserats for orattvis
konkurrens. Samtidigt visar besoksstatistik och intervjuer med foretradare for
medier, se kapitel 3, att reportage och kvalitetsjournalistik efterfragas och att
mediekonsumenterna ar villiga att betala for det.

For att stodja nyhetsformedling i Sverige finns presstdd och mediestod.
Presstodet ar till for tryckta och digitala nyhetstidningar med betalande
prenumeranter och innebar majlighet till stod for bade drift och distribution.
Mediestddet &r mojligt att soka for alla allménna nyhetsmedier vars huvudsyfte
ar att formedla nyheter. Har gar det att soka stod for att framja lokal journalistik,
for innovation och digital utveckling och for att stérka redaktionen.

Mediestodsutredningen har haft i uppdrag att anpassa stodsystemet till dagens
medielandskap. Utredningens forslag presenterades i juni 2022 och innebér att
det nya mediestddet, som ska borja gélla fran 2024, ska varna lokal och regional
journalistik, vara teknikneutralt, ha fokus pa nyhetsbevakning och baseras pa
redaktionsstorlek i stallet for upplaga.
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2 Sa kommuniceras forskning i Sverige

En viktig del av denna forstudie &r att ta reda pa hur svenska aktorer arbetar med
att kommunicera om forskning. Genom framst intervjuer men ocksa bestk pa
organisationers webbplatser och pa material insamlat under den tidigare
kartlaggningen Forskning.framsyn (2020) har vi fatt en forstaelse for vad, hur
och pa vilka satt svenska aktorer kommunicerar om forskning. | detta kapitel
redogors for hur aktérer som producerar, finansierar och anvénder sig av
forskning, kommunicerar om vetenskap. En forteckning Gver de intervjuade
finns i kapitel 8.

2.1 Vilka kommunicerar forskning?

Vi har kartlagt och kontaktat ett hundratal storre nationella aktorer som alla har
intresse av att forskning kommuniceras. De kan delas in i sju kategorier:
larosaten, forskningsfinansiarer, myndigheter och forskningsinstitut, akademier
och l&rda sallskap, branschorganisationer och fackférbund, ideella organisationer
samt medieforetag.

Larosaten

Det finns ett femtiotal statligt och privat drivna universitet och hégskolor i
Sverige. Dessa larosaten erbjuder hdgre utbildning, bedriver forskning och
samverkar med andra delar av samhallet. Sammantaget har foretradare for 27
larosaten intervjuats, oftast kommunikationschefen.

Forskningsfinansiarer

Svensk forskning finansieras framst av naringslivet. Enligt Vetenskapsradets
rapport Forskningsbarometern 2021 star foretagssektorn for 72 procent av FoU-
utgifterna, medan hogskolesektorn star for 24 procent.

Det finns fyra statliga forskningsrad: Vetenskapsradet, Vinnova, Formas och
Forte. Dessutom finns en rad andra forskningsfinansiarer, ofta privata icke
vinstdrivande stiftelser och fonder. Storst &r Wallenbergstiftelserna, Riksbhankens
Jubileumsfond och de stiftelser som forvaltar kapital fran de tidigare lontagar-
fonderna. | gruppen finansidrer har foretradare for 14 organisationer intervjuats.
Forskningsintensiva foretag intervjuades inte eftersom de inte &r tilltdnkta att
bidra med innehall eller medel till en kommande plattform.

Myndigheter och forskningsinstitut

Det finns en rad myndigheter som sjalva utvecklar forskningsbaserad kunskap
och/eller finansierar forskning inom ett visst omrade. Nagra exempel &r
Energimyndigheten, Naturvardsverket, Rymdstyrelsen och SMHI. Dessutom
finns ett antal forskningsinstitut som antingen &r myndigheter eller som helt eller
delvis &gs och drivs av staten. Sammantaget har féretradare for 11 organisationer
intervjuats.
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Akademier

I Sverige finns tio kungliga akademier och ett stérre antal larda sallskap och
samfund. Organisationernas syfte ar att framja olika vetenskaper och
vetenskapernas bidrag till samhéallet genom projekt, priser, bocker, skrifter
seminarier och méten, ofta 6ppna for bade ledamoter och andra intresserade.
Foretradare for fyra av akademierna har intervjuats.

Branschorganisationer och fackférbund

Det finns en rad branschorganisationer, som ofta ocksa fungerar som
arbetsgivarorganisationer, i Sverige. Nagra har identifierats som sérskilt
intressanta eftersom de samlar foretag i forskningsintensiva branscher. Vi har
ocksa talat med ett par av fackforbunden som samlar akademiker och forskare.
Sammantaget har foretradare for sju organisationer intervjuats.

Ideella organisationer

Sveriges tio studieférbund anordnar aktiviteter och studiecirklar dver hela landet
for att vuxna ska kunna fa utbildning och bildning pa ett fritt och frivilligt sétt,
utan antagningskrav eller examination. Férutom studieférbund finns en rad
intresseorganisationer och andra ideella organisationer med mycket
programverksamhet som rér eller kopplar till forskning. En del av
organisationerna samlar in medel som finansierar forskning, nagra bedriver
sjalva forskning och manga fler anvander sig av forskningsbaserad kunskap i sitt
arbete. Sammantaget har atta foretradare for civilsamhallet intervjuats.

Medieforetag

De stdrsta massmedierna i Sverige ar storstadstidningar (morgon- och
kvéllspress), landsortstidningar, lokala gratistidningar, tv-kanaler (public service
och privata) och radiokanaler (public service och privata, som sander nationellt
och regionalt). 20 journalister som antingen bevakar vetenskap som anstéllda
eller frilansare, eller som har en redaktionsledande roll, har intervjuats.

2.2 Kommunicera till vem och varfor?

I det foljande sammanfattas hur olika aktdrsgrupper kommunicerar. Massmedier
redovisas separat i kapitel 3.

Malgrupper for kommunikation

Forutom for medieféretagen galler for alla att de dels kommunicerar direkt
genom aktiviteter och kanaler for att na olika malgrupper, dels indirekt genom
att soka mediers uppmarksamhet. De malgrupper som flest riktar sig till ar
allménheten, journalister och beslutsfattare.

Larosaten
De vanligaste malgrupperna som en majoritet av larosatena uppger ar:

e allménheten
« journalister
« finansiarer.



24

Minst en fjardedel har ocksa foljande malgrupper:

» befintliga och presumtiva studenter

* Deslutsfattare

+ skolan/barn/unga

 andra larosaten och verksamma i sektorn

» samverkanspartners/intressenter i néringsliv och offentlig sektor.

Finansiarer

Den allra vanligaste malgruppen for forskningsfinansidarernas kommunikation &r
de som soker eller beddms borde soka medel hos finansidren. Andra vanliga
malgrupper ar:

e beslutsfattare
« allménheten
» unga/skolan.

Akademier
De vanligaste malgrupperna ar:

e beslutsfattare

» unga/skolan/larare
o forskare

e allménheten

» journalister.

Branschorganisationer och fackférbund
De vanligaste malgrupperna ar:

» beslutsfattare
*  medlemmar
« allméanheten.

Ideella organisationer
De vanligaste malgrupperna ar:

beslutsfattare
 personal och medlemmar i organisationen
« journalister
allménheten.

Myndigheter och forskningsinstitut
De vanligaste malgrupperna ar:

e allménheten

e beslutsfattare
 néringsliv och branscher
e skolan/larare

» journalister.
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Skal for kommunikation

Skalen for att kommunicera om forskning varierar ganska mycket, beroende pa
typ av aktor.

Larosaten

Samtliga laroséten ser kommunikation om forskning som en viktig del av sitt
uppdrag. Det finns en rad olika anledningar till det. De vanligaste angivna skalen
for larosdten att kommunicera &r att man vill:

» mojliggora att forskningen gor nytta i samhéllet
 starka varumarket och dka kannedomen om l&roséatet
» mojliggdra samverkan med andra delar av samhallet
» sprida kunskap och géra manniskor klokare.

Nagra larosaten uppger fler anledningar att kommunicera och vill dven:

« sta for vetenskap och visa pa den vetenskapliga grunden i olika fragor
 stimulera intresse for forskning och utbildning

» stimulera tvarvetenskap

» 0Oka andelen extern finansiering

 starka innovation

» attrahera forskare till l&rosatet

- forklara vad vetenskaplig metod &r och hur forskning gar till

» starka laroséatets forskning.

Finansiarer

For de flesta finansidrer &r det viktigt att kommunicera om forskning, men ett
par menar att det &r mindre viktigt for dem sjélva och snarare en uppgift for de
forskare som beviljas finansiering. Dock ar det fa finansiarer som staller uttalade
krav pd dem som mottar forskningsanslag, om att kommunicera.

An s& lange har enbart forskningsradet Formas har aterkommande utlysningar
for projekt inom forskningskommunikation, men en rad privata finansidrer kan
ocksa finansiera den typen av projekt. Saval Vetenskapsradet, som
forskningsradet Forte och Rikshankens Jubileumsfond 6ppnar under 2022 upp
mojligheter for forskare som redan mottagit anslag fran finansidren att soka
ytterligare medel fér kommunikationsinsatser.

De vanligaste skalen att kommunicera om forskning for finansidrerna &r for att det:

« visar pa nyttan och vardet av forskning
« ger andra mojlighet att ta del av den forskning som finansiaren stoder
» mojliggor att forskningen kan komma till nytta.

Andra anledningar att kommunicera som namns av nagra finansiarer ar for att:

» bidra till inspiration och kreativitet
+ verka for en battre morgondag

» det &ren del av uppdraget

+ informera om utlysningar och beslut
» vdcka intresse for forskning
 driva innovation
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» mobilisera for omstallning
» Oka k&nnedom om finansiéren
+ Oka viljan att stodja forskning.

Akademier

Akademier har som dandamal att starka olika vetenskapliga omraden och dess
anvéndning i samhallet.

Skél som anges for att kommunicera ar att akademierna vill:

» Oka intresset for forskning

» synliggora och tillgdngliggora forskning
+  Oka forstaelsen for vad forskning ar
 stérka tilliten till vetenskaplig metod.

Branschorganisationer och fackférbund

Vissa branschorganisationer och fackférbund anger att det &r en del av deras
arbete att kommunicera om forskning, medan andra framst gor det i relation till
sina karnfragor.

Skal som anges for att kommunicera ar att organisationerna vill:

+ paverka for att forandra

+ uppna akademisk stolthet

+ visa forskningsframsteg inom branschen

« Oka forstaelsen for vad vetenskap ar

« fa studenter att fa upp 6gonen for branschen/yrkena
« skapa forstaelse for hur innovationer kommer till.

Ideella organisationer

Organisationer i civilsamhallet har manga olika andamal och darmed ocksa en
rad olika anledningar att kommunicera om forskning.

Skal som anges for att kommunicera &r att organisationerna vill:

» kommunicera med givare for att kunna samla in pengar

« sprida kunskap om de fragor man verkar inom

+ ta hjélp av forskning for att tillvara medlemmars intressen
» erbjuda platser for att mota forskare och andra experter

+ varaen lank mellan laroséaten och allménheten

 uppna forandring och utveckling.

Myndigheter och forskningsinstitut

Myndigheter och forskningsinstitut anger likartade anledningar till att de
kommunicerar om forskning. De vanligaste ské&len som anges &r for att:

« stotta malgrupper i deras arbete

+  Oka kunskapsnivan internt och externt
+ bidra till ett battre samhalle

« visa pa nyttan med forskningen

« stélla forskare till forfogande

« ge underlag for beslutsfattare
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» motverka faktaresistens
o det star i instruktionen.

Kanaler

Forskning kommuniceras via en rad olika kanaler i Sverige. For att ta reda pa
vilket material som potentiellt skulle kunna inkluderas i en nationell plattform
har vi fragat olika aktorer vilka kanaler de anvander sig av nar de kommunicerar
om forskning.

For samtliga aktorer ar deras webbplats den centrala noden for
forskningskommunikation. De allra flesta arrangerar ocksa olika typer av
seminarier och event, anvander sig av sociala medier och séker uppméarksamhet i
och av medier. Pa en direkt fraga om deras material skulle kunna aterpubliceras
pa en nationell plattform, svarar nastan alla ja.

Larosaten

Laroséten har omfattande webbplatser. Den vanligaste webb-bestkaren ar en
befintlig eller presumtiv student som séker information om utbildningar.
Vilbesokta delar av webbplatserna ar ocksa information om lediga jobb,
pressmeddelanden, nyheter och profilssidor for forskningsomraden och enskilda
forskare.

De viktigaste sociala medierna &r Instagram, Facebook och Linkedin, enligt en
enk&tundersokning till kommunikatorer genomford av Hogskolan i Gévle 2022.

De vanligaste kommunikationskanalerna forutom webbplats, sociala medier och
evenemang dr (i fallande skala):

» pressmeddelanden

« filmer

» mediekontakter

» nyhetsbrev

» poddar

» vetenskapsfestivalen ForskarFredag.

Forskningsfinansiarer

For forskningsfinansidrer ar webbplatsen central. Det material som framst
besoks pa deras webbar ar dock information om utlysningar.

De vanligaste kommunikationskanalerna om forskning, férutom webbplats,
sociala medier och evenemang ar (i fallande skala):

» poddar

* Youtubekanal

» pressmeddelanden
» nyhetsbrev.

Nagra fa forskningsfinansiarer har egna tidskrifter.



Akademier

De vanligaste kanalerna for forskningskommunikation, férutom webbplats,
sociala medier och evenemang ar:

» mediekontakter
» pressmeddelanden.

Branschorganisationer och fackférbund

De vanligaste kanalerna for forskningskommunikation, férutom webbplats,
sociala medier och evenemang ar:

* mediekontakter

» nyhetsbrev

» pressmeddelanden
» webbnyheter.

Ideella organisationer

De vanligaste kanalerna for forskningskommunikation, forutom webbplats,
sociala medier och evenemang ar:

» pressmeddelanden.

Myndigheter och forskningsinstitut

De vanligaste kanalerna for forskningskommunikation, férutom webbplats,
sociala medier och evenemang ar:

* mediekontakter
* webbnyheter
* nyhetsbrev.

2.3 Utvardering av kommunikationen om forskning

Organisationer utvarderar vanligen sin kommunikation om forskning genom att
samla in och analysera statistik 6ver mediegenomslag, interaktioner i sociala
medier och webbesok. Storre enskilda aktiviteter utvarderas ocksa ofta, till
exempel via enkater till besdkarna.

Med tanke pa de ambitiosa mal och de manga skal for att kommunicera
forskning som angetts av olika aktorer, se avsnitt 2.2, kan det tyckas konstigt att
inte mer kraft laggs pa utvardering av i vilken utstrackning malen uppnas.
Manga uppger att de har svart att finna bra metoder och tillrackliga resurser for
att utvardera sin kommunikation, men att de skulle vilja utvardera mer &n de gor
i dag.

Bade larosaten och andra myndigheter gor anseende- och kannedomsunder-
sokningar. Flera organisationer har KPl.er, Key Performance Indicators, som
regelbundet utvarderas. Nagra sadana indikatorer & mediegenomslag och
interaktion med digitala besokare. Flera undersoker ocksa hur val webben
fungerar genom enkater till besdkarna, och utvarderar sina nyhetsbrev och
tidningar genom lasarundersoékningar for prenumeranter.
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I medlemsorganisationer &r det vanligt att géra medlemsundersdkningar och
fraga om nojdhet med till exempel kommunikationen. For insamlings-
organisationer kan storleken pa gavor jamforas med engagemang i sociala
medier och klick pa artiklar. Enbart en organisation sager sig ha effektmal. De
utvarderar bland annat huruvida deras kommunikation kan formodas ha paverkat
vissa politiska beslut.

2.4 Omvérldsbevakning av forskningskommunikation

De flesta organisationer har metoder for att folja utveckling och trender inom
forskningskommunikation. Det vanligaste &r att omvarldsbevaka och bench-
marka mot liknande organisationer. Manga laser ocksa nyhetsbrev, anvander
mediebevakningstjanster, natverkar och deltar i konferenser och kurser.

Organisationer, event och publikationer som flest namner att de tar del av ar:

» Forum for forskningskommunikation (konferens och Facebook-grupp)

» Vetenskap & Allméanhet (ideell férening)

» nattidningen Curie

» forskning.se

« EUPRIO, European Association of Communication Professionals in
Higher Education

» Expertsvarsdagarna anordnade av Expertsvar.

2.5 Nagra initiativ som kommunicerar forskning

Det finns nagra storre kanaler som kommunicerar om forskning och dar flera
svenska aktorer arbetar tillsammans. Dessa beskrivs narmare hér, tillsammans
med nagra mindre, digitala initiativ.

forskning.se

Forskning.se &r en webbplats dér allménheten kan ta del av forskningsresultat
fran svenska larosaten, hitta vetenskapligt baserad kunskap inom olika
amnesomraden och lasa reportage om ny forskning.

Historia

Webbplatsen startades 2002 av de statliga forskningsfinansidrerna
Vetenskapsradet, FAS (numera Forte), Formas och Vinnova, i syfte att 6ka
kunskapen, intresset och fortroendet for svensk forskning till nytta for individ
och samhille”.

Vilka som statt bakom forskning.se har varierat genom aren. Tidigare fanns till
exempel ett samarbete mellan forskning.se och Skolverket kring nyheter om
forskning inom utbildningsvetenskap, pedagogik och didaktik.

Organisation och finansiering

I dag finansieras forskning.se av Vetenskapsradet, Forte, Vinnova och
Naturvardsverket. En arsstimma ansvarar for webbplatsens strategiska
inriktning. Redaktionen bestar av fem redaktorer och har sin placering i
Vetenskapsradets lokaler. Det redaktionella arbetet sker utan inflytande fran
laroséten och finansiérer.
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Syfte
Forskning.se har uppdraget att:

+ bidra till att resultat fran forskning kommer allmanheten till del
» go0ra det enkelt att hitta vetenskapligt baserad kunskap
» forklara vad forskning ar.

Innehall

Innehallet pa forskning.se bestar dels av aktuella forskningsresultat baserade pa
pressmeddelanden fran larosaten och forskningsinstitut, dels av redaktionens
egna artiklar.

Pressmeddelandena publiceras under vinjetten Forskningsnyheter” och
kategoriseras utifran amnesomrade (natur & teknik, samhélle & kultur etc).
Texterna redigeras och bildsétts av redaktionen fére publicering och méarks med
det larosate/forskningsinstitut som skickat ut pressmeddelandet.

De egenproducerade artiklarna tar antingen avstamp i ny forskning, i aktuella
samhallshandelser eller i fragor dar det finns ett stort sug efter kunskap hos
allménheten. Artiklarna skrivs av redaktionen eller av frilansande
vetenskapsjournalister.

Allra mest lasta ar redaktionens egna artiklar. Flera éldre artiklar kommer hogt i
statistiken manad efter manad, eftersom de behandlar &mnen med stort
allmanintresse som manga googlar efter.

Kanaler

Innehall fran forskning.se kommer ofta hogt upp i sokresultatet pa Google.
Under 2021 hade webbplatsen drygt 4,2 miljoner sidvisningar. Néstan 70
procent av besoken kom via Google. Det innebér att den forskning som blir
publicerad pa webbplatsen har stor mojlighet att nd ut — dven till anvandare som
inte aktivt sdker efter vetenskapligt baserad kunskap.

Forskning.se skickar tre nyhetsbrev i veckan. Innehallet bestar av ett urval av de
senast publicerade artiklarna. Antalet prenumeranter ar drygt 15 000 och
Oppningsfrekvensen ligger mellan 35 och 45 procent. Klickfrekvensen varierar
mellan 30 och 40 procent.

Facebook anvands i forsta hand for att na ut med forskningsresultaten, inte for
att driva trafik till webbplatsen. Antalet foljare (maj, 2022) var drygt 8 000. |
september 2021 startades ett konto pa Instagram. Liksom pa Facebook ar syftet
att na ut med forskningsresultat i ytterligare en kanal. Antalet féljare i maj 2022
var drygt 700.
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Figur 4. Statistik dver antalet sidvisningar pa sajten forskning.se under de senaste
fem &ren visar att det skett en 6kning for varje ar. Ar 2021 var antalet sidvisningar

over 4,2 miljoner. Kalla: Google Analytics

Anvandare

Den priméra malgruppen for forskning.se ar allménheten, men aven journalister

och skolelever &r flitiga anvéndare.

Den senaste undersokningen av besokarna pa sajten ar fran 2018. Fragor stalldes

via en webbenkat som man nadde via webbplatsen eller nyhetsbrevet, och som

var aktiv under tva veckor. 1 065 personer, framst prenumeranter pa

nyhetsbrevet, besvarade enkaten. Svaren visar att runt tva tredjedelar bescker
sajten for att de vill ha senaste nytt om forskning. En tredjedel soker framst efter

specifika fakta. Lasarna ar hogutbildade (80 procent har minst
hogskoleutbildning), 60 procent ar kvinnor och halften &r under 50 ar.

Av bestkarna som besvarade enkaten instammer 91 procent helt eller delvis i att
innehallet ar intressant. 93 procent instammer helt eller delvis i att innehallet ar
latt att forsta. Pa en frisvarsfraga om vad de svarande ansag &r extra lasvart, var

amnena medicin och skola sarskilt vanliga svar.

Google Analytics ger en kompletterande bild: majoriteten av besokarna (68
procent) kommer till forskning.se via Google. 17 procent &r direkttrafik,
huvudsakligen fran lankar i nyhetsbrevet, och dvriga ar besokare fran sociala

kanaler, framfor allt Facebook.

Det finns alltsa tva huvudgrupper av lasare:

« trogna foljare (nyhetsbrev), en knapp tredjedel, som &r intresserade av

senaste nytt inom forskning

+ ”behovsbesdkare” (via Google-sokning), nastan tva tredjedelar, som ar

intresserade av enskilt amne.
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En knapp majoritet, 58 procent, besdker sajten i sin mobil, 38 procent via
desktop och 4 procent via surfplatta.

Pagaende projekt
Redaktionen underséker mojligheten att erbjuda nischade nyhetsbrev for den

som bara vill ta del av forskning inom ett visst &mnesomrade, exempelvis
klimat, halsa och medicin, utbildning och skola, etc.

En sektion kallad Fatta forskning” ar under utveckling. Den ska innehalla
lattillgangliga guider for att 6ka anvandarnas kunskap om och forstaelse for
forskning, och ge verktyg for att tolka forskningsresultat.

Redaktionen har efterlyst Instagram-féljarnas fragor under vinjetten ”Fraga
forskaren”. Svaren har publicerats pa Instagram och lankat till artiklar pa sajten.
Redaktionen skulle garna erbjuda samma funktion, det vill sdga en fragelada, pa
forskning.se. Frageladan blir en service till anvandarna, och svaren kan spridas i
sajtens kanaler och darmed nd manga.

Forskning & Framsteg

Tidskriften Forskning & Framsteg rapporterar om forskning och forsknings-
resultat liksom om forskningens roll i samhéllet sedan 1966. Fran och med 1979
ges den ut av en stiftelse vars andamal ar just detta. Tidskriften drivs utan
vinstsyfte.

Organisation och finansiering

Redaktionen bestar av fackredaktorer med kunskaper inom de omraden de
bevakar, samt en chefredaktdr och en webbredaktor. Artiklarna skrivs av
redaktorerna, forskare och frilansande vetenskapsjournalister. Sedan 2021 pagar
ett projekt med tva forskarredaktorer som arbetar sarskilt med att fa forskare
sjalva att skriva i tidningen.

Stiftelsens styrelse bestar av ledamoter kunniga inom forskning,
tidskriftsverksamhet och kapitalférvaltning. Styrelsen tillsatts av ett rad med
representanter for organisationer som stodjer tidskriften ekonomiskt.

Ungefar tre fjardedelar av intakterna kommer fran prenumerationsavgifter samt i
lagre grad fran avgifter for event, annonser och losnummerforséljning. Cirka en
fjardedel av intakterna ar bidrag fran 26 organisationer (2021), varav tio sitter i
stiftelsens rad och kallas intressenter.

Syfte
Stiftelsens andamal att ge ut tidskriften Forskning & Framsteg for att sprida

information om forskning och forskningsresultat samt forskningens roll i
samhallet.

Innehall

Det som tidskriften tar upp syftar i forsta hand till att intressera samhallet i stort
och enskilda manniskor. En del av innehallet utgar fran samhéllsfragor och
besvarar dem genom att lata forskare fran flera discipliner komma till tals. Det
redaktionella materialet ska vara forstaeligt aven for icke-experter och framja
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lasarnas intresse for forskning och kunskap. Tidskriften utkommer med
10 nummer per ar och sajten uppdateras dagligen pa vardagar.

Kanaler

Utover den tryckta tidskriften och sajten fof.se kan man lyssna pa utvalda
artiklar och intervjuer med forskare i tidningens poddar. Tidskriften kan aven
lasas via en egen app och Readly. Forskning & Framsteg har kanaler pa Youtube
och Tiktok. Tidskriften &r aktiv pa Facebook, Instagram och Twitter. Tidskriften
producerar dven foredragsevent och kunskapsresor.

Lasare

Malgruppen ar den intresserade allmanheten. Ar 2021 var tidskriftsupplagan
inklusive digital pdf-lasning 24 000 per nummer. Varje manad laste cirka
130 000 personer tidskriften. Webbplatsen fof.se hade i genomsnitt cirka
200 000 besokare per manad 2021. 57 procent av lasarna var kvinnor och
43 procent man. En viktig yrkesgrupp bland l&sarna ar larare i grund- och
gymnasieskolor, gymnasister och studenter.

Expertsvar

Expertsvar ar en tvadelad tjanst for journalister: en del dar de kan stalla fragor
och fa hjélp att hitta ratt forskare, och en del for prenumeration pa
pressmeddelanden. Tjansten har funnits sedan ar 2000 och initierades av
presskommunikatorer vid larosatena i Sverige. Vetenskapsradet driver tjansten
sedan 2001.

Organisation och finansiering

Journalister registrerar sig och far en inloggning for att kunna stalla fragor. De
inkomna fragorna skickas ut i samlingsmejl tva ganger per dag till ett natverk av
forskningskommunikatorer och pressekreterare. En redaktor vid Vetenskapsradet
samordnar tjansten pa deltid.

Natverket bestar av runt 360 kommunikatorer vid samtliga universitet, de flesta
hdgskolor, en rad forskningsinstitut och andra forskningsfinansiérer. De mottar
mejlen, undersoker om det finns experter hos dem som kan svara pa fragorna
och formedlar sedan kontaktuppgifter.

Natverket traffas tva ganger per ar och har ocksa en gemensam Facebook-grupp.
De organisationer som ingar i Expertsvar bidrar vardera med 11 000 eller
16 000 kr per ar, beroende pa storlek.

Innehall

Svarsfunktionen &r det centrala i Expertsvar. Dessutom publiceras press-
meddelanden (1 445 under 2021) pa Expertsvar.se fran de organisationer som
ingar i natverket. Journalister kan prenumerera pa nyheter/pressmeddelanden
inom olika &mnesomraden. Pressmeddelandena férmedlas ocksa vidare till
forskning.se och en del av dem synliggors pa Expertsvars Twitter-konto.
Expertsvar lankar aven till larosatenas listor med experter inom olika
amnesomraden, till exempel experter pa covid-19.



34

Anvandare

Cirka 5 000 journalister ar registrerade anvandare av Expertsvar. Tjansteman vid
Riksdagens utredningstjanst, RUT, kan ocksa anvanda tjansten. Under 2021
stalldes 637 fragor, som genererade 1 410 svar. Runt vart femte svar avspeglas
tydligt i redaktionellt material*4, enligt undersékningar som Goéteborgs
universitet har gjort.

Expertsvar samverkar med tva liknande internationella tjanster: IDW,
Informationsdienst Wissenschaft, dar 233 pressmeddelanden fran Expertsvar
publicerades 2021, och AlphaGalileo som larosatena sjalva kan ldgga in sina
pressmeddelanden vid.

Utvecklingsmojligheter

Redaktoren ser mojligheter att utveckla Expertsvar till en gemensam presstjanst
utifran de anslutna organisationernas behov. Den skulle till exempel kunna
erbjuda en databas med forskare att intervjua, ett pressrum, briefingar i aktuella
amnen, méten mellan forskare och journalister, och béttre statistik dver
publiceringar.

Curie

Curie &r Vetenskapsradets nattidning som bevakar forskningsfragor. Den tar upp
amnen som forskningspolitik, forskningens villkor och forskares vardag. Curie
startade 2012 och ersatte da en rad andra tidningar och sajter drivna av
Vetenskapsradet.

Curie vénder sig till forskare, doktorander, disputerade utanfor akademin och till
andra som arbetar med forskningsfragor. Tidningen bestar till halften av
redaktionella artiklar och till h&lften av kronikor och debattinlagg.

Narmare 14 000 prenumererar i dag pa Curies nyhetsbrev. De flesta som besoker
Curie kommer via Google (drygt hélften) eller tidningens nyhetsbrev (ndrmare
en fjardedel). Ungefar en tiondel hittar dit via sociala medier och lika manga
soker sig direkt till sajten.

Redaktionen bestar av en chefredaktor (heltid) och tva redaktorer (heltid
respektive deltid). Dessutom medverkar frilansjournalister i arbetet med
tidningen. Till Curie ar knutet ett redaktionsrad med representanter for larosaten,
forskningsfinansidrer och andra aktorer i forskarvarlden.

Vad vi vet

Webbtidningen Vad vi vet sammanstaller och férmedlar fakta och kunskapslaget
i aktuella fragor. Syftet ar att genom forklarande journalistisk ge 6kad forstaelse
av varlden och motverka polarisering i samhéllet. Mycket av materialet &r fritt
tillgangligt, men en prenumeration kravs for att fa ta del av vissa delar.
Webbtidningen drivs av Vad Vi Vet Media AB med Per Grankvist som storsta
dgare.

14 Aven andra typer av kontakter kan leda till journalistiska artiklar, men utan att det
tydligt syns att en viss forskare bidraget till innehallet.
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Anekdot

Anekdot kallar sig ett digitalt bildningsmagasin. Magasinet startade 2019 och ar
en redaktionell utveckling av Bildningspodden, som funnits sedan 2015.
Anekdot vill sprida humanistisk, akademisk kunskap till en bred allménhet och
ar ett samarbete mellan Humanistiska fakulteten vid Stockholms universitet och
Kungl. Vitterhetsakademien.

Magasinet bestar av Bildningspodden, samtalsmagasinet Studio Anekdot, esséer,
klassikerpodden Verket och filmade mikroférelasningar kallade ”Anekdot
forklarar”. Allt material &r fritt tillgangligt.

Nio personer ar knutna till redaktionen. Anekdot har ett redaktionsrad bestaende
av16 forskare vid Stockholms universitet och ett publicistiskt rad med fyra
sakkunniga fran kultursektorn och fyra fran akademien.

Extrakt

Forskningsradet Formas ger ut webbtidningen Extrakt. Tidningen vander
sig till alla som behover eller vill vara uppdaterade kring forskning som
ror hallbarhet. Malet &r att med popularvetenskaplig journalistik visa hur
forskning inom hallbarhetsomradet kan I6sa olika samhallsutmaningar.
Redaktionen, med fyra medarbetare, ar oberoende och sjélvstandig i sin
bevakning.

Vetenskap & Halsa

Vetenskap & Hélsa &r en webbplats som vill informera om forskning inom
medicin, halso- och vardvetenskap i Skane pa ett enkelt och sakligt sétt. Tva
ganger om aret ges en tidning ut med samma namn, som kan bestallas i tryckt
form eller laddas ner som pdf. Texter och tidning &r gratis att l&sa och det finns
aven en podd.

Tidningen utkom forsta gangen ar 2004. Syftet &r att starka halso- och
sjukvardens utveckling och den kliniskt inriktade medicinska och
hélsovetenskapliga forskningen i regionen. Webben ska fungera som en kélla till
information och forskarkontakter for alla intresserade. Materialet gors av
journalister som arbetar pa uppdrag av Vetenskap & Halsa. Upplagan &r pa cirka
10 000 exemplar.

Vetenskap & Halsa &r ett samfinansierat samarbete mellan Medicinska
fakulteten vid Lunds universitet, Malmo universitet och sjukvardsforvalt-
ningarna inom Region Skane.

Wikipedia

Wikipedia ar ett uppslagsverk pa Internet som utvecklas med hjélp av sina
anvandare och av alla som vill bidra vérlden 6ver. Uppslagsverket finns pa mer
an 300 sprak. Svensksprakiga Wikipedia innehaller fler an 2,5 miljoner artiklar
och varje manad sker cirka 160 miljoner sidvisningar.

Eftersom tjansten ar sa stor och vélanvand kommer Wikipedia-artiklar ofta hogt
upp i trafflistan vid sokningar pa nétet. For att na ut brett med nya
forskningsresultat och beskrivningar av forskning kan det vara klokt att 1agga ut
information om dem pa Wikipedia.
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2.6 Kunskapsbanker och resurser

I avsnittet beskrivs nagra svenska databaser och andra sammanstéliningar av
information som kan vara anvandbara for ett kommande samarbete kring att
kommunicera forskning.

Kommuniceraforskning.se

Vetenskap & Allmanhet har samlat beskrivningar av en rad metoder, koncept
och format for att kommunicera om forskning med allmanheten pa webbplatsen
kommuniceraforskning.se. De olika delarna har utvecklats av aktorer runt om i
Sverige inom ramen for vetenskapsfestivalen ForskarFredag. En del av
materialet aterfinns ocksa i European Science Engagement Platform, som
utvecklats av EUSEA (European Science Engagement Association).

MIK Kunskapsbank

Statens medierad koordinerar MIK Sverige pa uppdrag av regeringen. Syftet
med detta nationella natverk ar att starka medie- och informationskunnigheten
hos alla i Sverige.

I MIK-natverkets kunskapsbank (statensmedierad.se/mik-sveriges-kunskapsbank)
finns bland annat material om massmedia, sociala medier och kallkritik. Materialet
kommer fran fyra aktorer i natverket: Digiteket/Kungliga biblioteket,
Internetstiftelsen, Statens medierad och Sveriges Utbildningsradio (UR).

Forskningsdatabaser

Det finns flera svenska tjanster i form av 6ppna databaser som samlar
information om forskningen vid Sveriges offentliga forskningsinstitutioner.

SwePub

Swepub &r en tjanst som gor det mojligt att soka bland artiklar, konferensbidrag,
avhandlingar med mera, som publicerats vid svenska larosaten och myndigheter.
Den innehaller referenser till forskningspublikationer i ett fyrtiotal svenska
laroséatens och andra myndigheters publiceringsdatabaser. Tjansten
(swepub.kb.se) drivs av Kungliga biblioteket och &r kostnadsfri.

Swecris

Swecris ar en nationell databas for forskningsprojekt. Informationen hamtas fran
12 statliga och privata forskningsfinansiarer. Swecris (vr.se/swecris) forvaltas av
Vetenskapsradet pa uppdrag av regeringen.

DiVA

Digitala Vetenskapliga Arkivet, forkortat DiVA, &r en plattform, en soktjénst
och ett 6ppet arkiv for forskningspublikationer och studentuppsatser. Innehallet
(diva-portal.org) dr producerat och publicerat vid 50 svenska larosaten och
forskningsinstitutioner. Driften skots av Uppsala universitet.
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3 Medias syn pa forskning

En del i arbetet med denna rapport har varit att identifiera journalisters
utmaningar och behov i samband med nyhetsrapportering om forskning och
intervjuer med forskare. | detta kapitel redogdrs for det som framkommit vid
intervjuer med enskilda journalister och chefer for nyhetsredaktioner.

3.1 Om delstudien

De senaste decennierna har mediebranschen utmanats och foréndrats av
digitalisering, sociala medier och nya medievanor. Det har inneburit en hard
press pa mediekoncerner som behdvt effektivisera och ta in ny kompetens. De
senaste aren har annonsmarknaden tagits 6ver av tech-jattar och tidningar har
blivit mer beroende &n tidigare av prenumerationer.

Men pandemiaren 2020 och 2021 har inneburit en uppgang i anvandandet av
medier, se avsnitt 1.3. Manga nyhetsmedier anstéller nu fler journalister och
utokar antalet reportrar som bevakar vetenskap. De flesta som rapporterar om
forskning &r dock fortsatt allméanreportrar med olika bakgrund. Deras
arbetsdagar innebar rapportering om vitt skilda amnen utifran en klassisk
nyhetsvardering. Det ar dessa journalister vi framst har haft fokus pa.

Hur studien gick till

Under varen 2022 genomfordes 19 kvalitativa intervjuer med
vetenskapsjournalister, redaktorer, redaktionschefer, chefredaktérer,
allmanreportrar och frilansjournalister. Ytterligare en journalist svarade via e-
post. De intervjuade arbetar inom kvallspress, morgontidningar, regionala
dagstidningar, lokala gratistidningar, veckomagasin, tv, radio och nyhetsbyraer.
Dessutom intervjuades tva frilansande journalister samt foretradare for
Tidningsutgivarna och Institutet for Mediestudier.

Intervjuerna genomférdes via Zoom eller telefon och varade 30—45 min. Det
korta formatet bedémdes vara en forutsattning for att intervjupersonerna skulle
ha mojlighet att medverka.

Begransningar

Huvudfokus lades pa redaktioner och journalister med bred nyhetsrapportering
som &ven inkluderar vetenskap. Specialtidskrifter, som till exempel Dagens
Medicin och Allt om Psykologi, &r inte en del av studien. Foretrédare for privata
radio- och tv-kanaler intervjuades inte, med undantag for TV4 som ar en
betydande nyhetsférmedlare for breda grupper. Vidare har inte bloggar,
inflytelserika sociala medie-konton, poddar eller influencers varit en del av
studien, d&ven om dessa &r viktiga kanaler for information och underhallning for
manga, i synnerhet unga manniskor.

Delstudien har alltsa inte haft ambitionen att teckna en fullstandig 6versikt dver
vetenskapsjournalistiken i Sverige.
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3.2 Mediebranschen i Sverige

Okad satsning pa journalistik

Efter ett decennium av effektiviseringar och nedskéarningar har
mediekoncernerna bérjat nysatsa och rekryterar fler journalister. Enligt
branschorganisationen Tidningsutgivarna anses det svart att rekrytera kompetent
personal, bade erfarna journalister och teknikkunniga personer.

Aven vetenskapsredaktionerna har utokats med fler vetenskapsjournalister.
Redan fore pandemin marktes ett storre intresse for vetenskap, och under
pandemin har intresset okat ytterligare. Detta syns ocksa i Vetenskap &
Allmanhets undersékningar. Ar 2021 tog 63 procent av svenskarna del av
forskningsnyheter varje vecka, mot 53 procent ar 2019 enligt den senaste VA-
barometern, se dven avsnitt 1.2.

Studien Kommunikation om corona, som genomférdes 2020-2021, visade dven
den att den svenska allménhetens framsta kalla till information (om
coronaviruset) var traditionella nyhetsmedier som TV, tidningar och radio.

Sa bevakas vetenskap

De flesta journalister &r allmanjournalister utan specialistkompetens, men nagra
av de storre mediehusen har sérskilda vetenskapsredaktioner.

Vetenskapsredaktioner

Inom public service finns tva stora vetenskapsredaktioner: Sveriges Radios
redaktion i Uppsala med ett tjugotal anstéllda och Sveriges Televisions redaktion
i Stockholm med tio anstéllda.

Pa TT:s redaktion arbetar tre vetenskapsjournalister, tva med fokus pa medicin
och en med fokus pa klimatfragor.

Vetenskapsjournalister &r ocksa anstallda vid Dagens Nyheter,

Svenska Dagbladet, Sydsvenskan, Expressen och TV4. Varen 2021 forstarkte
Dagens Nyheter sin vetenskapsredaktion och bildade en helt ny redaktion med
specialistkompetens, bland annat inom medicin och klimat. Samma ar utdkade
aven Svenska Dagbladet sin vetenskapsredaktion med en vetenskapsreporter och
en vetenskapsredaktor. TV4 startade en vetenskapsredaktion ar 2019 som bestar
av tre personer med olika specialkompetenser.

Medier utan vetenskapsredaktion

For redaktioner utan egen bevakning av forskning ar TT en viktig kalla. Manga
nyhetsformedlare tar del av deras pressmeddelanden och aterpublicerar deras
artiklar.

De regionala dagstidningarna har sallan méjlighet att ha en vetenskapsredaktion.
Av de som intervjuats har Sydsvenskan en klimat- och miljéreporter och en
forsknings- och vetenskapsreporter som har bevakning av forskning som en del
av sin tjanst. Nya Wermlands-Tidningen har en journalist med utrymme i sin
tjanst for att skriva om klimatfragor.

Aftonbladet rapporterar om forskning i nyhetsartiklar, i synnerhet om medicin
och om Nobelpriset. Tidningen plockar upp nyheter som TT eller andra medier
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formedlar. Nar de skriver sjalva kommer initiativet ofta fran forskarvarlden.
Manga av reportrarna har ett specialintresse och egna kontakter med forskare.
Redaktionen arbetar ocksa med att skapa direktkontakt mellan experter och
lasare genom chattar ungeféar en gang i veckan. Manga forskare uppskattar att fa
svara direkt pa lasarnas fragor.

Det pagar flera samarbeten mellan medieredaktioner och forskare. Nagra
exempel: Smalandsposten, Ystads Allehanda och Boras tidning samarbetar kring
essaer dar forskare far relativt stort utrymme. Sydsvenskan samarbetar med
Malmo universitet och bjuder lasarna pa ett quiz varje vecka. Bonnier News
Local med lokal- och regionaltidningar i hela landet, publicerar varje vecka en
kronika skriven av en forskare i 24 av deras tidningar.

Lokalreportrar gor sin nyhetsvardering utifran vad som &r intressant for
invanarna i lokalsamhallet de bevakar. Vad som avgér om en nyhet ar aktuell for
publicering ar om den har lokal anknytning och ar relevant for lasaren. Har finns
ingen bevakning av forskning. Att skriva om forskning blir framst aktuellt om
det ror sig om en forskare som kommer fran trakten. De lokalreportrar som
intervjuats ar anda positiva till att rapportera om forskning som kan bidra med
perspektiv och fordjupning i aktuella &mnen. Det kan till exempel handla om
skogsbruk, jordbruk, miljo, trafikfragor, skolfragor eller annat som gar att
koppla till de lokala fragor som bevakas.

Livsstilsmagasin har tydliga innehallskategorier som halsa, traning, psykologi
och relationer. De letar frdmst efter intervjupersoner som kan personifiera &mnen
som tas upp, men har ofta ocksa med experter som fordjupar en viss fraga och
guidar lasarna vidare.

Minskad annonsering

De senaste aren har annonsmarknaden tagits 6ver av de internationella tech-
jattarna och sociala medieforetagen. Enligt branschorganisationen
Tidningsutgivarna har dagstidningarnas intakter fran annonsering minskat med
51 procent fran 2010 till 2021. Under samma period ckade de sammantagna
reklaminvesteringarna med mer an 40 procent i Sverige. Den viktigaste
inkomstkéllan for dagstidningarna ar darfor prenumerationer. Utvecklingen
bidrar till ett fokus pa vad lasarna ar intresserade av, vilket anses gynna
kvalitetsjournalistik. Men det innebér ocksa att den som vill ta del av nyheter pa
nétet mots av fler betalvéggar &n tidigare. Public service-tv och -radio &r gratis,
men erbjuder inte lokaljournalistik pa samma sétt som lokala och regionala
dagstidningar.

Fragmentiserad nyhetskonsumtion

En stor del av allménheten vardesatter professionell journalistik dar nyheterna
passerat redaktdrers nyhetsvardering, bedémning av trovardighet och kéllkritik.
Samtidigt valjer manga bort traditionella nyhetsmedier. En unders6kning som
Tidningsutgivarna latit Novus gora visar att tillgang till nyheter via kostnadsfria
digitala kallor &r det vanligaste skalet till att inte prenumerera pa en tidning.

Samtidigt som det gar att se ett 6kat intresse for kvalitetsjournalistik, har ett
antal alternativa ’nyhetsmedier” med en tydlig politisk, populistisk eller
polariserande agenda etablerats.



40

Utmaning att locka yngre

En stor fraga for regionala dagstidningar ar hur de kan na malgruppen yngre
lasare (under 35 ar). Denna grupp prenumererar inte pa en tidning i samma
utstrdckning som aldre generationer och de &r inte lika trogna prenumeranter.
For att lara kanna den har gruppen genomfordes 2018 Beta Boras, ett samarbete
mellan Boras Tidning, Medier & Demokrati-programmet vid Lindholmens
Science Park, RISE Interactive och Sddertdrns hégskola. Slutsatsen av arbetet
var att malgruppen uppskattar ett fokus pa folkbildning med fakta, nya
berattarformer och fler perspektiv.

Intresse for kvalitetsjournalistik

Det okade beroendet av prenumeranter, fokuset pa yngre lasare och den
konkurrens med andra informationskéllor som digitaliseringen medfért, har lett
till ett storre intresse for kvalitet, fordjupning och 6vergripande fragor.

Innehall som for nagra decennier sedan fanns framst i den lokala tidningen —
bioannonser, tv-tabla, familjesidor — har nu flyttat till andra kanaler, som
webbsidor och sociala medier. Samtidigt finns ndjen och forstroelse i Overflod i
mobilen. Det tidningarna har kvar att konkurrera med ar god journalistik, men
det ar ocksa det innehall som ar dyrast att producera.

En chefredaktor beréttar att nyhetsrapporteringen svangt fran en ensidig
journalistik, dar man till exempel rapporterade om brott som begatts, till en
ambition att skildra och forklara dvergripande tendenser och
samhallsférandringar, som hur kriminalitet forandrats éver tid. Det innebdr ett
okat behov av att fa forskare och andra experter att medverka i rapporteringen.
Den handlar ofta om komplexa samhallsfragor, som till exempel invandring och
integration, motsattningar mellan stad och landsbygd, eller klimatférandringar.

”Det ar svara amnen, polariserande amnen som jag tycker att vi
inom medierna har svart att ta oss an eftersom de ar svara att
beskriva, och dar jag kanner att forskningen har mycket att bidra
med.”

Att belysa aktuella, komplexa samhéllsfragor, utga ifran forskning och empiri
och ifragasatta — det ar aktiviteter som anses starka tidningens trovardighet. Det
sakerhetspolitiska laget innebar manga kontakter med forskare inom
forsvarsfragor och coronapandemin beskrivs som "en renassans for
vetenskapsjournalistik”. Samtidigt har fa redaktioner mojlighet att anstélla
vetenskapsjournalister eller andra specialreportrar.

En annan chefredaktor instammer i bilden av ett 6kat fokus pa kvalitet och
fordjupning i journalistiken:

”Det ar tveklost sa. Det man markt ar att det fungerar
kommersiellt; da far man ocksa med &gare och finansiarer.”

Intresset for mer kvalitet mérks inte bara i nyhetsjournalistiken. En chefredaktor
for ett magasin riktat till kvinnor bekréftar bilden. Nu &r magasinet inne i en
digitaliseringsprocess dar allt material publiceras férst online. Det har inneburit
dels en bredare malgrupp, dels en stérre konkurrens:
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Vi kommer vilja ha mer forskning och tyngd i vart material. Det
behdvs om man ska vara med och slass digitalt.”

TV4 Nyhetsmorgon arbetar aktivt med att bjuda in forskare till studion. Amnena
kan vara vitt skilda och baseras pa vad som &r aktuellt. Under pandemin
handlade det till exempel om nya rén och sjukvard. De har ocksa en fysiker som
medverkar i programmet en gang i manaden. De flesta &mnen gar att beskriva pa
ett satt som intresserar tittarna, men avgorande &r att hitta personer som kan
forenkla pa ett sadant satt att tittarna forstar — pa mycket kort tid. Man letar
standigt efter personer att ha med i programmet.

3.3 Anvéndning av Expertsvar och forskning.se

Under intervjuerna stalldes fragor om intryck och anvéandning av webbplatsen
forskning.se och tjansten Expertsvar. Dessa beskrivs ndrmare i avsnitt 2.5.

forskning.se

De flesta intervjuade kande till forskning.se. Nagra anvander webbplatsen aktivt
och uppskattar att fa en dverblick dver vad som sker pa olika larosaten, fa idéer
till vad man kan rapportera om och &mnen att géra férdjupningar inom. En
vetenskapsreporter anvénde dven forskning.se for att se vilka forskare som
uttalar sig och vilka perspektiv dessa kan tillfora.

Andra gér inte in aktivt, men landar pa sidan da och da via webbsokningar. En
person som intervjuades menar att webbplatsen innehaller gamla nyheter och vill
darfor hellre fa forhandsinformation nar ny forskning ska publiceras.

Lokaljournalisterna kande inte till forskning.se, vilket kan forklaras av det lokala
fokuset pa nyhetshevakningen.

Expertsvar

De flesta intervjuade kanner till Expertsvar och manga uppskattar mojligheten
att stalla en fraga och fa svar fran larosaten och andra forskningsaktorer Gver
hela landet — nar de har tid. Det tar nagra dagar att fa svar och journalister har
ofta sndva tidsramar. En person svarade att det &r tacksamt att kunna vanda sig
till Expertsvar med en tanke om ungefar vad man vill géra och kunna fa hjalp,
en annan menade att det ar ett satt att fa fler experter att komma till tals sa att
man inte ringer samma person varje gang. Hur val tjansten fungerar bedomdes
avgoras av hur engagerade kommunikatorerna som svarar ar.

En intervjuad tyckte inte att tjansten fungerar bra:

”Jag fér inte tag i de experter jag vill prata med, nér jag vill prata
med dem. Men det kanske &r sé att vi stéller fragorna fel”.

En intervjuad hade anvént Expertsvar i 20 ars tid och haft mycket anvandning av
tjansten, men upplevde att Expertsvar pa senare ar kraver alltmer specialiserade
fragor och att svaren inte ar lika omfattande som de tidigare var. | borjan kunde
fragorna formuleras ganska brett, till exempel nér en artikelserie skulle skrivas,
och svaren kunde innehalla tips fran flera forskningsomraden.
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Trots att de flesta uppskattar tjansten, efterfragas en mojlighet att sjalv enkelt
kunna hitta kontaktuppgifter till forskare for snabbare kontakt.

3.4 Nyhetsbevakning

Journalister hittar nyheter pa manga olika satt. De foljer vad andra medier
rapporterar om och vad som diskuteras i samhallsdebatten och i sociala medier.
Pressmeddelanden och personliga tips ar uppskattade, men méangden tipsmejl
innebar att pressutskick maste vara vassa och vélformulerade for att de ska
fangas upp.

Journalister arbetar ofta under tidspress, vill vara forst med en nyhet och
ensamma om att publicera den. Férhandsinformation om nya forskningsresultat,
direktkontakt med forskare och exklusivitet uppskattas. For att hitta experter
som kan kommentera och fordjupa deras forstaelse for ett amne anvands ofta
upparbetade kontaktnét.

Journalister som vill finna information om ett &mne gor breda sokningar pa
webbtjansterna Google, Youtube och Wikipedia. De listor med tips pa forskare
och amnen som laroséten skickar ut i samband med hogtider, infér sommaren
och vid speciella nyhetshandelser, ndmndes ofta spontant i intervjuerna och ar
mycket uppskattade.

Vetenskapsjournalister prenumererar dven pa information fran de stora
vetenskapliga tidskrifterna som Science, Nature, Lancet med flera, bland annat
via tjansten EurekAlert, dar de under embargo far féorhandsinformation om
kommande vetenskapliga publiceringar.

3.5 Utmaningar och behov

De flesta journalister ar allménreportrar med olika utbildningsbakgrund som
rapporterar om vitt skilda amnen, dven om de kan ha utrymme att ockséa bevaka
speciella fragor som de &r extra intresserade av. De arbetar ofta under tidspress
och med korta deadlines.

Urvalet av nyheter gérs genom en nyhetsvardering som utgar fran aktuella
handelser, samhéllsdebatten och vad malgruppen ar intresserad av. De
intervjuade journalisterna var i allménhet intresserade av att fa in forskning i
rapporteringen, men menade att det kan vara svart att identifiera vilken
forskning som d&r intressant och relevant, att hitta ratt personer att intervjua och
att formulera sig pa ett enkelt satt.

Finna forskning

Journalister &r alltid intresserade av tips och idéer om vad de kan rapportera om.
En plattform for att hitta pagaende forskning och nya forskningsresultat
valkomnas av flera. Ett terkommande 6nskemal &r att kunna filtrera eller soka
pa mycket specifika kategorier eller amnesomraden. Det skulle aven vara till
hjélp for att finna forskning kopplad till just den fraga man for tillfallet arbetar
med.

Att kunna ta del av kunskapsoversikter och fa en samlad bild av forskningslaget
inom olika omraden efterfragas, liksom att fa en dvergripande bild av tidigare
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och pagaende projekt inklusive langa, tvarvetenskapliga projekt och samarbeten
mellan larosaten.

Finna forskare

Nér en fraga dyker upp vill journalister snabbt kunna finna en sakkunnig som
kan bidra med information, fordjupning och kommentarer. Ofta upplevs det som
svart att hitta ratt personer, veta vad de kan uttala sig om och hur de kan nas.

”Om jag vet att det ar en molekylarbiolog jag soker ar det inte sa
svart att hitta en person att intervjua. Men om jag last ett
pastaende om att RNA-vaccin kan bidra till DNA-foérandringar
och vill géra ndgonting pa det, hur hittar jag da ratt person?

Svarast verkar vara att hitta experter som kan ge en bakgrund och 6versikt 6ver
breda fragor:

”Jag gar ofta med kanslan av att jag inte har hittat ratt person. Jag
har hittat en person som dr tillrackligt bra, men &r det ratt
person?”

I och med tidspressen 6nskar manga tillgang till kontaktuppgifter for att kunna ta
direktkontakt med forskare. | brist pa en sadan databas anvander journalister sig
av sina kontaktndt och ringer ofta till personer de intervjuat tidigare och som de
vet kan uttrycka sig pa ett satt som fungerar for publiken. Darfor riskerar
rapporteringen att bli ensidig, bade eftersom samma experter medverkar om och
om igen, och eftersom forskare ibland-uttalar sig utanfor sitt expertomrade.

Samtidigt som flera pekar pa problemet med forskare som uttalar sig utanfor sin
karnexpertis, anses det ocksa vara ett problem att forskare inte vill uttala sig om
fragor som de faktiskt ar kunniga i. Ibland tackar potentiella intervjupersoner nej
till att medverka, med hé&nvisning till att det finns andra som kan &nnu mer om
fragan.

Fler forskare som syns i media skulle innebdra fler perspektiv och en bredare
representation av vilka som &r synliga i rollen som forskare.

Kommunicera forskning och forsta varandras roller

Forutom att identifiera forskning som ar intressant att rapportera om och att
finna ratt forskare att intervjua, ar det en utmaning att hitta personer som kan
kommunicera om forskning pa ett enkelt sétt.

”Det ar jatteviktigt att fa in forskning, men forskare ar omajliga
att intervjua! De kan inte forklara sa att man forstar.”

Detta &r sarskilt viktigt for medier som arbetar med rorlig bild. TV4
Nyhetsmorgon lagger mycket tid pa att hitta experter som kan vara med i
studion. Det mesta gar att ta upp i programmet om man har rétt tilltal och inleder
med en ansats som intresserar tittarna. De medverkande erbjuds tips och
coachning, men det hander dnda att ett intressant &mne inte tas upp eftersom det
saknas en person som kan forklara pa ett bra satt. Det ar inte heller alla experter
som vill medverka i direktsandning.
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Journalister har l&sare, lyssnare eller tittare i fokus for sin rapportering, vilket
paverkar vinkel och sprak. | kontakt med forskare, som ar vana vid en annan
abstraktionsniva, ett annat arbetssatt och en fackterminologi, kan det uppsta
krockar. Journalister ar ocksa mana om att sjalvstandigt valja vinkel och urval i
sin rapportering. | intervjuerna framkommer viss frustration dver olika synsétt:

”Man kan hamna i en detaljdiskussion dar vi vill forenkla for
lasarens skull, men dér forskaren inte tycker att vi ger hela
bilden.”
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4 Behov av forskningsbaserad kunskap

Hur ser behovet av forskningsnyheter ut hos olika grupper i samhéllet? Det har
vi undersokt som en del i férstudien. Allmanheten, beslutsfattare, journalister,
unga, larare och utbildnings- och forskningssektorn ar de malgrupper som anges
vara mest angeldgna att forse med forskningsnyheter och forskningsbaserad
kunskap.

4.1 Allmanheten

Allménhetens behov av forskningsbaserad kunskap har undersokts genom dels
en anvandarstudie, dels en workshop med bibliotekarier. Nagra resultat fran
Vetenskap & Allménhets arliga undersokningar av allmanhetens syn pa
vetenskap och forskare kan ocksa vara relevanta, se avsnitt 1.2.

Anvandarstudie

For att undersoka allménhetens behov av en plattform som samlar artiklar och
annat material for forskning har Vetenskapsradet latit foretaget Knowit
genomfdra en anvandarstudie.

Studiens resultat bygger pa atta intervjuer och en workshop med personer i
aldrarna 18 till 66 ar, boende i sodra och mellersta Sverige. Deltagarna har valts
ut med hjalp av personal pa Vetenskapsradet och Vetenskap & Allménhet.

Intervjuer

| intervjuerna stalldes 6ppna fragor kring anvandarmonster, hur man soker och
tar till sig information och hur man ser pa kallkritik och trovérdighet.

Alla deltagare anvéander internet dagligen, oftast flera ganger per dag. Alla
anvander sin telefon for att surfa varje dag. Alla utom en hade dven en dator.
Ungefar halften anvander datorn pa jobbet och anvander den darfor frekvent. De
som inte anvéander dator inom jobbet anvande den mer sparsamt och vid
specifika tillfallen.

Det &r stor variation i vilken typ av information som ar mest intressant for de
olika deltagarna. De har ocksa olika preferenser for hur de helst tar till sig
information. Lasa ar mest populért, men nagra foredrar att lyssna eller att se pa
film.

Ingen har generellt problem med att ta till sig information via text. Men nagra
papekar att det ar svarare att forstd om texten ar svarlast med manga akademiska
termer.

Manga av deltagarna tycker att video &r ett format som fungerar bra i
utbildningssyfte. Men filmerna ska garna vara korta och koncisa, och de flesta
uppskattar undertexter.

Ingen namner att trovardigheten skulle paverkas beroende pa typ av medium
(text, film, ljud). Ingen har heller behov av att spara information — de menar att
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det &r enkelt att hitta tillbaka till informationen vid behov. For att soka efter
information anvands webblasare, snarare an appar.

Alla uppger att de finner information pa internet via en sokmotor och halften
namner aven att information hittas via olika sociala medier. Majoriteten tar hjélp
av rubriker for att orientera sig i informationen de hittar. Vissa laser ocksa korta
stycken och ndgon anvénder webblasarens egen sokfunktion for att hitta den
information man &r intresserad av.

Ingen soker specifikt efter information om forskning. Den forskning man tar del
av ar den som dyker upp i ens sociala medier eller via nyhetsfloden. Manga
namner ocksa tips fran vanner och bekanta som en ingang till forskning.
Majoriteten anger att nar de hittar forskning som ar intressant kan de googla
vidare pa amnet.

Ingen av deltagarna tycker det saknas nagot for att de ska kunna ta del av aktuell
forskning. Men de flesta ar Gverens om att det stdrsta problemet ar att hitta
forskningen. Det finns ingen naturlig kanal att leta i. Vissa ar ocksa inne pa att
forskning ar krangligt att ta till sig, till foljd av ett avancerat sprak.

Deltagarna brukar inte besdka forskning.se eller andra plattformar som
férmedlar information om forskning. Om de skulle borja gora det behdver det
vara latt att hitta informationen. Foljande 6nskemal framfordes:

» Det skulle vara bra om informationen fanns som app.

«  Det maste finnas information som tilltalar och berér mig och mitt liv.

» Det skulle vara intressant om det fanns korta filmer.

« Kan vara bra om plattformen finns bade som webbplats och som app — da
kanns det bade mer seriost och blir lattare att ta del av informationen.

» Stor ndrvaro i sociala medier behdvs for att upptacka plattformen.

«  Overvag en medlemssida s att man kan signa upp sig for att fa notiser och
nyhetsbrev.

Majoriteten kontrollerar kallan som informationen kommer fran och manga
beskriver att de gor en forsta bedomning utifran hur texten ar skriven — den ska
vara objektiv och bygga pa fakta, snarare dn asikter. En deltagare bedomer
seriositeten utifran webbplatsens utformning och design. Vem som é&r
forfattare/publicist har ocksa stor betydelse for de flesta.



47

Kallor som bedéms som trovérdiga ar:

* public service SVT och P1

+ svenska nyhetsmedier typ SVT och Aftonbladet
* myndigheter

* tips fran larare

» objektiva webbplatser

 ndr det finns kédllhanvisningar i texten.

Alla deltagare har generellt stort fortroende for artiklar om forskning. Nagra
namner att de inte kollar upp en forskningsartikel pa samma satt som en vanlig
nyhetsartikel. Majoriteten betonar anda att det ar viktigt att det finns referenser
till originalstudien och majlighet att se underlag och dra egna slutsatser utifran
dem.

Workshop

Som komplement till intervjuerna genomfordes en workshop med fyra deltagare.
Syftet var att undersoka behov av att regelbundet besdka en plattform som
formedlar information om forskning.

Dessa 6nskemal och synpunkter pa innehall framfordes av deltagarna (svar som
liknar varandra har slagits samman i en punkt):

« lankar till forskning som ar relevant bade for allménheten och personer med
mer kunskap

+ lattnavigerad webbplats

» kategoriserad och uppdelad efter &mne

+  kostnadsfri

« Man ska kénna sig valkommen sa att jag som “vanlig” person forstar vad
som star utan for krangliga termer.

» engagerande

« aktuellt och sadant som ber6r mig

 intressanta och aktuella artiklar

 ”Detta hander i forskningsvarlden” — s att man kan halla sig uppdaterad.

« varierande langd pa informationen

 lattlast, och gérna med listor och bilder som ar relevanta

+ Information som gar att relatera till, till exempel vanliga hélsobesvar eller
forskning om relationer.

Pa fragan om mojliga aktiviteter och tjanster framfordes féljande 6nskemal och
synpunkter (svar som liknar varandra har slagits samman i en punkt):

» rekommendationer om snarlikt material: Andra som last x gillar y

» sokmotor efter ord med mdjlighet att specificera +, AND, NOT

* mdojlighet att spara artiklar for senare lasning

» mdjlighet att folja en specifik skribent eller forskare och ta del av ett flode av
den personens artiklar

« forslag pa nya forskningsomraden for mig aktuella &mnen

» Kkorta sammanfattningar

« hur manga som tagit del av en viss artikel

« sortera och filtrera materialet, till exempel pa kategori, popularitet och typ
(video, text, ljud)

» utskriftsfunktion / pdf av artikeln.
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For att gora plattformen kand och anvand foreslas féljande (svar som liknar
varandra har slagits samman i en punkt):

« synlighet pa institutioner, skolor och universitet

+ sociala medier

» sokmotoroptimering for att hamna hogt i Googles sokresultat
» samarbeten med ké&nda profiler

« information pa arbetsplatser

« Oppna forelasningar, utbildningar och kurser.

Bibliotekarier

For att fa ytterligare perspektiv pa allmanhetens behov och énskemal anordnades
en workshop i maj 2022 med sex foretradare for skol-, folk- och universitets-
bibliotek. Dessutom har intervjuer skett med foretradare for Kungliga biblioteket
och Svensk biblioteksforening. De forslag som framkommit redovisas nedan.

Forslag till innehall

» Anpassa material och utforma det enklare for unga/elever.

« Formedla vad vetenskap &r och hur forskning gar till.

» Anvand olika format, inte minst filmklipp.

»  GOr tematiska sammanstallningar.

« Tank pa att det &r &mnen som intresserar, snarare an forskning!

«  For biblioteken ar forskning om barns sprakutveckling, vikten av hoglasning
och skolbibliotek extra relevant att ta del av och formedla.

«  GOr materialet tillgangligt pa storre minoritetssprak.

Forslag till tjanster

» Erbjud nischade nyhetsbrev.

+ Lénka till medborgarforskningsprojekt som det gar att delta i.
» Erbjud filmade forfattarsamtal och seminarier med forskare.
 Erbjud besokare att vélja svarhetsgrad pa materialet.

«  Ge mojlighet att stalla fragor och fa svar av forskare.

» Ténk inkludering — samarbeta med minoritetsgrupper.

» Kuratera och dra ihop det som redan finns.

4.2 Media

Svenska medier har stort behov och intresse av att ta del av och férmedla
forskningsbaserad kunskap. Det framgar bade av intervjuerna med foretradare
for medier, som redovisas i kapitel 3, och av intervjuerna med svenska aktorer
som kommunicerar om forskning.

Medieforetradares onskemal

Nedan redogors for de behov och 6nskemal som lyfts fram av méanga foretradare
for media.

Databas med forskare

Att hitta forskare som kan kommentera ett visst amne eller en viss handelse, och
att sjalv kunna leta fram kontaktuppgifter ar ett vanligt 6nskemal. De intervjuade
journalisterna skulle vilja se en databas dar de kan s6ka pa vanliga ord och hitta
forskare som kan beratta om just det amnet. Forskarna ska helst ocksa ha
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formaga att kunna forklara forskning pa ett enkelt sétt. Det far garna ocksa
framga huruvida forskaren kan tanka sig att vara med i radio/tv, eftersom en
sadan notering skulle spara journalister mycket tid.

Kategorier och redaktorskap

Forskning.se har amneskategorier, men dessa kan utvecklas och specificeras
ytterligare. Specifika kategorier skulle ockséa kunna utformas for olika typer av
journalister och andra malgrupper, sa att de enkelt kan hitta till amnen som &r
intressanta.

Med ett aktivt redaktdrskap och samarbete med larosaten skulle forskning.se
kunna lyfta fram &mnen som &r dagsaktuella i samhéllsdebatten,
nyhetsrapporteringen eller for manniskors vardag, med lankar till forskning och
forskare som kan kommentera.

Kompetensutveckling

Journalister valkomnar informationsmaterial, guider, digitala kurser och
mojlighet att bjuda in utbildare for kompetensutveckling. Sérskilt framférs
onskemal om en ordlista for forskningsterminologi, konkreta guider och
checklistor, till exempel om att rapportera om statistik och att tolka
forskningsrapporter.

Kortare och langre utbildningar i att rapportera om vetenskap liksom tillfalle att
fa fordjupa sig inom ett visst omrade, som klimat eller medicin, skulle vara
anvandbart. Sadana utbildningar ges redan av Medieinstitutet Fojo, som ar en
oberoende institution vid Linnéuniversitetet i Kalmar, se avsnitt 1.5.

Aven moten med forskare for att f& en dversikt dver ett visst forskningsomréde,
fa storre forstaelse for vetenskaplig metod och majlighet till samtal kan vara
intressanta att erbjuda journalister.

Svenska aktorers kontakter med massmedia

Av intervjuerna med aktdrer framgar att journalister ar en prioriterad malgrupp
att kommunicera om forskning med. Det galler for larosaten, savél som for
akademier, ideella organisationer, myndigheter och forskningsinstitut. | en
mindre unders6kning om kommunikatérers syn pa forskares kommunikation
som Vetenskap & Allménhet genomforde 2019 svarade 95 procent av 154
kommunikat6rer att journalister vid dagspress/radio/tv &r en viktig grupp att
kommunicera med.

4.3 Skolan

Enligt Skollagen (2010:800) ska uthildningen vila pa vetenskaplig grund och
beprovad erfarenhet. Det innebar att bade personal och elever behéver
forskningsbaserad kunskap som r trovérdig och lattfattlig. FOr att ringa in
skolans behov har samtal forts med enskilda larare och intervjuer skett med
Skolforskningsinstitutet, Skolverket, Kommittén for utbildningsvetenskap vid
Vetenskapsradet och natverket Vetenskap i Skolan i Sverige. De forslag som
framkommit redovisas nedan.

15 Jag vill men hinner inte, VA-rapport 2019:8
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Innehall

De intervjuade lyfter fram foljande behov:

« tillforlitlig och lattforstaelig forskningsbaserad kunskap och nya rén inom
undervisningsdmnena

» forenklade versioner av nyhetsartiklar om forskning for yngre elever

» kunskapsoversikter, temamaterial och redogdrelser for forskningsfronten
inom aktuella omraden som till exempel Al

« beskrivningar och forklaringar om vad vetenskap &r och hur forskning gar till

» populdrvetenskapliga sammanfattningar av relevant utbildningsvetenskaplig
forskning.

Tjanster
De intervjuade lyfter fram foljande behov:

 guider till kallkritik och olika aspekter av medie- och informationskunnighet
« mojlighet att stalla fragor till och fa svar fran forskare

 erbjudanden om att delta som medborgarforskare i projekt

» samlingsplats for all skolrelaterad forskning och dito konferenser.

Idag finns Skolforskningsinstitutets webbplats Skolforskningsportalen.se som
innehaller verktyg, hjalpmedel och inspirationskallor kopplade till myndighetens
systematiska dversikter och andra forskningssammanstéllningar, avsedda for
verksamma i skola och forskola.

Skolverkets webbplats skolverket.se erbjuder dels myndighetens egna
utvarderingar, analyser och studier, dels annan sammanstalld forskning inom
utbildningsomradet. Dér finns &ven artiklar och lankar till material om
forskningsresultat relevanta for skolan.

4.4 Utbildnings- och forskningssektorn

Intervjuerna med svenska aktorer visar att bade forskare och kommunikatorer
har behov av kompetensutveckling och fortbildning inom kommunikation.
Nagra aktorer 6nskar ocksa en samlingsplats for sektorsnyheter.

Forskare

Forskare har inte intervjuats inom ramen for studien. Déremot visar en
undersokning fran 2019 att merparten av de intervjuade forskarna verksamma i
Sverige inte kanner sig tillrackligt val rustade for att kommunicera med andra
delar av samhallet, se dven avsnitt 1.4.

Intervjuerna med aktorer visar att manga vill och forsoker stétta och coacha
forskare nar de ska kommunicera utanfor akademin. Olika aktorer, framst
larosaten, tar fram kortare kurser, utbildningar och guider, men nationell
samordning och best practice saknas.

Kommunikatorer

Kommunikatorer ar en yrkesgrupp som vaxt kraftigt pa senare ar, bade i
samhallet i stort och vid larosatena i Sverige. De som arbetar med

16 Jag vill men hinner inte, VA-rapport 2019:8
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forskningskommunikation har dock séllan utbildning i just detta. | Sverige finns
manga akademiska utbildningar inom medie- och kommunikationsvetenskap
men inga som specifikt utbildar i forskningskommunikation.

| intervjuerna med aktorer uttrycker manga énskemal om kortare kurser och
webbinarier for att kompetensutveckla kommunikatorer. Flera lyfter fram den
arliga konferensen Forum for forskningskommunikation som en méjlighet till
fortbildning och natverkande med andra som kommunicerar forskning.
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5 Utblickar utomlands

For att hdmta inspiration och végledning har vi har undersokt vad som gors i
andra lander, framst i Europa. Vi har sokt efter dels initiativ for att samordna
kommunikation och rapportering om forskning nationellt, dels olika séatt att
stodja och genomfora forskningskommunikation. De i vart tycke intressantaste
initiativen redovisas i detta kapitel.

5.1 Nationella initiativ i andra lander

Nationella samverkansinitiativ med stort genomslag, dar aktorer arbetar
tillsammans for att tillgangliggora forskning och forskningsresultat, beskrivs i
detta avsnitt. Féretradare for initiativen har intervjuats och deras webbplatser har
gatts igenom. Initiativen &r sorterade efter i vilket land de finns och de
presenteras kortfattat avseende andamal, innehall, malgrupp, innehall/arbetssétt,
organisation och finansiering. Langre beskrivningar (pa engelska) av dem
aterfinns i bilagan. Tva sarskilt intressanta initiativ har ocksa besokts och
beskrivs utforligare: danska Videnskab.dk och norska Forskning.no.

Alla plattformar har haft ett 6kat antal besokare de senaste aren, formodligen
beroende pa covid-19-pandemin och allménhetens behov av palitlig,
forskningsforankrad och evidensbaserad kunskap. Dock finns en del tecken pa
att antalet bestkare minskar igen.

Belgien: Daily Science

Daily Science (dailyscience.be) ar en oberoende nattidning som vill gora
belgiska forskningsnyheter tillgangliga for allmanheten. Innehéllet ar pa franska
och bestar av nyhetsartiklar, forskarportratt, filmer, foton och en planerad podd.
Varje dag publiceras en nyhet om forskning och innovation som sker i Belgien.
Néttidningen startades 2014 av en vetenskapsjournalist och frilansjournalister
anlitas for att producera innehallet. Den finansieras genom bidrag fran offentliga
aktorer och intékter fran journalistiska tjanster.

Danmark: Videnskab.dk

Videnskab.dk erbjuder oberoende nyheter om vetenskap pa danska. Redaktionen
ar Danmarks storsta vetenskapsredaktion och Videnskab.dk den mest lasta
publikationen om vetenskap i Danmark. Visionen dr att géra danskarna klokare
och att skapa ett vaxande intresse for vetenskap och kunskap — i samhallet i stort
och framfor allt bland unga.

Historia

Videnskab.dk har sitt ursprung i en tankesmedja om forstaelse for forskning,
med syfte att ge befolkningen béttre inblick i och storre forstaelse for
forskningens betydelse i det moderna kunskapssamhallet. Tankesmedjan kom
2004 med rapporten Forsk og forteel som innehdll en rad rekommendationer om
atgarder for att astadkomma detta. Videnskab.dk startade 2008 och var da
placerat pa Danmarks Tekniske Universitet. 2013 blev plattformen institutionellt
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flyttat till Danmarks Medie- och Journalisthdgskola, som skéter administration
och ekonomi.

Sedan starten har Videnskab.dk samarbetat med norska forskning.no, se nedan,
som ocksa varit en inspiration for den danska plattformen. Sajterna utbyter
innehall och etablerade 2009 den gemensamma plattformen ScienceNordic.com
som publicerar texter pa engelska till en internationell publik. Denna sajt drivs
dock endast av forskning.no sedan 2020.

Organisation och finansiering

Videnskab.dk &r en sjalvstandig och obunden nétpublikation, med en redaktion
och en chefredaktor. Juridiskt ar organisationen knuten till Danmarks Medie-
och Journalisthdgskola. P& grund av danska lagar, EU-regler om statligt stod och
platttformens behov av att ta betalt for vissa tjanster har det inte varit mojligt for
Videnskab.dk att bli en sjalvstandig juridisk enhet, nagot som innebéar bade
fordelar och nackdelar. Fordelar ar bland annat tillgang till ekonomi- och HR-
avdelning, hjalp med administration, méjlighet att bedriva kommersiell
verksamhet och att dra av moms. Nackdelar ar bland annat en storre byrakrati,
avsaknad av egen styrelse och risk att inte uppfattas som sjalvstandig.

Utbildnings- och forskningsministeriet stodjer Videnskab.dk. Det statliga stodet
var 6 miljoner danska kronor ar 2021 och utgjorde da runt hélften av intékterna.
For att finansiera den journalistiska verksamheten har Videnskab.dk ett utbud av
tjanster som de antingen tar betalt for eller driver med projektbidrag.
Projektbidrag fran fonder uppgick till cirka 4 miljoner och intakter fran
forséljning av tjanster till cirka 2 miljoner danska kronor 2021. Mindre intakter
kommer ocksa fran annonsering.

Sedan 2018 finns manga av kringaktiviteterna i en egen organisation, Center for
Faglig Formidling (som under 2022 byter namn till Videnskabsbureauet),
framfor allt for att de ska kunna bedrivas fristdende. Journalisterna pa
Videnskab.dk arbetar inte med de externa uppdragen.

Inom Center for Faglig Formidling arrangeras kurser for forskare och
journalister, till exempel inom berattande och kommunikation. Centret haller
aven utbildningar och workshops hos forskande organisationer. Videnskab.dk
administrerar och marknadsfor ocksa projektet Bestill en forsker for
Uddannelses- og Forskningsstyrelsen och driver Forskerzonen, se nedan.

Innehall

Redaktionen publicerar varje dag fritt tillgangliga forskningsnyheter och
fordjupningar som bygger pa dansk forskning. Materialet &r saval texter, som
poddar och filmer. Redaktionen bestar av ett tiotal journalister, fasta frilansare,
journaliststudenter och praktikanter.

Videnskab.dk bevakar och skriver om alla @mnesomraden liksom om aktuella
fragor dar forskare far sta for svaren. Det finns en &mnesindelning pa startsidan
och genom taggning med amnesord och lankar till relaterat innehall far
anvandarna tips om annat material som kan vara relevant for dem. Det finns
ocksa en sektion kallad “Fraga vetenskapen”, dar forskare svarar pa besokarnas
fragor, och avdelningen Forskerzonen dar forskares egna popularvetenskapliga
texter, filmer, bokutdrag och debattinlégg publiceras.
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Forskarna coachas och far redaktorshjélp infor publicering i Forskerzonen. En
liten del av texterna Gversatts ocksa till engelska och publiceras i
ScienceNordic.com. Denna del av sajten stods ekonomiskt av Lundbeckfonden.

De senaste aren har Videnskab.dk publicerat farre artiklar jamfort med tidigare.
Malsattningen ar att skriva mer genomarbetade nyhetsartiklar dar flera kallor
citeras. Ar 2021 publicerades 845 journalistiska artiklar. Utover det skrevs 635
notiser om vad andra medier rapporterar om, under rubriken ”Andra skriver”,
liksom 408 artiklar i Forskerzonen och 69 notiser med nytt om namn. Det
innebar sammantaget runt 2 000 artiklar pa ett ar.

Anvandare

Videnskab.dk dr en av Danmarks 30 mest besokta publicistiska sajter enligt
Kantar Gallup. Malgrupp &r den breda befolkningen, inte minst de som normalt
inte tar del av vetenskap. Malséttningen ar att en 15-arig gymnasieelev ska forsta
innehallet.

Det totala antalet sidvisningar uppskattades under 2021 till 29,4 miljoner,
jamfort med 33 miljoner 2020, ett ar som hade ovanligt manga besok i och med
covid-19-pandemin. Antalet ar dock bara en uppskattning, eftersom GDPR och
den danska cookie-lagstiftningen gor att det inte langre gar att mata de
anvandare som tackar nej till cookies. Bestkarna dr ganska jamnt fordelade
aldersmassigt och geografiskt i Danmark. Ungeféar 30 procent ar under 30 ar.

Cirka tva tredjedelar av bestkarna kommer via sokmotorer. Redaktionen jobbar
malmedvetet med att rubriksatta och indexera materialet pa sajten for att komma
hogt upp i sokmotorernas visningar. En femtedel av bestkarna kommer dit via
sociala medier och aterstoden genom att skriva in webbadressen, via
mediapartners eller via redaktionens dagliga nyhetsbrev.

Nyhetsbrevet genereras automatiskt. Det dagliga nyhetsbrevet sénds till runt
26 000 prenumeranter varje morgon kl. 7. Det finns ocksa flera specialbrev,
bland annat ett for Forskerzonen som kommer varje vecka. Sammantaget har
Videnskab.dk omkring 50 000 nyhetsbrevsprenumeranter.

Kanaler

Redaktionen anvander sociala medier for att na ut. Malet &r bade att driva trafik
till den egna sajten, sprida kunskap dar ménniskor &r och att ha en dialog med
anvandarna. Den viktigaste plattformen ar Facebook dar sajten har 88 000
foljare (att jamfora med forskning.no 129 000 och forskning.se 8 000 ar 2022).
Aven Instagram och Linkedin &r prioriterade kanaler, medan Twitter ar
automatiserat via ett RSS-fléde.

Videnskab.dk blir ofta citerat av andra medier som anvander material pa sajten
som underlag till egna artiklar. Sedan 2016 finns ett samarbete med Danmarks
storsta nyhetshyra Ritzau, som far nyhetsartiklar fran Videnskab.dk for
publicering i framst lokalpress. Dessutom levereras kostnadsfritt utvalt material
till olika digitala publikationer att fritt publicera, till exempel till Ekstra Bladet
och Aller media. Det &r ett sétt att nd grupper som annars inte intresserar sig for
forskning.
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Tjanster och utvecklingsprojekt

2017 skapades en ingangssida for skolor dér de bland annat kan lasa om hur
redaktionen arbetar och ta del av artiklar inom utvalda omraden. Teman tas fram
tillsammans med en grupp larare. Manga soker efter material for sin
undervisning pa Videnskab.dk. Det studieadministrativa systemet Lectio, som
nastan alla danska skolor anvander, driver mycket trafik till sajten. Ocksa Astra,
som &r en nétverksorganisation for larare, anvénder sig av Videnskab.dk.

For danska ungdomar har Videnskab.dk startat en kanal pa Youtube, Tjek, dér de
publicerar innehall som tar sig an fragor som méanga unga funderar 6ver och som
formedlar svaren med hjalp av forskare och snabba klipp. Kanalen har tidigare
finansierats av flera fonder men har 2022 ingen extern finansiering och
uppdateras darfor séllan.

Videnskab.dk driver ocksa en podd: Brainstorm, som handlar om hjarnforskning
och ges ut med ekonomiskt stod fran Lundbeckfonden. Formatet riktar sig till en

yngre malgrupp.

Med stod fran Google Digital News Initiative har Videnskab.dk i samarbete med
IT-universitetet utvecklat en sa kallad evidensbarometer. Det &r en funktion pa
sajten som ger anvandaren en enkel och visuell indikation pa kvaliteten pa den
bakomliggande forskningen och som anvands framfor allt for artiklar om hélsa.

Videnskab.dk har ocksa utvecklat en guide till god vetenskapsjournalistik for
journalister, journaliststuderande och kommunikat6rer, som baseras pa
Videnskabs-redaktionens egna erfarenheter. Aven guiden har fatt externt
ekonomiskt stod, bland annat av det danska Journalistforbundet, som ocksa
skickat ut den till sina medlemmar.

Redaktionen har dven gjort ett manifest med fem fragor att stalla sig nar man tar
del av ny forskning och genomfort ett projekt kallat Nyhetstjekket for att
utveckla ungas digitala kallkritik.

Andra danska initiativ

De senaste aren har Videnskab.dk fatt konkurrens. Natpublikationen Vid & Sans
startade hdsten 2021 och har ambitionen att leverera forskningsbaserade svar i
viktiga aktuella fragor. De har fatt innovationsstod fran Kulturministeriet och
arbetar med en kommersiell modell dar anvéndarna ska betala for att ta del av
deras nyhetsbrev.

Redaktionen, som bestar av atta medarbetare, belyser samhallsfragor i langa
texter som produceras i nara samarbete mellan en journalist och en forskare.
Forskaren far betalt for att vara med och godkanner den slutliga texten.

Redaktionen finns vid Arhus Universitetsforlag, som ger ut publikationen i
samarbete med Folkuniversitetet i Arhus. Grundtanken &r att skapa en arena dar
allménhet och forskare kan métas utan mellanhénder.

Ett annat initiativ &r Science Stories, en plattform for journalistiska texter och
poddar, som vill inspirera och 6ka intresset for vetenskap. Ett langsiktigt mal &r
att skapa dialog och debatt dér forskare och allmanhet méts och talar om
samhéllsrelevanta fragor. Sajten startades av en grupp journalister 2019 och
stdds av Novo Nordisk Fonden.
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Videnskabernes selskab startade 2021 verksamheten Formidlingsakademiet som
erbjuder forskare gratis utbildning i forskningskommunikation, bade fysiska
intensivkurser och digitala kurser. Parallellt produceras en podd som tar upp de
viktigaste delarna av utbildningen.

Utbildningarna &r ett trearigt projekt med stod fran Carlsbergfondet och Novo
Nordisk Fonden. Tanken r att de kursupplagg som utvecklas ska kunna
anvéndas av andra. De kommer ocksa att beskrivas i bokform.

I Danmark finns dven Astra som dr ett nationellt center fér naturvetenskap och
som verkar for att starka skolans undervisning i naturvetenskapliga &mnen till
gagn for hela samhéllet.

Estland

Miks

Miks (som betyder “varfér’, miks.ee) ar en plattform som vill uppmuntra unga att
vara nyfikna, stélla fragor och upptéicka vetenskap. Plattformen drivs av
Estonian Research Agency sedan 2015 med finansiering fran EU:s regionala
utvecklingsfond. Innehallet och aktiviteterna tas fram av tva anstallda och en
frilansjournalist med bidrag fran partnerorganisationer. Allt innehall &r pa
estniska och utformat for att passa skolelever och larare. Bland annat finns
nyhetsartiklar om forskning, reportage om estniska forskare och deras arbete,
filmer och ett kalendarium for evenemang, tavlingar och utstallningar.

Novaator

Novaator (betyder ‘innovatdr’, novaator.ee) &r en estnisk portal for
forskningsnyheter som drivs av ERR, Estonian Public Broadcasting, sedan 2015.
Syftet ar att gora bade inhemska och utlandska forskningsnyheter tillgangliga for
allmanheten. Sajten stods av Estonian Research Council, som finansierar tva
redaktorer. De arbetar tillsammans med tva redaktorer finansierade av

ERR. Innehallet ar pa estniska. Varje vecka tillkommer cirka 25-30 nyheter:
artiklar, forskningsinnehall fran ERR:s tv- och radioprogram, korta filmer och
vetenskapliga forklaringar pa fragor som stalls av besokarna.

Research in Estonia

Research in Estonia (researchinestonia.ee) ar en plattform for att visa upp
estnisk forskning internationellt, framst for internationella forskare och
journalister. Plattformen lanserades 2012 av the Estonian Research Council och
finansieras av EU:s regionala utvecklingsfond. Tva anstéllda och tva
frilansjournalister arbetar med innehallet som &r enbart pa engelska: artiklar om
estniska forskningsnyheter, information om Estlands forskningslandskap och
finansiering for forskning och utveckling, evenemangskalender och en
verktygslada med informationsmaterial om det estniska forskarsamhallet.

Finland: Research.fi

Research.fi fungerar som en nationell nod, som samlar och sprider information
om forskning som sker i Finland. Syftet &r att 6ka synligheten och samhélls-
nyttan for finsk forskning. Malgrupper ar forskare, forskningsfinansiarer,
departement och myndigheter, foretag, medier och allménhet. Plattformen
lanserades 2020, finansieras av Finnish Ministry of Education and Culture, och
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drivs av CSC (IT Center for Science). Tio anstéllda arbetar med att utveckla
plattformen som bygger pa automatisk integrering och hopkoppling av data som
redan lagras i system hos universitet, forskningsinstitut, universitetssjukhus,
forskningsfinansiérer, internationella databaser, bibliotek och vetenskapliga
forlag. Innehallet ar pa finska, svenska och engelska. Det inkluderar
forskningsnyheter, publikationer, projekt, utlysningar, information om
organisationer och uppgifter om forsknings- och innovationspolitik i Finland.

Research.fi haller under 2022 pa att utveckla en databas med forskarprofiler.
Tjansten ska samla information om enskilda forskare fran olika kallor for att
kunna férmedla bland annat kontaktuppgifter, arbetsgivare och andra
affilieringar, cv, forskningsomraden, expertuppdrag och publikationer. Att ha en
forskarprofil i databasen ar forstas frivilligt.

Luxemburg: Science.lu

Science.lu dr en webbplattform om forskning som inrattades 2011 och som
finansieras och drivs av Luxembourg National Research Fund. Huvudsyftena ar
att lyfta fram forskning och innovation i Luxemburg, ge stod till larare i
naturvetenskap och bidra med vetenskapliga perspektiv till den offentliga
debatten.

Huvudmalgrupper ar allménhet, journalister, larare och unga. Tre personer, som
tillsammans motsvarar drygt en heltidstjanst, arbetar ihop med frilansare, en
forskningskommunikationsbyra och ett antal larare. Innehall gérs pa nagot av
Luxemburgs officiella sprak och dversatts oftast till ytterligare ett av dem
(normalt franska och tyska). Materialet bestar av information om forsknings- och
innovationssektorn i Luxemburg, filmer med vetenskapliga experiment att gora
hemma, innehall fran tv- och radioprogram for unga, larresurser for larare och
foraldrar, och vetenskapliga svar pa fragor som intresserar manga. Fokus har
nyligen skiftat mot att skapa ”Science Checks” i form av fordjupande rapporter i
samhéllsaktuella &mnen, tankta sérskilt for journalister och politiker.

Norge: Forskning.no

Forskning.no &r Norges storsta publikation om forskning. Det dr en webbplats
for oberoende vetenskapsjournalistik som de flesta aktorer inom norsk hogre
utbildning och forskning driver gemensamt.

Historia

Forskning.no startade 2002 pa initiativ av Norges forskningsrad. Fran borjan var
tolv forskningsinstitutioner med som finansidrer. 1dén var att etablera en
plattform for forskningskommunikation och att sedan 1amna 6ver kontrollen till
en sjalvstandig redaktion som arbetar enligt journalistiska principer.
Redaktionen startade med tre personer; ar 2022 ar de 20 anstallda.

Organisation och finansiering

Forskning.no dgs och drivs av Foreningen for drift av forskning.no med 78
organisationsmedlemmar (2022) som producerar och/eller finansierar forskning.
Foreningen ska dka intresset for och kunskapen om forskning. Den ska ocksa
verka for att fler manniskor valjer att studera och forska, sa unga ar en viktig
malgrupp.
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Redaktionen leds av en chefredaktor och ansvarig utgivare och bestar av
journalister, redaktdr, redaktionschef, medlemsdesk och marknadsavdelning.

Publikationen drivs enligt journalistiska principer och det som i Norge kallas
Redaktorplakaten (ett nationellt avtal om redaktdrens sjalvstandighet, plikter och
ansvar). Medlemmarna har inget inflytande 6ver journalistiken utan redaktionen
ar fri att bade beskriva och granska forskning, forskare och de institutioner som
bedriver forskning.

Varje medlem/agare betalar en avgift som baseras pa organisationens storlek.
Dessa avgifter star for runt 40 procent av de totala intakterna om cirka 25
miljoner norska kronor (2021). Avgiftsnivaerna gar fran 55 000 till 506 0000
kronor (2022). Utover det bidrar Forskningsradet med omkring 3,5 miljoner
kronor. Intakter kommer ocksa fran projektbidrag, platsannonser, annonser som
annonsbolag placerar ut pa sajten, och deltagaravgifter pa kurser och
konferenser.

Innehall

Pa sajten finns nyheter, bakgrundsartiklar, fordjupningar, debatt och bloggar
som ror alla &mnesomraden inom framst norsk, men &ven inom internationell
forskning. Sajten &r dppen och gratis for alla att ta del av.

De anstallda pa redaktionen turas om att skriva kortare nyhetsartiklar och
fordjupande reportage; totalt 958 texter ar 2021. Genom samarbete med danska
Videnskab.dk Gversatts och publiceras artiklar fran danska. Manga av artiklarna
och reportagen har 1ang livslangd och kommer hdgt upp i sokningar pa norska
Google.

I avdelningen Forskerzonen, ett samarbete med danska Videnskab.dk, kan
forskare och @mneskunniga personer publicera populdrvetenskapliga artiklar,
kronikor och debattinldgg; totalt blev det 371 texter 2021. Forskare som &r
knutna till medlemsorganisationerna kan ocksa fa hjélp av en redaktor att
bearbeta sina texter sa att de kan na en storre publik. Forskerzonen hade 1,3
miljoner sidvisningar under 2021.

Medlemmar i foreningen har ratt att fA material publicerat under rubriken ~Saker
fra vare eiere”. Under 2021 publicerades dar sammanlagt 1 068 artiklar, filmer
och podd-avsnitt. Dessutom levererar medlemsorganisationerna notisunderlag
som publiceras pa ingangssidan och lankar vidare till organisationernas
webbplatser. Materialet fran medlemmarna ar tydligt markt och skiljer sig fran
det journalistiskt granskade innehall som produceras av redaktionen.

Anvandare

Besokarna har 6kat &r for & med rekordhdga siffror under coronavaren 2020. Ar
2021 var bes6karna 2,2 miljoner per manad och sidvisningarna 3 miljoner per
manad. En fjardedel av besokarna ar under 29 ar. Lika manga man som kvinnor
besoker sajten. Besokarna ar spridda 6ver hela landet. Undersdkningar visar att
60 procent av norrmannen kanner till forskning.no och bland unga &r kanne-
domen 82 procent, vilket sannolikt beror pa att sajten anvands mycket i skolan.
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Kanaler

Av bestkarna kommer 40 procent till sajten via sokmotorer. 30 procent kommer
dit fran Facebook och 30 procent genom direktlankar fran andra, fran kanalens
nyhetsbrev samt genom att aktivt skriva in forskning.no i adressféltet.

Forskning.no har ungefar 129 000 foljare pa Facebook. Det &r resultatet av en
malmedveten satsning med publiceringar flera ganger per dag.

Under 2021 citerades forskning.no 3 331 ganger i andra medier. Tidigare hade
redaktionen avtal med manga norska medier om att de fick aterpublicera sajtens
material mot att de lankade tillbaka till forskning.no. Numera finns farre avtal.
En tidning betalar 15 000 per manad for att fa publicera en artikel per dag och en
annan har lov att publicera artiklar fran agarna.

Sedan starten har forskning.no samarbetat med danska systersajten
Videnskab.dk. Sajterna utbyter innehall och etablerade 2009 den gemensamma
plattformen ScienceNordic som publicerar texter pa engelska for en
internationell publik.

Tjanster och utvecklingsprojekt

2019 startades en sektion pa sajten for barn och unga kallad ung.forskning.no.
Den vill ge insikt i vad forskning ar och hur forskare jobbar, pa ett lattfattligt satt
och med enkelt sprak. Sektionen hade 1,9 miljoner sidvisningar ar 2021 och
publicerade en artikel om dagen. For att malgruppsanpassa materialet finns
ungdomspaneler och en ungdomsreporter.

Andra tjanster dr “Fraga en forskare” och flera poddar. Det finns ocksa en
sektion for platsannonser: Stilling.forskning.no. Nyheter pa engelska finns under
sektionen Sciencenorway.no. Blogginlagg fran forskare finns under rubriken
Blogg.forskning.no. Totalt 46 forskare bidrog med sammantaget 217 blogginlagg
2021.

Forskning.no anordnar kurser i att arbeta populédrvetenskapligt for forskare och
erbjuder fortbildning for kommunikatorer. Varje host arrangeras ocksa
Kommunikasjonsdagene i tva dagar for forskare och kommunikatorer.

Andra norska initiativ

Precis som Videnskab.dk, har forskning.no konkurrens. Sedan 2013 finns en
oberoende nationell nattidning med nyheter och debatt om hogre utbildning och
forskning kallad Khrono. Den &r ett samarbete och finansieras av 11 av
universiteten i Norge.

Dessutom finns sedan 1999 sajten Viten.no som férmedlar digitala resurser inom
naturvetenskap till grund- och gymnasieskolan. Sajten &r ett projekt vid
Nasjonalt senter for naturfag i opplaeringa som vill bidra till utforskande
arbetsmetoder och kritiskt tdnkande. Resurserna utvecklas i samarbete mellan
hdgskolor och skolor.

Polen: Science in Poland

Science in Poland (scienceinpoland.pap.pl) dr en offentlig informationsservice
om polsk vetenskap. Malet &r att lyfta fram polska forskares framgangar, bade
hemma och utomlands. Malgrupper ar allméanheten, men sarskilt unga vuxna,
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studenter och forskarsamhéllet. Plattformen inrdttades 2004 som ett resultat av
ett samarbete mellan Ministry of Science (som finansierar plattformen) och
Polish Press Agency (PAP). Den drivs av Foundation of the Polish Press Agency
via tre redaktorer som ocksa anlitar journalister vid PAP och korrespondenter
runt om i landet. Plattformen innehaller information och journalistik om
forskning och framsteg, Polens universitet, innovation, anslag, priser och
beléningar, forskningskommunikation, forskarportratt och en del internationella
nyheter. Den ér tillganglig bade pa polska och engelska. Sajten vaxer med runt
50 nyhetsartiklar pa polska och 15 pa engelska varje vecka.

Schweiz: Higgs

Higgs (higgs.ch) ar en schweizisk plattform med oberoende vetenskaps-
journalistik. Syftet &r att géra hogkvalitativa oberoende vetenskapsnyheter och
bakgrunder om forskning tillgangliga for en bred allménhet. Plattformen drivs av
en vetenskapsjournalist och innehallet produceras av frilansande vetenskaps-
journalister. Allt innehall ar pa tyska och omfattar bade inhemska och utléandska
forskningsnyheter, men ur ett schweiziskt perspektiv. Materialet fokuserar
sarskilt pa vetenskap, teknik och innovation ur ett samhélleligt och politiskt
perspektiv. Det inkluderar nyhetsartiklar, langre reportage, filmer, poddar och
bilder. Plattformen startade 2018 och var gratis att ta del av fram till oktober
2021. Da placerades en del innehall bakom en betalvagg men det mesta &r
fortsatt fritt tillgangligt.

Spanien: SINC

SINC, Scientific Information and News Service (agenciasinc.es), &r FECYT:s
nyhetsbyra. FECYT (Spanish Foundation for Science and Technology) ar
finansierad av Ministry of Science and Innovation. SINC producerar
vetenskapsnyheter pa spanska for spanska medier och det spanska
forskarsamhdllet. Sex anstallda, varav fem journalister som &r specialister inom
olika forskningsomraden, arbetar pa redaktionen tillsammans med tva
praktikanter som ar journaliststudenter. Innehallet bestar av artiklar, rapporter,
intervjuer, analyser, foton, illustrationer, infografik och filmer som &r relevanta
for samhéllet i stort och som lyfter fram spanska forskares arbete. Allt material
publiceras under Creative Commons-licens sa det kan anvéandas av andra, sa
lange SINC och skribenten anges som kalla.

Tyskland: Wissenschaftskommunikation.de

Wissenschaftskommunikation.de &r en nationell tysk portal for forskningskom-
munikation. Den syftar till att forbattra kommunikationen om forskning i
Tyskland genom att erbjuda ett diskussionsforum fér kommunikatérer, forskare,
vetenskapsjournalister och andra som &r intresserade av och involverade i
forskningskommunikation. Portalen drivs av Wissenschaft im Dialog i
samverkan med Karlsruhe Institute of Technology och National Institute of
Science Communication, NaWik.

Redaktionen bestar av tre personer som ar anstallda av de tre olika
organisationerna. Den stddjs av en radgivande grupp, frilansjournalister och
gastmedverkande. Portalen etablerades 2016 och finansieras genom anslag fran
Federal Ministry of Education and Research och Klaus Tschira Foundation.
Innehallet ar huvudsakligen pa tyska med enstaka artiklar pa engelska.
Ytterligare engelskt material planeras framover.
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Portalen har fem delar: ”Journal” med nyheter om forskningskommunikation,
”Forskning” med vetenskapliga artiklar, ”Format med beskrivningar av
kommunikationsformat, Praktik” med kommunikationsrad och »Arbetsvarld”
om utbildningar och arbetstillfallen.

Osterrike: APA-Science

APA-Science (science.apa.at) ar en osterrikisk plattform for forskningsnyheter.
Huvudsyftet ar att formedla kunskap om forskning och utbildning till en bred
publik och att ka synligheten for forskning som bedrivs i Osterrike och av
osterrikiska forskare runtom i véarlden. Huvudmalgrupper ar allmanheten,
journalister och medlemsorganisationerna.

Plattformen skapades 1992 och drivs av Austria Press Agency (APA), som &r en
oberoende nyhetsbyra. Den finansieras av medlemsavgifter pa olika nivaer
(2022 fanns sex huvudmedlemmar och 46 natverkspartners).

Innehallet &r pa tyska och gratis att ta del av, men nagra delar ar tillgangliga
enbart for medlemmar. Materialet inkluderar nyhetsartiklar om forskning,
innovation, teknik och utbildning; forskarportratt; langre reportage och poddar.
Dessutom finns material fran medlemmarna, som &r tydligt méarkt som just det.
Redaktionen bestar av fem journalister.

5.2 Internationella initiativ

Tva internationella initiativ som etablerat sig i en rad lander runt om i vérlden
fortjanar sérskild uppmarksamhet. Deras verksamhet har tagits upp av flera
svenska aktorer som menar att nagot liknande vore intressant att prova i Sverige.
Det ar The Conversation och Science Media Centre, som vi darfor besokt i
London och vars verksamhet vi beskriver nedan.

The Conversation

The Conversation ar en fristaende, engelsksprakig nyhetssajt som publicerar
nyheter, kommentarer och fordjupningar for en intresserad allméanhet. Det som
framst skiljer sajten fran andra nyhetsmedier ar att alla artiklar och reportage &r
skrivna av forskare verksamma vid universitet och forskningsinstitut, med stéd
av journalister.

Bakgrund

The Conversation startade 2011 efter att den brittisk-australiska journalisten
Andrew Jaspan fatt i uppdrag att utreda hur the University of Melbourne kunde
kommunicera med allmanheten pa nya och engagerande satt. Grundtanken var
och &r att forskares kunskap och resultat ska presenteras popularvetenskapligt,
direkt till allmanheten, utan att ga omvéagen via traditionella medier.

Sajten vill bidra till battre forstaelse och kunskap kring aktuella handelser och
komplexa skeenden i samhallet och pa sa satt framja en mer faktabaserad
samhéllsdebatt och mer initierade samtal mellan ménniskor. Sedan starten i
Australien har The Conversation ocksa lanserats i Storbritannien, USA,
Sydafrika, Frankrike (pa franska), Nya Zeeland, Indonesien (pa indonesiska),
Spanien (pa spanska) och Kanada.
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Organisation

The Conversation fungerar som en vanlig nyhetsredaktion dér de anstallda
redaktorerna, som alla ar vetenskapsjournalister, varderar nyheter och vinklar.
Redaktorerna hjalper forskarna att skriva pa ett satt som engagerar och lockar till
lasning. Under det senaste aret har cirka 3 000 artiklar publicerats. Manga texter
ar reaktioner pa eller fordjupningar av aktuella amnen i samhéllsdebatten.

Texterna ar korta och malsattningen ar att sprak, tilltal och svarighetsgrad ska
fungera for en 16-aring att lasa och forsta. Forfattarna far bara skriva om amnen
som de har erkédnd kompetens inom. Kompetensen ska tydligt redovisas, liksom
forskarnas finansiering och eventuella intressekonflikter.

Sajten finns nu i tolv lander och varje land har sin egen organisation men ags av
Conversation Trust i England. Conversation Media Group, som driver sajterna,
ar en ideell organisation. Den brittiska versionen av sajten har 35 anstallda.

Organisationens styrelse bestar av personer fran universitet, medier och
naringsliv. Det redaktionella radet bestar av representanter fran universitet och
hogskolor.

Malgrupper och spridning

Lasarna kommer fran alla delar av samhéllet och ar forhallandevis unga.
Conversation UK uppger att de (i april 2022) har 7-8 miljoner unika besokare pa
sajten per manad och 15-20 miljoner sidvisningar, inklusive att texter
aterpubliceras pa andra plattformar (se nedan). Globalt har sajterna tillsammans
15-18 miljoner unika besokare och 70-80 miljoner sidvisningar per manad. Det
finns atta editioner av The Conversation. Halften av trafiken till sajterna kommer
fran sokmotorer. Ungefar fem procent av artiklarna pa den brittiska editionen
oversitts till franska. Tio procent av de franska artiklarna éversétts till engelska.

Forutom sajterna har Conversation ett flertal Facebook- och Twitterkonton
liksom dagliga nyhetshrev som nar cirka 90 000 lasare. Dessutom finns
veckobrev och tematiska nyhetsbrev. Sajten anordnar ocksa webbinarier med
forskare och goér poddar.

Merparten av lasningen sker nagon annanstans &n pa The Conversations
webbplats. Allt material & namligen fritt att anvanda och aterpublicera under
creative commons-licens. Sajten har ocksa samarbeten med tidningar som
regelbundet publicerar helsidor eller uppslag med material fran The
Conversation. Dessutom kan journalister finna uppslag och experter som ar vana
vid att samarbeta med medier.

Alla forfattande forskare star till forfogande efter publicering. Kontaktuppgifter
finns tillgangliga invid artikeln, dar forskaren ocksa kort presenteras. The
Conversation har en databas dar journalister och andra kan soka efter experter
inom alla tankbara omraden. Databasen innehaller runt 50 000 akademiker.

Finansiering

The Conversation har en uttalad idé om att ge fri tillgang till information till sa
manga som majligt. Sajten finansieras genom stod fran universitet och
forskningskluster, statligt stod och bidrag fran privatpersoner, naringsliv och
fonder. Enligt en intervju med vd Chris Waiting i april 2022 betalar varje
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universitet en arlig avgift pa 16 000 brittiska pund medan de franska
universiteten betalar mellan 16 000 och 18 000 euros per ar.

Utéver universitetens medlemsavgifter, som star fér knappt 80 procent av
intdkterna, far organisationen bidrag fran bland annat Research England.
Donationer fran lasarna har okat kraftigt de senaste aren och var sammantaget
160 000 pund ar 2021. Dartill kommer finansiering for olika projekt, till
exempel produktion av poddar, frain UK Research and Innovation, UKRI.

Larosatenas roll

The Conversation hade 85 universitet som medlemmar ar 2022, de flesta i
Storbritannien. Tre medlemmar ar svenska (Lunds universitet, Karolinska
Institutet och Stockholms universitet) och ett dussin sammantaget finns i
Australien, Sydafrika, Kanada, Nya Zeeland, Irland, Frankrike och Spanien.
Malet ar att ge medlemmarna hjélp att starka sin profil genom att deras forskare
far komma till tals infor en global publik. Sajten &r pa sa satt en
marknadsféringskanal for universiteten.

Forskarna vid de aktuella universiteten far tillgang till ett publiceringsverktyg
som hjalper skribenten att kontrollera sin texts lasbarhet men ocksa visar statistik
om var och hur texten nar ut och lases. Forskare som tillhor
medlemsuniversiteten kan sjalva foresla amnen for artiklar och blir oftare
tillfragade att skriva dn andra forskare. Dessutom ges viss utbildning for forskare
vid medlemsuniversitet, dir Conversations redaktérer lar ut hur man skriver for
att na fram.

Forutom med de individuella forskarna har The Conversation ocksa regelbundna
kontakter med medlemsuniversitetens ledningar och l6pande kontakt med deras
pressansvariga och kommunikatorer. Varje dag sénds ett mejl ut till
kommunikatérerna med forfragningar om lampliga forskare.

Forskarna far ingen ersattning for att medverka, men deras forskning far ofta stor
spridning. I snitt lases en artikel av 30 000 personer. Vissa &mnen dr populérare
an andra, inte minst medicin och hélsa, dar lasarna ofta kan raknas i
hundratusental.

Mojligheter till samarbete med Sverige

The Conversation vill gérna diskutera med en kommande plattform om olika
mojligheter att fa fler av de svenska universiteten och hogskolorna som
medlemmar. Eftersom kostnaden for medlemskap ar relativt hog (ar 2022
motsvarande cirka 200 000 kr per ar) foreslar de att svenska aktorer gemensamt
skulle kunna finansiera en svensk redaktor for The Conversation, garna baserad i
Sverige. Denna skulle kunna ha kontakt med samtliga svenska laroséten och
ansvara for ett sérskilt nyhetsbrev for svenska/skandinaviska mottagare. Texter
som skrivs for The Conversation vid svenska laroséten skulle &ven kunna
oversattas till svenska och publiceras pa en svensk plattform for
forskningsnyheter.

Science Media Centre (SMC)

Detta center i London, Storbritannien, erbjuder brittiska nyhetsmedier stdd néar
de rapporterar om forskning, kontroversiella &@mnen och stora nyhetshéndelser.



64

Syftet &r att forbattra mediers rapportering om forskning. Arbetet styrs till stor
del av mediernas behov.

Forskare erbjuds stod infor mediekontakter och kan ingd i SMC:s databas med
experter. Aven kommunikatérer far hjalp att presentera forskning pa ett korrekt
och ansvarsfullt sétt. Centret anordnar dessutom olika kurser, press-briefingar
och andra moten.

Bakgrund

Det &r — fortfarande — via traditionella medier som de flesta manniskor tar del av
forskningsnyheter. For att stodja journalister att rapportera pa ett korrekt satt och
Oka inslaget av forskningsbaserad kunskap i det offentliga samtalet bildades
SMC ar 2002 i Storbritannien.

Sedan dess har konceptet spridits till Afrika, Australien, Nya Zeeland, Kanada,
USA, Spanien, Tyskland och Taiwan. Alla &r sjalvstandiga och har lite olika
inriktning, men alla foljer en gemensam policy. | Australien publicerar SMC
pressmeddelanden fran universitet och de later journalister séka i deras
expertdatabas pa egen hand.

Samtliga SMC i varlden brukar ha ett gemensamt méte vartannat ar.

Organisation

Pa centret i London arbetar ar 2022 elva personer, framst presskommunikatorer
och tekniker. De foljer nyhetsutvecklingen och l&ser pressmeddelanden om
forskning, sa att de vid behov kan bidra med olika typer av aktiviteter och
moten. Centralt for deras arbete &r en egenutvecklad databas med néstan 5 500
forskare, kommunikatorer och journalister.

Malgrupper och tjanster

For journalister producerar centret Rapid reactions — dar experter erbjuder
bakgrund och kommentarer till storre nyhetshandelser. Centret tar da kontakt
med ett stort antal experter och pressansvariga. Det skickar sedan ut oredigerade
kommentarer fran forskare som finns i databasen.

Round ups sénds ocksa till journalister och innehaller expertkommentarer till
pressmeddelanden om nya forskningsresultat. Det galler inte minst sddant som &r
komplicerat eller kontroversiellt. Detta gors ofta under embargo — vilket innebar
att kommentarerna kan anvandas forst nar pressmeddelandet som kommenteras
ar slappt. Kommentarerna kan da fritt publiceras av medier.

Press briefings anordnas digitalt eller pa plats pd SMC nér det ar riktigt stora
nyheter som behéver kommenteras. Background briefings anordnas utifran ett
visst amnesomrade, snarare an en enskild studie.

SMC svarar ocksa pa forfragningar fran enskilda journalister om lampliga
experter att intervjua.

Nagra ganger per ar anordnar centret kursen Introduction to the news media for
forskare. Tidigare arrangerades aven kurser for journalister i att rapportera om
forskning. Med stdd fran UKRI ges dven medietraning for kvinnliga forskare.
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Finansiering

For att verkligen kunna vara oberoende far ingen enskild aktcr bidra med mer an
fem procent av SMC:s totala intékt. De som bidrar med medel far inget i utbyte
mer an att de stodjer en god sak. De som bidrar &r universitet, medieorganisa-
tioner och foretag. Dessutom ges storre bidrag fran Wellcome Trust och UKRI.

Mojligheter till samarbete med Sverige

Det finns ett antal Science Media Centres runt om i varlden som arbetar
sjalvstandigt men som &r inspirerade av det ursprungliga SMC i London i olika
stor utstrdckning. Man ser garna att ytterligare center etableras. Centret i London
kan ge rad och stod om det finns intresse for att starta ett i Sverige.

5.3 Initiativ utanfér Europa

| arbetet ingar inte att gora ndgon kartlaggning av tjanster i andra varldsdelar.
Under arbetets gang har vi dock stétt pa nagra tjanster som kan inspirera och
som darfor kortfattat beskrivs nedan.

Scimex

Scimex (Science Media Exchange, scimex.org) ar en nyhetsportal pa natet for
Australien och Nya Zeeland, startad av Australian Science Media Centre, i
samarbete med Science Media Centre of New Zealand. Huvudsyftet ar att hjalpa
journalister att bevaka vetenskap.

Portalen har ett nyhetsflode med innehall fran universitet, forskningsinstitut,
vetenskapliga tidskrifter och konferenser. Journalister kan anmala sig for att fa ta
del av innehall under embargo (vilket innebar att journalisterna far material i
forvag men far vanta med att publicera det tills resultaten blivit offentliga). Det
finns ocksa en databas med kontaktuppgifter till forskare, bilder, filmer och
grafik som &r fria att anvanda for medier. Dér finns dven en
evenemangskalender.

Scimex &r gratis att anvanda for journalister och experter medan forsknings-
organisationer betalar for att fa ha med sitt material. Portalen har utvecklats med
finansiering fran regeringens Inspiring Australia-program, och far ocksa
ekonomiskt stod fran stiftelser.

Futurity

Futurity (futurity.org) &r en plattform som sedan 2009 samlar nyhetsartiklar om
forskning som sker vid framstaende universitet i USA, Kanada, Europa, Asien
och Australien. Den koordineras av University of Rochester i USA och bildades
eftersom universiteten tyckte att det var svart att fa traditionella medier att
rapportera om deras forskning.

Ett 80-tal universitet betalar en medlemsavgift for att fa sitt material publicerat

pa sajten. Materialet redigeras i vissa fall innan det publiceras. Forutom artiklar
och pressmeddelanden finns &ven filmer, intervjuer, presentationer och ljudfiler
pa portalen.
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SciLine
SciLine (sciline.org) &r en oberoende och icke vinstdrivande service for

journalister och forskare i USA. Syftet ar att fa mer forskning och fler forskare
att inkluderas i nyhetsrapporteringen.

SciLine kopplar samman amerikanska journalister med forskare och
forskningsresultat genom en matchningstjénst, webbaserade briefings i olika
amnen, snabbfakta om omraden kopplade till forskning i nyheterna,
kommentarer fran experter vid stora nyhetshandelser, och intervjuer med
forskare for vidaresandning. Aven medietraning for forskare och fortbildning for
journalister erbjuds. Alla tjanster &r kostnadsfria.

SciLines anstallda ar erfarna forskare, kommunikatérer och journalister.
Forskare i bade USA och Kanada anvéands som experter i de olika tjansterna for
journalister.

Initiativet finns vid och stddjs av American Association for the Advancement of
Science. Huvudfinansieringen kommer fran Quadrivium Foundation, med
ytterligare bidrag fran andra filantropiska organisationer och stiftelser.
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6 Synen pa samarbete

| detta kapitel sammanfattar vi de asikter, synpunkter, idéer, forslag och andra
medskick om hur forskning kan géras mer tillganglig som foreslagits av
foretradare for grupper och for organisationer som producerar, finansierar,
kommunicerar om och/eller anvander sig av forskningsbaserad kunskap.

En viktig fraga ar vilka sprak en framtida plattform ska vara tillganglig pa. Om
sd manga som majligt ska kunna ta del av den bor den finnas saval pa svenska
som engelska, och aven pa de vanligaste minoritetsspraken.

Vilka som har medverkat och lamnat synpunkter framgar av kapitel 8.

6.1 Syfte och mal

| intervjuerna med olika aktorer framtrader en rad syften och mal med deras
kommunikation om forskning. Vanligast ar att de vill:

« Oka forstaelsen for vad vetenskap ar

* mojliggora att forskningen kommer till anvéndning
» sprida kunskap och géra manniskor klokare

« visa pa nyttan och vardet av forskning

» Oka intresset for forskning

» erbjuda moétesplatser for allméanhet och forskare.

6.2 Malgrupper for ett svenskt gemensamt initiativ

De utldndska plattformar vi kartlagt har véldigt olika malgrupper. Det hanger
samman med att de har olika dvergripande mal. Malet kan vara att forse
allméanheten med forskningsnyheter, att utveckla material for att vacka ungas
nyfikenhet pa forskning, att stodja larare i deras undervisning, att producera
innehall for medier eller att stodja dem som arbetar med forskning eller
forskningskommunikation.

| arbetet med forstudien har det framkommit bade 6nskemal och behov av 6kad
tillgang till kommunikation om forskning hos en rad svenska malgrupper. Vi
presenterar dessa grupper nedan.

Journalister

Den malgrupp som flest aktorer lyfter fram som angeldgen att vanda sig till &r
journalister. Eftersom de vanligaste kéllorna for att ta del av nyheter om
forskning ar tv och dagstidningar, se avsnitt 1.3, kan en funktion som bistar
journalister med uppslag och med hjalp att na ratt forskare, bidra till att 6ka
medierapporteringen om forskning. Pa sa sétt kan fler manniskor fa tillgang till
nyheter som ror vetenskap. Nagra aktorer foreslar att medier ocksa skulle kunna
fa aterpublicera materialet pa en plattform om forskning fritt, eller mot en
mindre avgift.
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Foretradare for medier som vi intervjuat uttrycker stort intresse for att rapportera
om forskning och for att fa tips om och tillgang till forskare att intervjua, se
kapitel 3.

Skolan

Fa aktorer har skolan som en prioriterad malgrupp. Anda menar manga att det &r
angeldget att erbjuda skolan bra undervisningsmaterial om forskning. Eleverna
skulle ha nytta av aktuell, kvalitetssédkrad och lattillganglig forskningsbaserad
kunskap, bade inom olika skolamnen och om aktuella fragor. Lérare har samma
behov men behdéver ocksa mer djuplodande kunskap och ta del av nya rén inom
sina undervisningsamnen liksom inom utbildningsvetenskaplig forskning.

En statlig utredning®’ foreslog 2018 att Skolforskningsinstitutet dels skulle gora
fler systematiska kunskapsoversikter, dels utveckla en nationell webbplats for att
underldtta for verksamma inom skolvésendet att medverka i och ta del av
praktiknara forskning. Forslagen har inte genomforts.

Allmanheten

Allménheten &r ingen malgrupp brukar det ségas — den ar alltfor bred, eftersom
den bestar av oss alla. Manga aktérer menar dock att allmanheten ar en rimlig
malgrupp eftersom forskning bor vara tillganglig for alla, i en sadan form att den
ar mojlig att forsta och anvanda. Det innebar att alla ska ha tillgang till
information utifran sina egna forutsattningar, oavsett lasformaga eller
funktionsnedséttning.

De intresserade

Mycket av den kommunikation om forskning som sker i Sverige riktar sig till de
som redan ar intresserade av forskning. Det handlar dels om manniskor som &r
generellt intresserade av att ta del av forskningsron, vetenskapsjournalistik och
populdrvetenskap, dels om de som har behov av ny kunskap som &r relevant fér
deras arbete, studier eller fritidsintressen, liksom for kompetensutveckling,
fortbildning och bildning.

De svarnadda

Vetenskap &r intressant for stora delar av den svenska befolkningen, se avsnitt
2.2, men det betyder inte att de aktivt soker reda pa nyheter och rén som ror
forskning. Som anvandarsokningen visar, se avsnitt 4.1, dr det ofta av en slump
som manniskor utan sarskilt intresse for vetenskap rakar pa information om
forskning.

Annu mer svdra att nd ar de grupper i samhallet som inte ar sé intresserade av
nyheter generellt eller naturligt kommer i kontakt med forskning. Manga aktcrer
vill anda forsoka fa kontakt med de svarnadda och vécka nyfikenhet pa
vetenskap. Till exempel har Sveriges larosaten ett uppdrag om att bredda
rekryteringen till sina utbildningar. Flera ndmner bibliotekarier som en viktig
intermediar for att nd bade svarnadda och redan intresserade.

17 Forska tillsammans — samverkan for larande och férbattring. SOU 2018:19
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De folkvalda

I och med pandemin blixtbelystes behoven av kommunikation om forskning, for
att kunna fatta valunderbyggda beslut. Att saval individer som organisationer ska
kunna ta beslut som vilar pa forskningsbaserad kunskap och evidens rader det
konsensus om. Har kan en plattform spela en viktig roll. Manga aktorer lyfter
ocksa fram beslutsfattare som en viktig malgrupp for initiativet.

Forskare

Den svenska forskningssektorn &r stor och de forskande organisationerna &r aven
konkurrenter om de forskningsmedel som finns att soka. Trots det samverkar de
redan pa flera satt. Ett satt att framja samverkan inom sektorn och med andra
samhéllsaktorer kan vara att samla nyheter for och om sektorn pa ett och samma
stélle. Det kan handla om vilka forskningsmedel och tjanster som finns att soka,
vilka projekt som pagar och vilka som arbetar i olika falt — information som
efterfragas av flera aktorer.

Nér det galler att kommunicera forskning till grupper utanfor akademin kravs att
forskarna har formaga att gora det pa satt som fungerar dven for icke-
akademiker. Manga aktorer patalar behovet av att erbjuda forskare kurser och
kortare utbildningar i olika aspekter av att kommunicera forskning.

Kommunikatorer

Det finns manga som arbetar med att kommunicera om forskning pa larosaten
och vid andra forskande och forskningsfinansierade organisationer. Samtidigt
finns det inga sarskilda utbildningar i just forskningskommunikation. De flesta
som arbetar som forskningskommunikatorer och presskommunikatorer har en
allman kommunikations- eller journalistutbildning, pa samma sétt som den
mesta rapporteringen om forskning i media gors av allméanreportrar, inte
vetenskapsjournalister. En del efterlyser darfér mojligheter till
kompetensutveckling och fortbildning for att kommunikatorer ska kunna bli
battre pa att kommunicera om forskning.

6.3 Innehall

Vetenskapsradet betraktar forskning.se som grunden for en storre samverkan
kring att sprida kunskap om forskning. Sajten &r redan i dag vélbesokt, med dver
fyra miljoner sidvisningar ar 2021. Webbplatsen behéver dock utvecklas for att
kunna mota de behov som finns.

Nedan beskrivs de énskemal om innehall som framforts av foretradare for bade
malgrupper och aktdrer. En 6vergripande synpunkt &r att innehallet bor vara
tillgangligt bade pa svenska och engelska, och garna dven pa de vanligaste andra
sprak som talas i Sverige.

Forskningsnyheter

Nyheter om forskning som &r kopplade dels till vad som &r aktuellt eller berér
manniskor i vardagen, dels till nya resultat, rén och vetenskapliga publiceringar,
ar det som efterfragas mest bade av olika malgrupper och av aktérerna som
arbetar med forskning i Sverige.
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Ett forslag som framkommit ar att nyheterna skulle kunna markas sa att det
tydligt framgar huruvida den studie som rapporteras har genomgatt peer review,
om den baseras pa djurforsok etcetera. Det skulle gora det enklare att bedoma
innehallet i nyheterna. Likasa patalar flera att det ar viktigt att lanka till mer
information eller direkt till de studier, avhandlingar och vetenskapliga
publiceringar som nyheterna bygger pa.

Huruvida en svensk framtida plattform ska innehalla egenproducerade
forskningsnyheter eller enbart redigera, paketera och tillgangliggora nyheter fran
andra organisationer ar en vattendelare. Manga aktérer menar att det &r
egenproducerat material som &r mest attraktivt och som skulle vara vardefullt att
erbjuda. Andra argumenterar for att saddan journalistik inte behdvs eftersom den
redan gors av andra redaktioner, savél i public service-radio och tv, som
kommersiella dagstidningar och tv-kanaler, liksom i populérvetenskapliga
tidskrifter.

Nyheter ska inte forstas enbart som skrivna artiklar och reportage. Det kan aven
handla om kortare och langre filmer om ny forskning, intervjuer med forskare
och explainers — korta pedagogiska klipp — baserade pa forskningsbaserad
kunskap.

Ett annat populart format &r poddar dér forskare medverkar. Poddarna kan
antingen handla om vetenskap generellt eller fokusera pa vissa teman eller
discipliner. Det finns ocksa en rad kommersiella poddar dar forskare medverkar.

Generella 6nskemal som framkommit &r att materialet pa en framtida plattform
ska vara lattfattligt, tydligt strukturerat, val kategoriserat och enkelt sékbart. For
att locka till att botanisera i materialet foreslas en rad funktioner:

+ hanvisningar (andra som lést x gillade ocksa y)

* mojlighet att spara artiklar for senare lasning

« mojlighet att folja en skribent eller forskare och ta del av ett flode av den
personens artiklar

» korta sammanfattningar av varje artikel

+ popularitet: hur manga som tagit del av en viss artikel

 utskriftsfunktion / pdf av artikeln.

Kunskapsoversikter

Bade journalister och skolpersonal efterfragar kunskapsoversikter och samman-
stallningar av forskningsbaserad kunskap inom olika &mnen. De andra aktdrerna
ar mer tveksamma till mojligheten att ta fram sadana oversikter — det innebér ett
omfattande arbete och for att halla versikterna aktuella behéver de I6pande ses
Over, justeras och kompletteras. Det finns dock en del populérvetenskapliga
oversikter som skulle kunna inkluderas i en plattform, till exempel de korta
skrifter kallade Vetenskapen sdger, som Kungl. Vetenskapsakademien
sammanstéller.

Forklara forskning

Bade malgrupper och aktorer efterlyser beskrivningar av vad vetenskap &r och
hur forskning gar till. Det kan till exempel handla om redogérelser for
vetenskapens historia och hur nya forskningsresultat granskas av andra forskare
(peer review), liksom stdd i hur man kan lasa och bedéma vetenskapliga
publikationer och tolka statistik.
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En del sadant material finns redan framtaget av olika aktorer och skulle kunna
lankas till eller samlas pa en framtida plattform.

Seminarier, konferenser och evenemang

Runt om i Sverige anordnas varje ar tusentals seminarier, konferenser och andra
evenemang dar forskning inom olika omraden, liksom aktuella samhallsfragor,
presenteras och diskuteras. Manga av dessa arrangemang filmas och en del gar
ocksa att folja live.

En del aktérer menar att detta material borde kunna lankas till och géras sokbart
pa en plattform. Nagra har ocksa énskemal om ett nationellt kalendarium for
evenemang som ror forskning.

Forskares eget material

En del forskare skriver populérvetenskapligt om sin forskning. Andra medverkar
i samhallsdebatten genom att skriva debattartiklar. Sadant forskarskrivet material
skulle kunna publiceras pa en utbyggd plattform. Det kan till exempel handla om
material fran tidskriften Forskning & Framsteg eller den internationella
nattidskriften The Conversation. Ytterligare exempel ar de danska och norska
motsvarigheterna till forskning.se, som har en sarskild del kallad Forskarzonen
dar forskare sjalva kan skriva, prata och medverka i film om sin forskning eller
debattera med utgangspunkt fran sin expertis. Forskarna far stod i skrivandet av
redaktorer pa forskning.no respektive Videnskab.dk.

Tiktok, Snapchat och Clubhouse

Flera aktorer uttalar intresse for att utforska nyare sociala medier for att battre
kunna na framst yngre. De skulle garna se samverkan med andra aktorer kring
gemensamma konton dér en plattformsredaktion kunde vara koordinator.

Forskning for unga

Manga vill att ett svenskt initiativ sarskilt fokuserar pa barn och unga. Det finns
en rad sadana initiativ i andra lander. Svenska exempel pa barnanpassade
nyheter om vetenskap och fakta finns i barntidningen Kamratposten och deras
kp-webben, liksom i den tryckta tidningen SvD Junior.

For att na unga skulle vissa forskningsnyheter pa en svensk plattform kunna
forkortas och forenklas, med lank till en langre artikel for den som vill veta mer.

Larosatesnyheter

Nagra aktorer 6nskar sig nyheter om den sektor de sjélva ar en del av eller
samverkar med: De menar att en sajt liknande research.fi skulle behdvas i
Sverige, dar nyheter fran organisationer och myndigheter som arbetar med hogre
utbildning och forskning fanns samlade. Det kan handla om personer som fatt
nytt jobb, utndmningar, storre forskningsprojekt, forskningsetik, var olika typer
av infrastruktur finns, nya lagar, liksom platsannonser och utlysningar om
medel.

Det som efterlyses dr en samlingsplats for det som sker och dem som verkar i
hdgskole- och forskningssektorn.
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6.4 Tjanster

Det finns en rad tjanster som olika malgrupper har uttryckt nskemal om och
som olika aktorer sager sig vara intresserade av att samverka kring. Utover
tjansterna, som beskrivs nedan, patalar manga att det saknas finansiering for att
utveckla just tjanster och projekt inom forskningskommunikation. | Sverige har
det fram till 2022 enbart varit forskningsradet Formas som haft aterkommande
utlysningar om medel for kommunikationsprojekt. Nu star flera andra
forskningsfinansidrer i startgroparna, till att borja med for att finansiera
kommunikationsinsatser av forskare som redan har bidrag fran finansiaren.

Forskningens TT

En del svenska nyhetsredaktioner har uttryckt intresse for att fa publicera
nyheter fran en svensk plattform for forskning. Detta skulle vara nagot liknande
en nyhetsbyratjanst men helt fokuserad pa forskning, ett “forskningens TT”.

Ett exempel att inspireras av skulle kunna vara sajten The Conversation, se
avsnitt 4.2.

Finn forskare

Bade journalister och olika aktorer uttrycker intresse for att skapa en sokbar
databas med relevanta experter och fa en 6verblick over vilka forskare som finns
inom ett visst forskningsomrade. Exempel i andra lander ar Science Media
Centre i London och finska research.fi.

Nagra aktorer namner ocksa att det vore bra med en forteckning 6ver dem som
arbetar med att formedla forskning i Sverige, till exempel museer, science
centers, vetenskapsfestivaler och andra populdrvetenskapliga evenemang.

Expertsvar som redan finns, fungerar val, men det tar en viss tid att fa svar
eftersom tjansten bygger pa att kommunikatérerna pa laroséatena ska ha tid att ga
igenom mejlen med alla fragor och svara. En del journalister efterlyser en
snabbare tjanst dar de kan fa tips pa forskare som kan medverka redan i nasta
nyhetsséandning.

Saval journalister som kommunikatorer vid Sveriges larosaten har positiva
erfarenheter av sa kallade expertlistor. Listorna sammanstéller kontaktuppgifter
och beskrivningar av en rad forskare, inom olika discipliner vid larosatet, som
kan uttala sig om en aktuell fraga ur olika perspektiv. Listorna sands som
pressutskick, publiceras pa larosétets webb och en del av dem publiceras dven pa
Expertsvar.

Fraga forskare

De flesta aktcrer far mer eller mindre ofta fragor om allt mojligt som ror
vetenskap, till exempel unga som vill ha hjalp med en skoluppgift. En tjanst, i
form av en fragelada, dar det gar att stélla fragor till forskare inom olika
omraden skulle vara uppskattad, bade av skolan och av den breda allménheten.

Den belgiska tjénsten Jag har en fraga”, ikhebeenvraag.be, ar ett initiativ som
skulle kunna inspirera. Svaren skulle &ven kunna spridas i sociala medier.

En annan idé &r att lata forskare alterera som “Jourhavande forskare”, som turas
om att svara pa fragor. Naturhistoriska riksmuseet har en liknande tjanst sedan
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manga ar. Deras jourhavande biolog svarar pa fragor fran allmanheten och
media, med hjélp av museets forskare.

Moten media — forskare

Bade journalister och olika aktorer efterlyser mojlighet for medier att vid behov
kunna ta del av forskares perspektiv. Sarskilt namns behovet av att fa
kommentarer av relevanta experter nér nya forskningsresultat presenteras, for att
fa hjalp att bedéma resultatens betydelse och trovardighet. En modell kan vara
den som Science Media Centre i Storbritannien erbjuder: rapid reactions” pa
nya studier skrivna av experter.

Det finns ocksa ett uttalat intresse for att kunna mota forskare digitalt vid stora
nyhetshandelser och for att snabbt kunna fa expertkommentarer, pa liknande satt
som de regelbundna presstraffarna under pandemin da journalister kunde stélla
sina fragor till foretradare for flera myndigheter.

Faktakollar

En efterfragad tjanst, bade av skola och av allménheten, &r genomgangar av
huruvida olika pastaenden stammer.

Nagra befintliga exempel & Dagens Nyheters artikelserie ”Fakta i frigan” och
Svenska Dagbladets ”Vetenskapskollen”, dér forskaren Emma Frans medverkar
regelbundet och reder ut aktuella fragor och pastaenden. Kallkritikbyrans
journalister gor ocksa regelbundna granskningar av pastaenden som publiceras
pa deras webbplats. Aven Faktajouren som drivs av Fojo arbetar med detta.

Nischade nyhetsbrev

Nyhetsbrev spelar en viktig roll for att formedla nyheter. Vissa malgrupper har
behov av mer nischade nyhetsbrev.

Véagledning i kallkritik
Bade skolor och allmanhet efterfragar checklistor och guider for véagledning i
hur man kan idka kallkritik.

Wikipedia-artiklar
Ingen av de intervjuade, mer an Wikimedia Sverige, foreslar en satsning pa att
skriva fler artiklar om specifik forskning pa Wikipedia.

Wikimedia Sverige ar en ideell férening som verkar for att géra kunskap fritt
tillganglig for alla manniskor, sérskilt genom att stodja svensksprakiga
Wikipedia och andra projekt. Féreningen samverkar garna med ett nationellt
initiativ for att det ska bli fler wikipedia-poster pa svenska som ror forskning och
for att tillgéngliggtra forskningsdata.

Det finns en sarskild del av Wikipedia for barn och unga. P& Wikimini> kan de
bade ta del av och sjalva skriva artiklar. Det finns dven en sarskild enklare
Wikipedia, kallad Simple English Wikipedia, men den ar alltsa inte tillganglig pa
svenska.
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Forskning for pedagoger
Manga menar att det ar angeldget att erbjuda skolan bra utbildningsmaterial om

forskning inom olika félt. Larare och annan skolpersonal ar ocksa intresserade
av att ta del av sadant material samt utbildningsvetenskaplig forskning.

Forskning for skolelever/barn/unga

Skolelever/barn/unga har behov av att hitta information om hur forskning
fungerar, vad som ar forskning, och om forskningsresultat pa ett satt som de kan
ta till sig.

Hitta och delta i medborgarforskning

Ett kommande initiativ kan inkludera en sammanstallning av aktuella
medborgarforskningsprojekt som allmanheten ar valkommen att delta i. Sddana
sammanstallningar finns redan att lanka till, samlade bland annat pa
medborgarforskning.seté,

Kompetensutveckling i forskningskommunikation
och vetenskapsjournalistik

Manga aktorer anger att deras anstéllda efterlyser och behdver kompetens-
utveckling och fortbildning i olika aspekter av att kommunicera forskning. Till
exempel har forskare behov av utbildning i hur de kan kommunicera sin egen
forskning och kommunikatdrer har behov av kompetensutveckling for att bli
battre pa olika aspekter av forskningskommunikation.

Medieredaktioner uttrycker intresse for och behov av fortbildning i hur man kan
rapportera om forskning utan att vara vetenskapsjournalist. Journalister
efterfragar aven kortfattade guider och digitala kurser, liksom att kunna bjuda in
utbildare till redaktionen for kompetensutveckling. Det kan till exempel handla
om utbildningar och checklistor for hur man tolkar vetenskapliga publikationer,
rapporter och statistik.

Utvardering av forskningskommunikation

De flesta aktdrer anger att de utvarderar sin kommunikation om forskning,
huvudsakligen genom att analysera kvantitativa matt som mediegenomslag,
webbstatistik, foljare och engagemang i sociala medier. Manga vill géra mer
djuplodande utvarderingar men uppger att de saknar tid, resurser och/eller
metoder for att klara det.

6.5 Organisation

Det finns flera olika uppfattningar om hur en stérre samverkan kring forsknings-
kommunikation i Sverige skulle kunna organiseras, vilken organisation som &r
lamplig huvudman och vilken juridisk form som verksamheten bor bedrivas i.
Det ar forstas ocksd majligt att olika delar av ett initiativ drivs av olika
organisationer.

18 Medborgarforskning handlar i korthet om att forskare och frivilliga medborgare
tillsammans tar fram ny kunskap. Las mer pd www.medborgarforskning.se/.
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Myndighet

Myndigheten Vetenskapsradet har ett nationellt ansvar for att samordna
kommunikation om forskning och arbetar for att forskningen ska komma till
nytta i samhéllet. Forskning.se drivs i dag av Vetenskapsradet (med stod fran
Vinnova, Forte och Naturvardsverket). Manga aktorer menar att det darfor ar
naturligt att VVetenskapsradet ar den organisation som samordnar ett initiativ for
att oka tillgangen till forskning i Sverige. Andra vanliga argument for att
Vetenskapsradet bor vara vard &r att det ar en myndighet med stor kunskap om
vetenskap och med hog trovérdighet i forskarsamhaéllet.

En del aktorer uttalar tvértom att ett kommande initiativ inte bor vara en del av
en myndighet utan hellre vara fristaende och sjalvstandigt. Det ar sarskilt
larosaten, finansiarer, myndigheter och forskningsinstitut som har den asikten.
Som del av en myndighet finns en risk att redaktionen inte &r oberoende utan
paverkas av myndighetens ledning eller av regering och departement som
fordelar medel och formulerar myndighetens regleringsbrev och instruktioner.

Stiftelse

Stiftelse ar en av de organisationsformer som foreslas som alternativ till
myndighet. Att inratta en stiftelse for att driva en verksamhet gor den battre
skyddad mot yttre paverkan och skapar stabilitet. Stiftelser bildas for ett bestamt
andamal och forvaltas av en styrelse. For att kunna bilda en stiftelse kravs en
egendom, till exempel pengar.

Till exempel Forskning & Framsteg ges ut av en stiftelse som har till &ndamal
“att utge tidskriften Forskning & Framsteg som ett organ for information om
forskning och forskningsresultat samt forskningens roll i samhallet”. Tio
stiftande organisationer har forbundit sig att bidra ekonomiskt till stiftelsen.
Dessutom finns en rad andra organisationer som ger ekonomiskt stdd.

Ideell férening

Ett annat alternativ till organisationsform som namns ar ideell férening.
Nattidningen Forskning.no drivs till exempel utan vinstintresse av Foreningen
for drift av forskning.no. Medlemmar &r 78 norska forskningsinstitutioner. Med
en ideell forening som bas skulle svenska aktdrer som vill engagera sig i
initiativet pa motsvarande satt kunna bli medlemmar i en ideell férening och
tillsammans besluta om innehall, inriktning och arliga avgifter.

Den enda befintliga organisation som utdver Vetenskapsradet namns som majlig
hemvist for initiativet ar Vetenskap & Allménhet, VA. VA ar just en ideell
forening med organisationer och individer som medlemmar. Féreningens
andamal &r att framja dialog och 6ppenhet mellan allmanhet och forskare.

6.6 Finansiering

En storre samverkan mellan aktorer for att gora forskning mer tillganglig
kommer att krava mer medel &n vad som laggs pa forskning.se i dag.

Plattformar i andra lander finansieras pa en rad olika satt: offentligt stod; anslag
fran forskningsfinansiarer, stiftelser och EU:s regionalfond;
prenumerationsavgifter eller avgifter for dem som medverkar. Manga av
plattformarna kampar for att finna starkare och mer langsiktig finansiering.



76

Vetenskapsradet

Vetenskapsradet ar den storsta offentliga forskningsfinansiaren i Sverige och den
nationella myndighet som har samordningsansvar for forskningskommunikation.
Pa myndigheten finns ocksa en kommunikationsavdelning med bland annat
kommunikatérer och journalister som driver: forskning.se, Expertsvar och
nattidningen Curie.

Det vanligaste svaret pa hur ett samordningsinitiativ kan finansieras &r att det
borde vara Vetenskapsradet som star for medlen. Beroende pa ambitionsniva
foreslar manga ocksa medfinansiering av andra statliga forskningsrad och garna
aven av privata stiftelser och fonder.

Andra forskningsfinansiarer

De fyra statliga forskningsraden Vetenskapsradet, Vinnova, Formas och Forte
samverkar pa en rad satt och har fatt en del gemensamma regeringsuppdrag
genom aren. De samverkar ocksa kring initiativ inom forskningskommunikation,
som till exempel tavlingen Forskar Grand Prix. Ibland &r &ven
Energimyndigheten och Rymdstyrelsen med i samarbeten. Alla dessa sex
finansidrer har dock inte i uppgift att kommunicera med allménheten.

Det finns en rad privata stiftelser och fonder som finansierar och/eller
kommunicerar om forskning i Sverige. Nagra av de storsta har intervjuats och
flera ar positivt instéallda till att bidra till ett gemensamt initiativ, bade
ekonomiskt och innehallsmassigt.

Statliga anslag

Med tanke pa att regering och riksdag har beslutat att Sverige ska ga mot ett
system for Oppen vetenskap kan ett nationellt initiativ for kommunikation om
forskning ses som en statlig angelagenhet. Manga anser ocksa att regeringen bor
uppdra at en organisation att samordna en sadan kommunikationsplattform.

Kollektiv finansiering

Ett annat satt att klara finansieringen ar att lata alla som bidrar med innehall fa
dela pa kostnaderna for uppbyggnad och drift av ett samlande nationellt initiativ.
I Norge drivs webbplatsen forskning.no av en forening vars andamal &r just att
skdta driften av forskning.no. De 78 medlemsorganisationerna (2022) betalar
avgift i forhallande till sin storlek.

I Storbritannien finansieras Science Media Centre genom att en rad olika aktorer
bidrar: laroséten, forskningsinstitut, medieorganisationer, enskilda féretag med
flera. For att kunna vara oberoende tillats ingen att bidra med mer an fem
procent av de totala intakterna, med undantag for nagra stora
forskningsfinansidrer.

Prenumerationer och annonser

Ett par av plattformarna i andra lander, kapitel 5, finansieras med hjélp av
prenumerationsavgifter for den som vill ta del av innehallet. Fa aktorer i Sverige
bedomer att det skulle ga att finansiera ett nationellt initiativ pa det sattet. Inte
heller medieredaktioner uttrycker intresse for en betaltjanst &ven om den skulle
erbjuda saval artiklar som tips pa nyhetsuppslag och stod i att finna forskare att
intervjua.



7

Nyhetssajterna forskning.no och Videnskab.dk delfinansieras av reklam.
Reklamintakterna star dock for en mindre del av de totala intdkterna. Bade
foretradare for allmanheten och for olika forskande organisationer &r negativa
till reklam. Att annonser &r stérande och minskar sajtens trovardighet ar de
vanligaste argumenten.

6.7 Intressenters installning till samarbete

De flesta intervjuade ar positiva till att inratta en storre plattform for
kommunikation om forskning i Sverige. Av totalt 71 intervjuade organisationer
ar 56 aktorer tydligt positiva till idén, 14 &r osdkra pa vad de anser och en ar
negativ.

De flesta skulle ocksa vilja vara delaktiga i ett sddant samarbete, framfor allt
genom att bidra innehallsligt. 62 organisationer anger ett intresse for att
formedla innehall och ytterligare 7 sager att de kanske kan bidra. 27 anger att det
kan vara mojligt for dem att bidra ekonomiskt, medan 20 anger att de kanske kan
gora det.

Akademier

Tre av fyra intervjuade akademier kan bidra med innehall till en kommande
plattform, den fjarde kan kanske bidra. En av akademierna kan ocksa tankas
bidra ekonomiskt.

Branschorganisationer och fackférbund

Fyra av sju intervjuade branschorganisationer och fackférbund kan bidra med
innehall medan tre anger att de kanske kan bidra. En anger att de ocksa kan
komma att bidra ekonomiskt, medan sex svarar kanske.

Civilsamhallesorganisationer

Fem av atta intervjuade kan bidra med innehall medan ytterligare en kanske kan
gora det. Tva organisationer har inget relevant material som skulle kunna inga i
en plattform. Tre organisationer anger att de kanske skulle kunna bidra
ekonomiskt, medan fem sdger nej.

Forskningsfinansiarer

Alla utom en av 14 intervjuade forskningsfinansiarer har material som de skulle
vilja bidra med till en kommande plattform. Tre finansiarer anger att de skulle
kunna tanka sig att bidra ekonomiskt, medan ytterligare sex sager att det kanske
skulle kunna bidra.

Larosaten

Universitet och hogskolor ar generellt positiva till tanken pa en gemensam
plattform. 25 av 27 anger att de skulle kunna bidra med material och tva sager
att de kanske kan gora det. Att bidra ekonomiskt tror 16 laroséten skulle vara
mojligt, medan fem anger att de kanske kan bidra med medel och en att de skulle
kunna bidra in-kind”, alltsa med andra insatser &n medel. Fem anser att de inte
kan bidra ekonomiskt.
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Myndigheter och institut

Av elva forskande myndigheter och institut som intervjuats anger alla utom en
att de skulle kunna bidra med material till en plattform. Ekonomiskt kan tre
organisationer tanka sig att bidra, medan ytterligare fyra uppger att de kanske

kan gora det.
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7 Analys och slutsatser

Det kan tyckas underligt att Sverige, med regeringens och riksdagens ambition
att gora vetenskap 6ppen och att vara en ledande kunskapsnation, inte redan har
en nationell plattform fér kommunikation om forskning. Delvis finns en sadan
redan i form av forskning.se men jamfort med flera initiativ i andra lander &r
forskning.se en relativt liten verksamhet.

Intresset for samarbete kring forskningskommunikation och for att utveckla
forskning.se till ndgot mer an i dag, ar stort. En klar majoritet av aktorerna vi
varit i kontakt med menar att mer samverkan behévs. Dock finns en rad olika
uppfattningar om hur samarbetet bor se ut, vad och vilka det ska omfatta, liksom
hur det ska styras, finansieras och marknadsforas.

| det har kapitlet drar vi slutsatser utifran vad forstudien har visat.

7.1 Syfte och mal

Det finns en rad olika skél till att aktorer arbetar med att kommunicera
forskning. Nagra av de vanligaste ar att forskning ska vara transparent?®,
tillganglig for alla och anvéndbar for dem behdver den. Andra anledningar &r att
vécka och stimulera nyfikenhet pa forskning och att inspirera till hogre studier,
liksom att bidra till samhdllsdebatten och att motverka mis- och desinformation.
Manga lyfter ocksa fram fordelar for den egna organisationen, som till exempel
att oka mojligheten till samverkan och finansiering, att starka varumarket och
underldtta rekrytering.

Syfte och uppdrag for forskning.se &r idag att:

« bidra till att resultat fran forskning kommer allménheten till del
« gora det enkelt att hitta vetenskapligt baserad kunskap
» forklara vad forskning ar.

Rekommendation: Syfte och mal for den kommande verksamheten arbetas
fram i dialog mellan Vetenskapsradet, andra aktorer som vill ingd i
samarbetet och de tilltdnkta malgrupperna.

7.2 Malgrupper

De grupper som flest aktorer vill rikta sig till & journalister, allmé&nheten och
alla som vistas i skolan.

Journalister

Manga aktdrer har redan journalister som en prioriterad malgrupp for sin
forskningskommunikation. Genom att hjélpa journalister kan de i sin tur

19 Med transparent forskning menar aktorerna att verksamhetens forutsattningar ska
redovisas Oppet i alla delar —finansiering, etiska tillstdnd, anvianda metoder, ingdende
forskare etcetera — samt att dess data och resultat ska vara dppet tillgangliga.
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rapportera mer och battre om forskning i medier som nar en bred allmanhet.
Journalisterna sjélva uttrycker ocksa ett stort intresse for att rapportera mer om
forskning och intervjua fler forskare.

Den malgrupp som allra flest aktorer lyft fram som angeldgen ar
journalister/massmedier. Journalisterna sjalva har ocksa en rad onskemal om att
fa rad och stod for att battre kunna bevaka vetenskap.

Allméanheten

Manga aktcrer lyfter fram allmanheten, sarskilt den intresserade delen av
allmanheten, som en prioriterad malgrupp. Flera tar ocksa upp vikten av att na
de inte redan intresserade och engagerade i vetenskap.

Att erbjuda stdd och hjélp till journalister kan vara en genvég till allméanheten.
Att vara dar manniskor redan befinner sig ar ett annat beprovat sétt. Det talar for
att utga fran och vidareutveckla Expertsvar.

Manga aktorer lyfter fram vikten av sokmotoroptimering sa att Google och andra
soktjanster kan hitta till material pa den kommande plattformen. Den storsta
delen av sidvisningarna pa forskning.se liksom pa forskning.no och
Videnskab.dk kommer via sékmotorer.

Skolan

Det &r inte s3 manga aktorer som i dag har unga, larare eller skolan som
prioriterad malgrupp. Anda ar det manga som menar att ett nationellt initiativ
sérskilt bor rikta sig till dels elever, dels skolpersonal.

En rad olika typer av innehall och tjénster efterfragas fran skolans hall:

« nyheter inom olika &mnen och kopplade till aktuella samhallsfragor
» nyheter avpassade for barn och unga

» kunskapsdversikter och teman

 fakta om vad vetenskap &r och hur forskning gar till

 tips om kéllkritik och medie- och informationskunskap

« fragelada dar man kan fa svar pa sina fragor av forskare och experter
+ lattfattliga sammanfattningar av utbildningsvetenskaplig forskning.

Innehallet och de flesta tjansterna pa den kommande plattformen blir anvandbara
och vardefulla for larare och de flesta elever, dven utan sarskilda anpassningar.

Varen 2022 pagar en undersokning dar de fyra myndigheterna pa skolomradet
kartlagger och sammanstéller pa vilka satt de kommunicerar om forskning.
Skolverket och Skolforskningsinstitutet har bada webbplatser med mycket
information om relevant forskning for skolan och l&rarna.

Skolan &r en stor aktér med ett komplext behov av forskningsbaserad kunskap
for att kunna bedriva undervisning som vilar pa vetenskaplig grund. For att
kunna erbjuda skolan bra stod i det arbetet pa ett bra satt, utan att gora sadant
som redan gors av andra organisationer, behdver ytterligare kartlaggning och
samrad ske med andra aktérer om vilka behov som finns och hur de bast kan
tillgodoses.
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Rekommendation: Prioriterade malgrupper fér den kommande
verksamheten bor vara dels journalister, dels allmanheten, med sarskilt
fokus pa elever och larare. For att vara anvandbar for unga (skolan) bor
sprak och innehall vara lattfattligt.

7.3 Innehall

Det finns manga olika idéer och 6nskemal om innehall pa en framtida plattform.
En stor majoritet forordar nyheter fran olika aktorer, av det slag som finns pa
forskning.se i dag. Ganska manga menar att det framst ar fristdende
vetenskapsjournalistik som behdévs, eftersom mycket av medierapporteringen om
forskning kostar pengar att ta del av. Andra anser att det vore oklokt om
offentliga medel anvandes for att konkurrera med de medier, inklusive public
service-bolagen, som redan bevakar forskning.

Den tidigare utredningen Forskning.framsyn (2020) foreslog att fristaende
vetenskapsjournalistik fran tidskriften Forskning & Framsteg skulle kunna vara
en del av en plattform. Tidskriftens chefredaktdr/ansvarige utgivare poangterar
nu vikten av redaktionellt oberoende och ser konflikter kring detta som maste
l6sas om ett sadant samarbete ska vara mojligt.

Att tillgangliggora Forskning & Framstegs material pa en kommande plattform
tillsammans med nyheterna som i dag finns pa forskning.se ar dock en idé som
fors fram av en rad aktorer. Den danska sajten Videnskab.dk och den norska
sajten forskning.no kombinerar just material fran forskningsaktorer med
fristaende vetenskapsjournalistik.

Att samla, sortera och tillgangliggora filmade seminarier och evenemang
uttrycker flera aktorer onskemal om och nagra namner sérskilt UR:s program
och filmade arrangemang. Malgrupperna 6nskar framst korta och pedagogiska
filmer som forklarar forskning.

Ett vanligt onskemal fran bade aktorer och malgrupper ar att ge beskrivningar av
vad vetenskap ar och forklara hur forskning gar till.

Flera larosaten skulle vilja att deras forskare medverkade i den internationella
nattidskriften The Conversation. Tidskriften ar intresserad av ett samarbete kring
en svensk redaktor pa plattformens redaktion. Forskarskrivna texter pa engelska
skulle ocksa kunna 6verséttas till svenska och publiceras pa den svenska
plattformen.

Manga skulle garna se kunskapsoversikter och tematiska fordjupningar, liksom
sarskilda forskningsnyheter for unga. Nagra 6nskar ocksa en samlingsplats for
nyheter om och for uthildnings- och forskningssverige. Sadana satsningar blir
resurskravande och bor foregas av utforligare kartlaggningar av faktiska behov.

Nastan alla pekar pa vikten av transparens och tydlighet vad géller vilka som star
bakom en plattform liksom vilka urvalskriterier och redaktionella principer som
styr innehallet. Vérdet av ett aktivt och tydligt redaktorskap lyfts ocksa fram.,

Det rader stor enighet om att plattformen ska vara kostnadsfri att ta del av och att
innehallet ska vara latt att forsta och att ta till sig genom olika och kombinerade
format: text, bilder, illustrationer, faktarutor, infografik, ljud- och filmklipp. Den
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ska vara visuellt tilltalande med journalistiskt satta rubriker, ha en kraftfull
sokfunktion, bra metadata och tydlig struktur. For att materialet ska kunna
spridas och komma till anvandning kan det vara fritt att aterpublicera med
angivande av kalla och Creative Commons-licens.

Plattformen bor vara tillganglig pa svenska i forsta hand. Delar av materialet bor
ocksa vara tillgangligt pa engelska.

Rekommendation: Innehallet bor besta av forskningsnyheter fran olika
aktorer och vara lattfattligt, valstrukturerat och stkbart. Som ett
komplement kan redaktionen utifran vad som ar aktuellt initiera egna
nyheter. Materialet pa plattformen bor finnas tillgangligt i olika format.
Forskare kan ges mojlighet att skriva for publicering pa bade The
Conversation och pa plattformen. Vilka som ar avsandare och vilka
redaktionella principer som styr arbetet och urvalet av nyheter ska tydligt
framga. Materialet bor vara fritt att ta del av och garna mojligt att fritt
aterpublicera.

7.4 Tjanster

En rad mojliga tjanster har foreslagits av olika organisationer. De som dnskas
mest, bade av malgrupperna och av aktorerna, ar hjélp att finna forskare som kan
medverka i media eller vid olika evenemang, och méjlighet att fa stalla fragor
till forskare. Bade en fragetjanst dar alla som vill kan stélla fragor om allt
mojligt till forskare, och sarskilda pressméten dar journalister kan stélla fragor
till relevanta forskare kring en viss fraga, efterlyses. Listor med &mnen och
forskare som larosaten skickar ut till medieredaktioner infoér exempelvis hogtider
och sommar, ar ocksa mycket uppskattade. Journalister efterfragar dven
kompetensutveckling for att bli battre pa att forsta forskning och bevaka
vetenskap.

En rad organisationer menar att forskare bade har behov och intresse av att fa
hjélp och stéd i att kommunicera med andra delar av samhallet. Det stimmer val
Overens med andra studier, se avsnitt 1.3.

Att erbjuda material for fri publicering av redaktioner, ett forskningens TT”,
och att utveckla mer nischade nyhetsbrev forordas ocksa av relativt manga.

En annan tjanst som en rad aktorer efterlyser ar en sammanstallning éver
mojligheter att delta i pAgaende medborgarforskningsprojekt. Det sistnamnda
kan ske genom samverkan med medborgarforskning.se som drivs av Goteborgs
universitet.

Tjanster for faktakoll och guider i kallkritik pa svenska finns redan pa en rad
webbplatser. Sadant material kan &ven finnas pa en kommande plattform, i
samarbete med nagon/nagra av dessa.

Andra forslag till tjnster att erbjuda ar utbildning och stéd i att utvardera forsk-
ningskommunikation, och hjalp att tillgangliggora forskning som specifikt ror
och kan vara anvandbar for skolan. De sisthdmnda forslagen har bara forordats
av nagra fa aktorer. Samtliga forslag till tjanster beskrivs utforligare i 6.4.
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Flera aktorer uttalar intresse for att utforska nya sociala medier for att béattre
kunna na framst yngre. Malgrupperna lyfter fram sociala medier som bra kanaler
for dem att ta del av forskningsbaserad kunskap. For att na unga skulle vissa
forskningsnyheter pa en svensk plattform kunna forkortas och férenklas, med
lank till en l&ngre artikel for den som vill veta mer.

Nagra aktorer namner vikten av dialog och interaktivitet pa plattformen; att en
redaktion behover vara tillganglig, aktiv i sociala medier, svara pa fragor och
fanga upp 6nskemal. Nagra foreslar att en plattform ocksa skulle vara en arena
for moten mellan olika typer av anvandare och olika aktorer. En sadan
motesplats och community” skulle vara en tillgang for alla och ge majlighet att
involvera och engagera allméanheten och olika intressentgrupper direkt i
forskning och innovation.

Rekommendation: Utveckla i forsta hand tjansterna ”Finn en forskare”,
nischade nyhetsbrev, kompetensutveckling for forskare i att kommunicera
sin forskning och fér kommunikatdrer i att rapportera om vetenskap och
stédja forskare.

7.5 Organisation

De flesta aktorer forordar Vetenskapsradet som huvudman for ett nationellt
initiativ, utifran att det verkar fungera bra for forskning.se och Expertsvar.
Andra argument ar att myndigheten redan har ett nationellt ansvar for
samordning av forskningskommunikation och att den har hdg trovardighet. Men
manga menar i stéllet att sajten och tjansterna bor vara fristaende fran
Vetenskapsradet och att de behdver sjalvstandighet sa att myndigheten inte
bestdmmer 6ver verksamheten.

Ingen av de olika juridiska former som undersokts &r dock sérskilt val lampad
for ett nationellt initiativ. Darfor foreslas att initiativet till att borja med blir en
del av Vetenskapsradets verksamhet, men att den redaktionella integriteten och
mojligheten till inflytande fran olika medverkande organisationer sakerstalls
genom en redaktionell avsiktsforklaring, ett styrande och ett eller flera
radgivande organ. Det ar ocksa viktigt att tydliggora utat vilka som star bakom,
liksom hur redaktionen styrs och arbetar.

Delar av verksamheten, till exempel vissa tjanster, kan andra organisationer fa i
uppdrag att utveckla och utféra. Manga aktorer, sarskilt dem som inte verkar i
storstaderna, papekar att det vore bra att plattformens medarbetare finns
stationerade aven i andra delar av Sverige.

Rekommendation: Vetenskapsradet samordnar inledningsvis samarbetet
kring en nationell plattform. Arbetet sker pa en redaktion i Stockholm vars
integritet sakerstalls genom en redaktionell avsiktsférklaring. Andra
aktorer som vill medverka ges inflytande via radgivande organ. En
styrgrupp med foretradare for organisationer som ingar i samarbetet fattar
beslut om verksamheten.
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7.6 Finansiering

Om innehallet och tjansterna pa plattformen ska vara tillgangliga for alla bor de
vara mdjliga att ta del av utan kostnad. Prenumerationsavgifter eller betalvégg”
ar darfor inte aktuellt. Annonsintékter delfinansierar en del plattformar i andra
lander men utg6r samtidigt en relativt liten andel av intdkterna. Manga avrader
fran annonser for att de minskar trovéardigheten och gor webbplatsen mindre
intressant for vissa att besoka. Daremot skulle avgiftsbelagda kurser i att
kommunicera forskning kunna erbjudas forskare, kommunikattrer och
journalister.

Med tanke pa att plattformen utgor en samlingsplats for nyheter och annat
material om forskning kan den ses som en del i strdvan mot ett 6ppet
vetenskapssystem i Sverige. Medel for att bygga upp och driva plattformen bor
darfor komma fran offentlig sektor, antingen som ett Gronméarkt bidrag fran
Utbildningsdepartementet eller fran Vetenskapsradet som har ansvar for att
samordna arbetet med forskningskommunikation i Sverige. Flera andra
forskningsfinansiarer har ocksa uttryckt intresse och vilja att bidra med medel.
Dessutom har manga larosaten angett att de skulle kunna bidra, bade
innehallsligt och ekonomiskt, men att de inte kan betala hdga avgifter utan
snarare en mindre medlems- eller abonnemangsavgift.

Rekommendation: Vetenskapsradet finansierar inledningsfasen och andra
forskningsfinansiarer ansluter under ar 2023. Larosaten och andra aktorer
som medverkar i plattformen kan bidra med en mindre avgift.

Utbildningsdepartementet uppvaktas om dronmarkta medel for initiativet.
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8 Referenser

| detta kapitel redogdrs for hur vi inhdmtat kunskap. Vi namnger hér de
organisationer och personer som lamnat uppgifter och synpunkter, liksom
skriftliga kéllor som anvants.

8.1 Kunskapsinhdmtning

Ett av huvudsyftena med forstudien var att undersoka hur olika aktorer arbetar
med att kommunicera om forskning i dag och att samla deras synpunkter och
idéer kring en storre samverkan i Sverige. Darfor har stor vikt lagts vid att
identifiera och intervjua svenska aktorer, liksom foretradare for svenska medier.
Dérutdver har organisationer och personer i andra europeiska lander intervjuats,
for att samla inspiration och erfarenheter fran plattformar som kommunicerar om
forskning utomlands. De som medverkat finns listade nedan.

Dessutom har fem workshoppar genomforts: tva med ett referensnatverk, en med
foretradare for folk-, universitets- och skolbibliotek i Sverige, en med personal
vid forskning.se och en med kommunikationscheferna vid Sveriges universitet
och hdgskolor.

Kunskap har aven inhdmtats genom litteratur, rapporter, webbplatser och
sokningar pa natet.

8.2 Forteckning Over intervjuade

Foretradare for svenska aktorer
ABF, Johanna Martensson, forskningsansvarig

Akavia, Marie Lindgren, kommunikationschef

BTH, Margareta Ahlstrém, pressansvarig

Cancerfonden, Karin Nordin, digital redaktor

Chalmers, Sara Jonsson, kommunikationsdirektor

Energimyndigheten, Ylva Norberg, kommunikationschef
Erling-Perssons stiftelse, Ylva Linderson, forskningssekreterare
Forsvarshogskolan, Josefin Svensson, forskningskommunikator

FOI, Forsvarets forskningsinstitut, Maria Hugosson Bygge, pressansvarig
Folkbildningsradet, Rebecka Svensén, kommunikationschef

Folkuniversitetet, Klara Johansson, tidningsredaktér
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Formas, Elisabet Blomberg, kommunikationschef

Forskartorget, Mona Holmfors, ansvarig

Forte, Kruna Madunic, kommunikationschef

Goteborgs universitet, Maria Eriksson, sektionschef

Hogskolan Dalarna, Martin Strom, tf kommunikationschef
Hogskolan i Boras, Ann-Christin Andreasson, kommunikationschef
Hogskolan i Gavle, Tommy Lofgren, kommunikationschef
Hogskolan i Halmstad, Christa Amnell, forskningskommunikator
Hogskolan i Halmstad, Selma Sedelius, kommunikationschef
Hogskolan i Skovde, Jill EImshorn, forskningskommunikator
Hogskolan i Skdvde, Elisabeth Oesterreich, kommunikationschef
Hogskolan Kristianstad, Fabian Rimfors, forskningskommunikator
Hogskolan Vast, Anna Hallberg, forskningskommunikator
Hogskolan Vast, Maria Derner, kommunikationschef

IKEM, Innovations- och kemiindustrierna i Sverige, Ulla Nyman, chef
public affairs

Institutet for framtidsstudier, Erika Karlsson, kommunikator
Jonképing University, Daniel Ekman, forskningskommunikator
Jonképing University, Camilla Hallgren, produktionsledare
Jonképing University, Asa Idrén, kommunikator

Jonkoping University, Patrik Sandberg, webbansvarig

Karlstads universitet, Christina Knowles, bitr. kommunikationschef
Karolinska Institutet, Katarina Sternudd, kommunikationsstrateg
KK-stiftelsen, Eva Hogstrom, kommunikationschef

KTH, Asa Ankarcrona, kommunikationsdirektor

Kungliga biblioteket, Katarina Wiberg, handldggare éppen vetenskap
Kungl. Ingenjorsvetenskapsakademien, Ann Brunnberg, kommunikationschef

Kungl. Musikhégskolan, Marie Halling, samverkanschef
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Kungl. Vetenskapsakademien, Fredrik All, kommunikationsansvarig
Kungl. Vitterhetsakademien, Karin Helander, standig sekreterare

LIF, de forskande l&kemedelsféretagen, Annakarin Svenningsson,
kommunikationsstrateg

LTU, Luled Tekniska Universitet, Sofia Stridsman, pressansvarig

Lunds universitet, Caroline Runéus, administrativ chef Max 1V

Lunds universitet, Jesper Falkheimer, professor strategisk kommunikation
Malma universitet, Ingrid Persson, kommunikationschef

Mistra, Malin Lindgren, kommunikationsansvarig

MSB, Myndigheten fér samhallsskydd och beredskap, Morgan Olofsson,
kommunikationsdirektor

Mittuniversitetet, Kicki Strandh, kommunikationschef (nu pa nytt jobb)
Natur & Kultur, Lena Forssén, forlaggare

Naturhistoriska riksmuseet, Catharina Hammarskiold, kommunikationschef
Naturvardsverket, Berit Oscarsson, kommunikationschef

Nobelstiftelsen, Anna Sjostrom Douagi, radgivare

PRO, Marie Néslund, samhallispolitisk chef

Ragnar Soderbergs stiftelse, Anna Wetterbom, vd

Ragnar Soderbergs stiftelse, Siavash Pournouri, kommunikationsansvarig
Riksbankens Jubileumsfond, Jenny Bjérkman, samverkansdirektor
Riksidrottsforbundet, Andreas Linderyd, FoU-ansvarig
Riksidrottsforbundet, Lina Wahlgren, avdelningschef

RISE, Niklas Jélevik, pressansvarig

Rymdstyrelsen, Johan Marcopoulos, kommunikationschef

SACO, Emma Nilsson, kommunikationschef

Skogsindustrierna, Torgny Persson, forsknings- och innovationsdirektor
Skolforskningsinstitutet, Eva Gronlund, kommunikationschef

Skolverket, Niklas Arevik, forskningsredaktor



Skolverket, Helena Bergmark, undervisningsrad

SLU, Sveriges lantbruksuniversitet, Sara Arons, kommunikationschef
SMHI, EvaMarie Tornstrom, forskningskommunikator

Sophiahemmet hdgskola, Pia Hultkrantz, kommunikationsansvarig
Stiftelsen for Strategisk Forskning, Sofie Pehrsson, kommunikationschef
Stockholm Environment Institute, Robert Watt, communications director
Stockholms universitet, Johan Brandt, kommunikationschef

Sveriges Unga Akademi, Karolina Kauppi, ledamot och forskare
Sveriges Unga Akademi, Philippe Tassin, ledamot och forskarae

Svensk biblioteksforening, Karin Martinsson, senior analytiker

Svenska Science Centers, Christine Sundberg Carendi, vd

Sodertorns hdgskola, Kenneth Wall, kommunikationschef

Umea universitet, Gunilla Stendahl, kommunikationschef

Uppsala universitet, Pernilla Bjork, kommunikationsdirektor

Vinnova, Karin Sevedag Tell, kommunikationsdirektor

Wallenberg Foundations, Carina Dahlberg, kommunikator

Wikimedia Sverige, John Andersson, verksamhetschef

Wikimedia Sverige, Eric Luth, projektledare

Orebro universitet, Sara Arvidson, kommunikationschef

Foretradare for svenska medier
Aftonbladet, Hanna Olsson Berg, bitradande redaktionschef

Blekinge Lans Tidning, Mimmi Karlsson-Bernfalk, chefredaktor
Boras tidning, Stefan Eklund, chefredaktor

Dagens Nyheter, Maria Gunther, vetenskapsredaktor

Expressen, Amina Manzoor, medicinreporter och kommentator
Frilansjournalist Torill Kornfeldt

Frilansjournalist Anna-Maria Stawreberg

Institutet for mediestudier, Lars Truedson, forestandare

88
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Lokalt i, Lisa Bjorklund, redaktér och reporter

Mitt i, Johan Thornton, redaktor

Nya Wermlands-Tidningen, Kasper Norling, redaktionschef

SR P4 Dalarna, Charlotta Radman Frans, reporter

SVT, Ulrika Engstrém, nyhetsredaktor vetenskapsredaktionen
Svenska Dagbladet, Maria Carling, redaktor Idagsidan, SVD Livet
Sydsvenskan, Camilla Sylvan, redaktionschef

Sydsvenskan, Daniel Rydén, journalist

Tara, Annika Ortmark Lind, ansvarig redaktor

Tidningsutgivarna, Johan Taubert, vd

TV4 Nyhetsmorgon, Agnetha Backstrom, planeringsredaktor Nyheter

TT Nyhetsbyran, Petra Hedbom, medicin- och vetenskapsreporter

Foretradare for utlandska organiationer
Astra, Danmark, Mikkel Bohm, Director

Austria Press Agency, Osterrike, Sylvia Maier-Kubala, Manager

CSC - IT Center for Science, Finland, Joonas Nikkanen, Development Manager
CSC — IT Center for Science, Finland, Tommi Suominen, Information Architect
CSC - IT Center for Science, Finland, Sonja Sipponen, Junior Coordinator
Daily Science, Belgien, Christian Du Brulle, Manager

Estonian Research Council, Estland, Siim Lepik, Manager

Estonian Public Broadcasting, Estland, Jaan-Juhan Oidermaa, Science Reporter

Estonian Research Council, Estland, Mare Vahtre, Science Communication
Coordinator

Fonds National de la Recherche, Luxemburg, Jean-Paul Bertemes,
Editor-in-chief

Formidlingsakademiet, Danmark, Peter Hyldgard, projektledare
Forskning.no, Norge, Nina Kristiansen, ansvarig redaktor
Forskningsradet, Norge, Thomas Evensen, sarskild radgivare

Higgs, Schweiz, Beat Glogger, Editor-in-Chief
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Polish Press Agency, Polen, Anna Slazak, Editor

Science Media Centre, Storbritannien, Freya Robb, Press Officer

SINC, Spanien, Pampa Garcia Molina, Coordinator and Editor

The Conversation, Storbritannien, Chris Waiting, Chief Executive
Videnskab.dk, Danmark, Vibeke Hjortlund, chefredaktor
Videnskab.dk, Danmark, Jonas Salomonsen, nyhetsredaktor

Vid & Sans, Danmark, Carsten Fenger-Grgndahl, administrativ direktor

Wissenschaft im Dialog, Tyskland, Rebecca Winkels, Director of
Communication and Strategy

8.3 Andra samtalspartners

Referensnatverk

Till arbetet med forstudien har knutits 13 referenspersoner. Dessa medverkade i
tva workshoppar i februari och maj 2022. Alla utom en intervjuades ocksa
individuellt.

Medverkande:
Maria Ahlsén, forskare och forfattare

Bjorn Appelgren, projektledare Internetstiftelsen

Sara Arvidson, kommunikationschef Orebro universitet

Jenny Bjorkman, samverkansdirektor Riksbankens Jubileumsfond

Mina Dennert, journalist och generalsekreterare | am here international
Jesper Falkheimer, professor strategisk kommunikation

Klara Johansson, redaktor tidningen Folkuniversitetet

Hannah Kroksson, generalsekreterare LSU, Sveriges ungdomsorganisationer
Asa Larsson, frilansjournalist Kallkritikbyran

Amina Manzoor, medicinreporter Expressen

Jonas Mattsson, chefredaktér Forskning & Framsteg

Caroline Runéus, tidigare kommunikationschef Lunds universitet, administrativ
chef MaxIV

Jonas Sdderstrom, UX-specialist och forfattare
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Ovriga samtalspartners
Olle Alexandersson, Forskningsnatet Skane

Sara Bengtsson, Bibliotek Uppsala

Maria Brannstrom, Vetenskap i skolan i Sverige

Catharina Ek, Upplands Vésby bibliotek

Lisa Gemmel, Svensk biblioteksférening

Asa Lundholm, Sigtuna kommun

Gustav Lofgren, Expertsvar, Vetenskapsradet

Pernilla Nilsson, Utbildningsvetenskapliga kommittén, Vetenskapsradet
Linnea Saxtrup Hermansson, Linkdpings stadsbibliotek

Erik Stattin, Kungliga biblioteket

Sara Tuncel, forskning.se, Vetenskapsradet
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8.4 Skriftliga kallor

Hér listas tryckta och digitala publikationer och webbsidor som anvénts i
forstudien.

Arvidson, S.; Bostrém, M.; Dahlgren, C.; Falkheimer, J.; Fleetwood A.M.,
Golkar, A.; Jonsson, A.; Lagerstrom, R.; Nihlfors, E.; Olsson, J.;
Runéus, C.; Spehar, A.; Stier, J.; Syssner, J. (2022) Ramverk for kurser i
forskningskommunikation. Publikation i samverkan (utkommer hésten
2022 pa Vetenskapsradets webbplats)

Askwall, C. & Ljungstrom, V. (2020) Forskning.framsyn. Forskning &
Framsteg, Vetenskap & Allmanhet (rapport pa Vetenskap & Allméanhets
webbplats)

Bauer, M. & Bucchi, M. (red., 2007). Journalism, science and society:
science communication between news and public relations. Routledge.

Bergman, M., Bohlin, G. & Bronéus, F. (2021) VA-barometern 2021/22
(VA-rapport 2021:5 pa Vetenskap & Allmanhets webbplats)

Bergman, M.; Bohlin, G.; Bronéus, F.; Radmark, L. & Jonsson, A.M.
Kommunikation om corona (VA-rapport 2021:4 pa Vetenskap &
Allmanhets webbplats)

Bohlin, G. & Bakker, J. (2020) Forskning om forskningskommunikation i
Sverige (rapport pa Vetenskapsradets webbplats)

Bohlin, G. & Bergman, M. (2019) Jag vill men hinner inte — forskares syn
pa kommunikation och 6ppen vetenskap (VA-rapport 2019:8 pa
Vetenskap & Allmanhets webbplats)

Bohlin, G. & Brounéus, F. (2019) Bakom rubrikerna — Intervjuer med 12
journalister om att bevaka forskning. (rapport 2019:3 pa Vetenskap &
Allmanhets webbplats)

Ds 2022:14. Ett hallbart mediestdd for hela landet. Kulturdepartementet
(rapport pa regeringens webbplats)

European Science Engagement Platform, sammanstalld av European
Science Engagement Association (pa Euseas webbplats)

Jonsson, A.M.; Bohlin, G. & Brounéus, F. (2019) Forskning i svensk press
1995-2015 — en innehallsanalys (VA-rapport 2019:7 pa Vetenskap &
Allmanhets webbplats)

Lindholmen Science Park (2020-03) Medier och demokrati. (Beta Boras-
projektets slutrapport 2020:1 pa Lindholmens webbplats)

Ohlsson, J. (red., 2022-05) Mediebarometern 2021 (rapport pa Nordicoms
webbplats)

Proposition 2020/21:60. Forskning, frihet, framtid — kunskap och innovation
for Sverige. Utbildningsdepartementet (rapport pa regeringens
webbplats)

Science Communication for Greater Research Impact: Position statement
(2022-06, pa Science Europes webbplats)

Skolforskningsinstitutet (2022) Skolforskningsportalen.se
(Skolforskningsinstitutets webbplats)

SOU 2018:19. Forska tillsammans — samverkan fér 1arande och férbattring:
betdnkande. Utredningen om praktikndra skolforskning i samverkan.
Utbildningsdepartementet (rapport pa regeringens webbplats)



https://v-a.se/2020/05/forskning-framsyn-en-undersokning-av-hur-forskning-kommuniceras-i-sverige-och-europa-i-dag-och-framover/
https://v-a.se/2021/12/va-barometern-2021-22/
https://v-a.se/2021/11/varapport2021_4/
https://www.vr.se/analys/rapporter/vara-rapporter/2020-05-06-forskning-om-forskningskommunikation-i-sverige.html
https://v-a.se/2019/09/jag-vill-men-hinner-inte-forskares-syn-pa-kommunikation-och-oppen-vetenskap/
https://v-a.se/2019/05/varapport2019-3/
https://www.regeringen.se/rattsliga-dokument/departementsserien-och-promemorior/2022/06/ds-202214/
https://eusea.info/platform/
https://v-a.se/2019/09/forskning-i-svensk-press-1995-2015-en-innehallsanalys/
https://medierochdemokrati.lindholmen.se/sites/default/files/content/resource/files/slutrapport.beta2_.webb_.pdf
https://www.nordicom.gu.se/en/publications/mediebarometern-2021
https://www.regeringen.se/rattsliga-dokument/proposition/2020/12/forskning-frihet-framtid--kunskap-och-innovation-for-sverige/
https://skolforskningsportalen.se/
https://www.regeringen.se/rattsliga-dokument/statens-offentliga-utredningar/2018/03/forska-tillsammans--samverkan-for-larande-och-forbattring/
https://www.scienceeurope.org/our-resources/science-communication-statement/
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Special Eurobarometer 516 European citizens’ knowledge and attitudes
towards science and technology (2021) EU-kommissionen (rapport pa
Europeiska unionens webbplats)

Svenskarna och Internet 2022 (rapport pa Internetstiftelsens webbplats)

UNESCO Recommendation on Open Science (2021-12-16, pa Unescos
webbplats)

8.5 Forfattare och direkt involverade

Huvudansvarig for forstudien ar Cissi Billgren Askwall, generalsekreterare
Vetenskap & Allmanhet, VA. Féljande anstallda vid VA har ocksa varit
involverade i arbetet: Gustav Bohlin, bitrddande generalsekreterare och utredare,
Helen Garrison, internationell projektledare, Lena Soderstrom, projektledare och
pressansvarig, samt Oskar Tornborg, kontorskoordinator.

Forstudien har skett pa uppdrag av och i dialog med Mikael Jonsson, chef for
kommunikationsavdelningen vid Vetenskapsradet. Lopande dialog har ocksa
forts med Sara Tuncel, samordnande redaktor for forskning.se. Aven Gustav
Lofgren, redaktor Expertsvar, har medverkat i arbetet.


https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2237
https://svenskarnaochinternet.se/rapporter/svenskarna-och-internet-valspecial-2022/
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000379949.locale=en
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